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RESUMO

Dentro do contexto urbano as Vitrinas vdo muito além do comercial, elas
podem fazer parte do contexto paisagistico urbano, suas fachadas, formas, cores,
nos influenciam de diversas maneiras, trazer lembrancgas, sentimentos e sensacoes.
A partir desse conjunto de informagdes e analises realizadas através das visitas
técnicas, serao propostas diretrizes para métodos de elaboracdo de vitrinas para
ambientes urbanos. Apontando suas qualidades e as muitas melhorias que devem
ser realizadas para que possam trazer maior seguranga e conforto para os
moradores da regido. Trazer esse estudo para dentro do contexto do centro
comercial do municipio de Taubaté seria de grande relevancia, pois sao visiveis a
precariedade e descaso no centro comercial da cidade, podendo este se tornar um

grande potencial turistico e econdmico na dinamica urbanistica da regiao.

Palavras-chave: Vitrina, diretrizes, urbano, Taubaté



ABSTRACT

Within the urban context the showcases go beyond the commercial, they can be part
of the urban landscape context, its facades, shapes, colors, influence us in different
ways, bring memories, feelings and sensations. Based on this set of information and
analyzes carried out through the technical visits, guidelines will be proposed for
methods of elaborating showcases for urban environments. Pointing their qualities
and the many improvements that must be made so that they can bring greater
security and comfort to the residents of the region. Bringing this study into the context
of the commercial center of the municipality of Taubaté would be of great importance,
since the precariousness and neglect of the commercial center of the city are visible,
and this could become a great tourist and economic potential in the urban dynamics

of the region.

Keywords: Showcase, guidelines, urban, Taubaté
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1. INTRODUGAO

A pesquisa a seguir tem como objetivo demonstrar a importancia das Vitrinas no
contexto urbano. Serdo apresentados e definicbes e casos que comprovem a
significativa relevancia delas no contexto das cidades. Uma Vitrina quando bem
estruturada tem a capacidade de melhorar aspectos como fluxo, iluminagao,

seguranca e paisagem.

Vitrinas onde os térreos sdao bem estruturados, com interagcao entre exterior e
interior, trazem um ar de conforto nas pessoas que ali frequentam, faz com que se

sintam a vontade em praticar outras atividades além do comércio.

Lugares onde a iluminagao urbana € precaria, elas sdo de grande ajuda. Vitrinas
quando nao fechadas por portdes de ferro, iluminam as ruas servindo como zona de
conforto e contribuindo para a iluminagdo dos espacgos, além de promover os

produtos em exposi¢cao por mais tempo que o habitual.

Ambientes onde o fluxo é maior e a iluminagdo nao tao precaria, sendo ela da
prépria cidade ou das Vitrinas, a sensacao de seguranca € maior. As pessoas estao
onde ha movimento, quando as vitrines oferecem a opcédo de contemplacido no
espaco, acabam se tornando um motivo de passagem, contemplagdo ou outras

atividades.

A Vitrina pode fazer parte do contexto paisagistico urbano, trazer lembrancas,
sentimentos e sensacdes. Areas onde as Vitrinas fazem parte de um conjunto de
comércio, onde existem zonas de transicbes em que se encontram mobiliarios e
espacos para interagdes sdo grandes atrativos para os frequentadores, atraindo

sempre mais pessoas do que ambientes onde esses elementos estdo ausentes.

A partir desse conjunto de informacgdes e analises realizadas através das visitas
técnicas, serdao propostas diretrizes para métodos de elaboracdo de Vitrinas para
ambientes urbanos. Essas diretrizes servirdo para a elaboragdo de um plano de

melhoria para o centro comercial de Taubaté — SP.
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1.1. OBJETIVO

O presente trabalho de graduagédo tem como objetivo desenvolver um projeto
de requalificagdo urbana tendo como objeto de estudo as Vitrinas e sua influéncia na
qualidade de vida das pessoas. A pesquisa tera como foco mostrar o impacto das
Vitrinas neste contexto urbano e social no centro comercia e mostrar quais sao suas
influéncias e o que interfere dentro do plano diretor regional do municipio de

Taubaté, estado de Sao Paulo.

O resultado esperado € um estudo que comprove a influéncia das Vitrinas no

contexto urbano, uma metodologia projetual e na insergcéao da Vitrina.

1.2. JUSTIFICATIVA

Diante do histérico das Vitrinas, € importante demonstrar a evolugao e como
influenciaram a sociedade ao longo desse periodo. Focar em como um projeto bem
elaborado de uma Vitrina, podera afetar o modo como as pessoas se comportam
diante do fluxo das cidades, seus estados emocionais e sensoriais e, ainda, mostrar

a influéncia na seguranca, paisagismo e no estético.

Com a auséncia de iluminacdo em alguns centros comerciais durante a noite,
0s espacgos acabam ficando vazios e perigosos, as Vitrinas sdo de grande ajuda e
importancia, suprindo em alguns casos a falta causada pelo descaso publico na
iluminagcdo. Espagos bem iluminados sdo comparados e sentidos como ambientes
seguros e transitaveis, além de uma estética natural no contexto noturno das

grandes cidades.

Desde os tempos onde o comercio era feito através de troca, a paisagem
urbana é modifica pela presenca dos espacos de convivéncia, apreciacao,
negociagdo e consumo, mas nunca tiveram papel importdncia no contexto
paisagistico. De grande importéncia, a paisagem gerada por esses centros

comerciais, podem por sua vez melhorar o convivio e também gerar mais atividades,
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na sua maioria, fora do contexto comercial, trazendo interagdo entre as diferentes

classes sociais em seus mais diversos espagos.

Jan Gehl, (2010), diz que com o principio de que os processos da vida da
cidade, sdao muitas vezes de autorreforgo: “As pessoas vao aonde o povo esta”.
Ele ainda ressalta que, ser capaz de caminhar com seguranga nas cidades, se torna

um pré requisito para cidades funcionais e convidativas.

As atividades exercidas nesses ambientes levam a um maior fluxo que,
segundo os estudos feitos por Gehl (2010), quanto maior o fluxo maior a sensagao
de segurancga, fazendo com que as pessoas sintam vontade de se locomover por
esses ambientes. Em algum dos casos, fazendo-as deixar os automodveis em casa, o
que acarreta em um processo de melhoria na qualidade de vida, na pratica de
exercicios como caminhadas, corrida e ciclismo e também no processo de

sustentabilidade, onde nao ha liberacdo de poluentes por parte dos veiculos.

Ele ainda justifica ressaltando as caracteristicas das Vitrinas com potencial
para o urbanismo, dizendo que se houver um refor¢co na vida da cidade de modo que
as pessoas caminhem e passem um tempo nos espagos comuns, em quase todas
as situagdes, havera um aumento da segurancga, tanto da real quanto da percebida.
Esse reforco dado inicialmente pelas Vitrinas em seu melhor desempenho

urbanistico.

Através de analises e comparagdes bibliograficas espera-se destacar essas
caracteristicas necessarias para uma Vitrina que se adeque as necessidades da
cidade contemporanea, que tragam conforto, seguranca e mobilidade, para melhorar
0 espaco urbano, tais como espacos de transicao e iluminagao noturna. Mostrar que
sem essas condicdes minimas que as Vitrinas oferecem, a cidade pode ir a
decadéncia, perder espacos de grande importancia e principalmente diminuir a
qualidade de vida das pessoas que vivem e transitam ou nao por esses espagos.

E como resultado final, trazer um melhor uso para a zona central do municipio
de Taubaté, que por sua vez encontra-se em decadéncia quando as portas dos
comércios se fecham. Trazer opgdes e diretrizes para o melhor desempenho e uso

das vitrines e comércios locais, de modo que tenham potencial para se tornarem
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uma atracao turistica local ou regional.

1.3. DELIMITAGAO DO TEMA

Impacto das Vitrinas no contexto urbano e social do centro comercial de
Taubaté — SP e elaboragcdo de um possivel plano diretor a partir dos estudos
realizados e levantamentos realizados, onde serdo mostrados a importancia da

Vitrina no quesito projetual urbano.

1.4. METODOLOGIA

A metodologia utilizada no trabalho sera a mista aplicada, onde abrange
diferentes areas de pesquisa para melhores resultados no desenvolvimento do

projeto.

Dos métodos que serdo utilizados - a pesquisa bibliografica, onde sera
levantada toda a base tedrica, para conhecimento mais aprofundado no projeto
escolhido, estudos de caso e visitas in loco, onde serao comprovados ou nao as
teorias analisadas a fim de se ter contato direto com o conteudo levantado e por
ultimo o levantamento iconografico, onde serdo mostrados de forma mais didatica os

conceitos e objetos de estudo através de imagens feitas no local.

1.5. OBJETIVO ESPECIFICO

O objetivo deste projeto é demonstrar a importancia da Vitrina no contexto
urbano, em especifico no centro da cidade de Taubaté, Sdo Paulo. Apontando suas
qualidades e as muitas melhorias que devem ser realizadas para que possam trazer

maior seguranca e conforto para os moradores desta regido. O estudo tera como
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base as fungdes mais profundas das Vitrinas, ndo as funcionais e aparentes, mas
sim as que realmente causam impacto na sociedade e no contexto paisagistico e

urbano.

O foco principal sera demonstrar como os diversos tipos de Vitrinas afetam o
fluxo de pedestres e em alguns casos delimitam o publico que frequentam a regiao.
Tomando como ponto de partida, estudos de caso dentro da cidade de Sao Paulo,
como a Rua 25 de Marcgo e Oscar Freire, dois pontos com mesma fungdo comercial,
porém se diferem em questdo ao publico que as frequentam. Em um ambito mais
regional, serdo estudadas ruas da cidade de Taubaté que também diferem em

questao do publico, mas também mantém suas finalidades basicas de comércio.

O resultado esperado sera demonstrar como a Vitrina interfere diretamente na
seguranca e fluxo das cidades, em especial como mudangas basicas nos estilos das
Vitrinas poderiam melhorar estes pontos basicos voltados ao urbanismo e

paisagismo.

2. AVITRINA

Segundo Demetresco (2000), vitrina € a forma mais correta de se tratar o objeto
em questao, a palavra vitrine vem do francés e foi inserido no nosso vocabulario ao
longo do tempo. E o primeiro espaco de exposicdo dos produtos da loja que o
cliente tem contato antes de entrar para o espaco fisico das lojas. E definido como o
cartao de visita, primeiro contato visual onde todos aspectos positivos dos produtos

devem ser explorados.

De acordo com as definicbes de Lourengo & Sam (2011) a Vitrina € definida
como local de evidéncia de produtos, onde sao evidenciadas as suas caracteristicas
e vantagens durante certo periodo de tempo. Em sua grande maioria esses produtos

sao para vendas ou exposicao de ideias.

Longe de estar envolvida apenas com o comércio, a vitrina se envolve em varios
nichos (figura 1), ela se forma a partir de um conjunto de informacdes e desses

setores para se aproveitem o maximo daquela imagem e produtos.
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Além dessas defini¢gdes, as Vitrinas também estdo ligadas aos centros urbanos

através de suas ‘zonas de transigao’ (figuras 2 e 3) onde os produtos sao expostos,

uma espécie de fachada da loja. Muitas delas sédo transformadas em pontos de

referéncia e até paisagistico dentro do contexto urbanistico.

 Venda Comunicagio visual
~ Book Direito autoral
: Cria_gﬁb : Moda
Design Produgio
Ergonomia Decoragao
Desenho Artes plasticas
Etica Cenografia
Estética Iluminagio
Psicologia Computagio grafica
Arquitetura Fotografia
Geografia Histéria
Marketing Turismo

Figura 1 - Nichos envolvidos pela vitrina. Lourengco & Sam (2011), pag. 214

Essas zonas de transicdo tem a funcao de trazer as pessoas para dentro do
comércio antes mesmo delas entrarem. Essas zonas ainda devem trazem um
conforto visual, fazer com que as pessoas se sintam confortaveis, atrai-las até elas,

trazer sentimentos profundos ligados a memodrias afetivas, culturais e

comportamentais.



Figura 3 - Zona de transicdo em amarelo
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2.1. HISTORICO DO VITRINISMO

O homem desde o comeco da vida se sustentava através do plantio em suas
terras, colhia o que plantava e comia o cagava. Ao longo do tempo foram havendo a
necessidade de troca entre esses diferentes produtos de acordo com suas
necessidades. Entdo ele comega a produzir mais para que pudesse haver essa
troca, essas eram feitas em lugares especificos.

Um dos mais grandiosos exemplos desses estabelecimentos foi o mercado
de Trajano (figura 4), construido no séc. | pelo arquiteto Apolloro Damas.
Este foi, na realidade, o primeiro shopping center da histéria. Localizado
entre as colinas de Quirinal e do Capitdlio, compreendia um conjunto de
estabelecimentos, distribuidos em cinco andares. No térreo vendiam joias,
flores, frutos, facas e armas; no segundo e no terceiro, os artigos das
colénias, como especiarias, temperos e tecidos; no quarto ficavam os
escritorios publicos; e no quinto, peixes e crustaceos, em viveiros de agua

doce e do mar, totalizando cento e cinquenta lojas ( Demetresco, Sylvia.
Vitrina — teu nome é sedug¢do. Pancrom, 1990. Pg 12).

A ideia de expor os produtos para o publico vem desde o inicio do comércio,
eram expostos em mesas nas calgadas e ruas (figuras 5,6 e 7), mostrando que seus
estabelecimentos estavam abertos e seus produtos frescos. Isso se estende até os

dias de hoje em feiras livres, agougues e principalmente através das Vitrinas.

ce.com/mercados-de-

Figura 4 - Mercado de Trajano, Rorﬁ;. Fonte: http:/lwww.romaravo
trajano/. Acesso 18/10/2010
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Figuras 5,6 e 7— (5) Ballaro, mercado mais antigo de Palermo e. Fonte:
http://descobrindoasicilia.com/2016/06/ballaro-mercado-de-palermol acesso 09/10/12107 &s 14,01 . (6) Mercado Antigo
Chinés. Fonte: https:lipt.dreamstime.com/foto-de-stock-royalty-free-mercado-antigo-chin%C3%AAs-image3547765

13:59 (7) Antigo Mercado de Coimbra. Fonte: http:/lwww.mediatico.com.ptimercadolprojecto.html - acesso
09/10/2017 as 13:54

Na idade moderna, a partir da década de 1840, durante a revolugao industrial, a
tecnologia em vidragas se desenvolveu, permitindo um avango no quesito ponto de

venda e mostruarios. A partir dai os métodos de apresentagdo dos produtos para os


http://www.mediatico.com.pt/mercado/projecto.html
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clientes foram a outro nivel. Comerciantes comecaram a investir ndo sé na
qualidade dos seus produtos, mas também na qualidade da arquitetura de suas

Vitrinas, acrescentando mais cores, iluminagao e acessorios.

Na mesma época em Paris, onde a arte da Vitrina teve inicio, as grandes lojas
comecgaram a colaboragao de desenhistas e artistas locais. Foi Boucicaut o primeiro
que homem a ter a ideia de criar um estabelecimento com grandes Vitrinas e
exposicao maxima de produtos. Em 1852 ele abre Le Bom Marché (Figura 7), uma

de suas primeiras grandes lojas.

\-'
i*i* BT

FRPERIIIIIIBBIIIN pipoi:

Figura 8 — Le Bom Marché, Paris. Fonte:

Nos anos seguintes devido a crise na Europa, a ideia da Vitrina se espalha pelos
Estados Unidos nas cidades de Nova York, Chicago e Filadélfia, onde foram
fundadas grandes galerias que estdo abertas até hoje. A partir dai comegaram a
desenvolver o interesse pela estética, envolvendo artistas renomeados da como, por
exemplo, Salvador Dali. Desde entdo as Vitrinas tém seu papel de importancia
dentro do contexto urbano, necessitando estar em sintonia com as atualidades, indo
muito além da sua funcdo de venda, servindo como referéncia nas cidades, em

alguns casos, sendo a atragao principal.
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2.2. CONCEITOS E FUNGOES

De acordo com Sylvia Demetresco (2000), autora do livro Vitrina: Construgdo de
encenacgoes, a vitrina é uma manifestagdo discursiva que nao se restringe apenas a
comunicagao; abrange também uma construgdo textual de um modo no qual um

produto passa a existir por se colocar em relagao com os que percebem.

Segundo a autora, a vitrina € também uma midia de informacgdes, por apresentar
o produto a ser vendido através da relagao entre empresa, Vitrina e comprador. Por
esse motivo, a leitura de uma Vitrina sugere um modo de vida, um uso diferenciado

daquele produto, entre outras possibilidades de proprio uso.

As vitrinas sdo imagens comerciais que estdo espalhadas ao longo do mundo,
desde as pequenas cidades até grandes metrépoles, através das ruas, shoppings,
galerias e bancas na rua, tendo como fungao principal provocar sensagdes, lagos,

atrair as pessoas com um unico proposito: vender o que o homem “precisa”.

Demetresco ainda compara a Vitrina como a embalagem de um bombom ou uma
caixa de joia; diz que a Vitrina nesse ato de envolver, ela visa explorar e intensificar

as qualidades intrinsecas, mostrar detalhes que nao sao visto implicitamente.

Inumeras areas sdo estudadas e aplicadas na vitrina com um unico propdésito,
gerar prazer com sua imagem gerada, mesmo que por alguns segundos. Em uma
das observacdes de Demetresco (2010) em seu livro, ela diz - O quadrado-vitrina
tem, entdo, um sabor eu é degustado com os olhos. Esse sentir processa-se por
meio de uma percepgdo sinestésica, quase como se os olhos fossem lamber os

vidros para sentir e , desse modo, conhecer seu interior.

2.3. IMPORTANCIA NO CONTEXTO URBANO

O individuo quando parado ou em movimento diante uma vitrine segundo Bigal
(2001), € bombardeado de imagens, sendo elas do produto disposto na vitrine,

imagem do movimento da calgada, imagem do transito na rua, dos desconhecidos
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na rua, imagem de tudo que se reflete ou acontece na cal¢ada, no transito além da
sua propria imagem, ou seja, a vitrine ndo mostra apenas os produtos do comércio,
mas sim todo o contexto externo, pessoas caminhando, luzes, carros todo o fluxo

além do espaco de transicao.

As Vitrinas sdo de grande importancia para o contexto urbano, ainda mais por
contribuir diretamente em aspectos urbanistico, estética, percepcdo ambiental e
espacial do ambiente em questdo. Além de seu valor historico, a Vitrina tem

capacidade de movimentar uma cidade através da venda e exposi¢ao de produtos.

O comércio de uma cidade promove o estimulo de compra, atraindo através do
simbolismo local, a necessidade de obtencao dos produtos expostas. Isso acarreta
num fluxo local em meio as lojas e resta a Vitrina o papel de maior importancia, atrair
consumidores, clientes e possiveis clientes para dentro desses estabelecimentos.
Gehl (2010) ressalta que a vida da rua e na rua, a diversidade de fungdes ao longo
da rua e agradaveis espagos de transicdo sao qualidades-chave para as boas

cidades.

Além do fluxo, as Vitrinas quando bem projetas, com térreos mais convidativos,
tem a capacidade de atrair pessoas para realizar diversas outras atividades ao seu
redor. Segundo Gehl (2010) Se os térreos forem agradaveis, suaves e, em especial,
ocupados por usuarios, os pedestres estarao cercado por atividade humana. Mesmo
a noite, quando pouca coisa acontece, os cafés e nos recuos frontais, no mobiliario
urbano, as flores, as bicicletas estacionadas e os brinquedos esquecidos
constituem-se em testemunho reconfortante da vida e da proximidade com outras

pessoas.

3. PERCEPCAO AMBIENTAL

3.1. DEFINICAO

O termo percepcado segundo Kuhnen (2011) corresponde a maneira como 0
usuario experimenta o espaco, tanto seus aspectos fisicos como sociais, culturais e

historicos. Esse processo esta ligado ao fluxo de informagdes e estimulos que o
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usuario troca com o ambiente aliado a capacidade do seu cérebro de processa-los.
Essas informagdes estao relacionadas tanto com as interagbes sociais quanto aos
aspectos fisicos do espaco, além de depender da cultura e personalidade de cada
individuo (Cheng 2010; Rapoport 1978; Gifford 1997; Lee, 1976).

A psicologia ambiental defende que o homem é muito mais do que um simples
observador no espago, mas também que ele interage com o meio ambiente, com o
qual esta em intercambio constante, ativo, sistematico e dindmico. Em outras
palavras, o usuario esta sempre trocando informagdes com o espaco, seja através
dos aspectos fisicos ali existentes, seja através das relagdes sociais presentes.
assim, nao se trata do homem e o meio, mas sim o homem no meio (Rapoport,
1978).

De acordo com Tuan (1980), o modo como as pessoas percebem o meio
ambiente varia grandemente com suas experiéncias, seus antecedentes
socioecondmicos e sua cultura, assim como suas atitudes podem mudar ao longo do

tempo.

A maneira como o usuario percebe o espaco reflete em seu comportamento. A
conduta espacial, na maioria das vezes, ndo é verbalizada e nem consciente
(Pinheiro & Elali, 2011). Um ser humano se comunica no silencio, através de gestos,
posturas, distancias interpessoais, orientagdo corporal, toque entre outros, ou seja,
estamos sempre nos comunicando (Lafrance & Mayo, 178 Apud pinheiro & Elali,
2011).

3.2 IMPORTANCIA NO CONTEXTO URBANO

Segundo Gehl (2010) em &reas publicas, as pessoas buscam um limite de
transicao para a espera de outras pessoas ou para esperas mais prolongadas em
bancos ou cafés. Por esses e outros motivos, as caminhadas ou até mesmo em um
momento mais tranquilo de espera, os detalhes dos edificios térreos e
principalmente Vitrinas, ficam mais evidentes. Onde a experiéncia de observar se

torna mais sensorial, com as cores, matérias, ritmos das fachadas.
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As inumeras unidades estreitas e portas ao longo das ruas comerciais
proporcionam melhores oportunidades de interacdo entre compradores e
vendedores, além de varios pontos de troca entre o interior e o exterior, além de
intensificar a experiéncia do caminhar, que tém um impacto consideravel na vida da

cidade.

Nesse sentido que Touraine (1994) faz uma critica ao que chama de sociedade
programada, onde os individuos perdem seu poder de gestdo consciente, sendo

reduzidos a consumidores, recurso humano ou simplesmente um alvo.

Gehl (2010) ainda refor¢a dizendo que a extensdo e o carater dessas atividades
dependem muito da cultura local e do nivel econémico. Em muitas cidades e paises
emergentes, ocorrem todos os tipos de atividades nos espacos publicos, e a pressao
da necessidade externa significa que a qualidade do espago urbano nao influi muito

na qualidade de vida urbana.

Hannigan (1995) coloca ainda que a percepgao do risco pela sociedade sofre
influéncias culturais e histoéricas, assim como a percepcao individual € de certa forma

criada pelo circulo social de cada pessoa.

Em seu livro, Gehl (2010) cita diversos pontos em que a Vitrina serve como
suporte no contexto de planejamento urbano. Ele apresenta e descreve aspectos
como iluminagdo urbana, seguranga, mobilidade, interacdo entre exterior e interior
das edificacbes, fluxo nas areas urbanas, uso do solo, estética das fachadas e
demonstra através de estudos realizados e comprovados que, a vitrina ou area
comercial, tem um papel importante dentro do contexto urbano das cidades. Essas
devem ser consideradas de extrema importancia dentro das diretrizes projetuais

urbanisticas das cidades modernas atuais.

3.3. VITRINAS E PERCEPGCAO

De acordo com Ana C. Oliveira (1997), a Vitrina constitui-se de enunciados, ou

conjunto de preposi¢cdes, que organizados por um enunciador, se dirigem a um
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enunciatario. O enunciado esta sempre circunscrito a uma determinada situacao

espaco-temporal, a um determinado contexto.

Ana (1997) ainda cita que o ato de o pedestre, posicionado em certo lugar do
espaco, reconhecer, identificar e interpretar o que ele percebe de construgdo de uma
Vitrina que, igualmente, ocupa um determinado lugar no espago, deixa claro que a

Vitrina tem uma importancia dentro do contexto urbano.

Segundo Bigal (2000), diz que € preciso lembrar que a imagem de paradigma
urbano refletida na vidraca da vitrina € constituida pelos veiculos de comunicacao de
massa e homologada por altissima tecnologia, o que |he confere o poder de suscitar
um imaginario limitado de auto identificagcdo previamente programadas, tanto no

caso das vitrinas persuasivas quanto nas poéticas.

4. VITRINA E SUA RELAGAO COM CIDADE

41. INFLUENCIA COMPORTAMENTAL

Dentro do contexto urbano as Vitrinas vao muito além do contexto comercial e
financeiro. Suas fachadas, formas, cores, nos influenciam de diversas maneiras,
agucando nossos sentidos sensoriais, ativando lembrancas, sentimentos. Como ja
foi dito, cada pessoa tem uma reacao diferente, dependendo de suas experiéncias
vividas, cultura e o modo como interpretam o espaco a sua volta, isso faz com que

interpretem e sintam o espaco de maneira distinta.

Os espacos de transicdo entre as Vitrinas e a cidade segundo Gehl (2010)
limitam o campo visual e definem o espaco individual. Essas transicdes contribuem
de forma crucial para a experiencial espacial e para a consciéncia do espaco
individual como lugar, transmitem a sensagdo de bem-estar, organizagao, conforto e
seguranga. . Nesse espago de transicdo, as pessoas tém visdo de tudo que esta

acontecendo, se sentem protegidas.
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Segundo Bigal (2001) as vitrines das cidades sdo concebidas como parte
integrante do espago urbano, como o proprio espago ou, ainda, como territorio do
meio do transito. Elas ndo definem um alvo, mas trazem a tona as aglomeracdes e
reaglomeracgdes a partir de eventos como um incéndio, teatro de rua, acidente de
transito, declaragdes de poesias, discursos de beatos, etc. Entre as pessoas eu por
ali caminham, a autora afirma que existe um ponto em comum: O encanto do
espetaculo.

[...]JPor ter a cidade como parédmetro, tudo na vitrina se transforma em
imagem e esse é o fator que caracteriza sua exterioridade; ao definir-se
naquilo que esta fora dela a vitrina define, ao mesmo tempo, aquilo que esta
no seu interior. Os bens de consumo que ela expbe nada mais sdo do que
imagens do paradigma urbano. Interior e exterior ndo se confundem; ao

contrario, o interior da vitrina é o lado de fora. (BIGAL, Solange. Vitrina: Do
outro lado do invisivel. S&o Paulo. (Ed.) Nobel, 2001, pg 44)

4.2. INFLUENCIA NA SEGURANCA

Muitos autores discutem e descrevem a importadncia das edificagcdes e do
cuidado dos moradores no espago comuns, alguns até os chamam de “vigias de rua”
e “olhos da rua”. O maior foco e objetivo no ponto de vista desses autores é a busca
crucial pela seguranca percebida ou real e isso € buscado quando se sustenta a
ideia de uma sociedade aberta, sem diferenciagdo social, onde todos os grupos

possam se movimentar e conviver no mesmo espacgo no seu dia-a-dia.

A desigualdade social e econbmica ainda é o plano de fundo para os altos
indices de criminalidade no meio urbano. A busca para evitar ou tentar evitar essas
criminalidades influenciam no contexto das Vitrinas, tanto esteticamente quando
arquitetonicamente. Isso pode ser percebido pelas cameras, grades, portdes de ferro
que compdem a paisagem, principalmente noturna, dos grandes centros comerciais

urbanos.

Gehl (2010) diz que se houver um reforco na vida da cidade de modo que as
pessoas caminhem e passem um tempo nos espagos comuns, em quase todas as
situagdes, havera um aumento da segurancga, tanto da real quanto da percebida. A

presencga de “outros” indica que um lugar é considerado bom e seguro.
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A utilizacao restrita sobre o uso do espaco, no caso somente comercial, também
é um dos fatores problematicos em questdes de seguranga. Areas urbanas onde ha
uma diversidade de fungdes, ndo restrita somente a moradia, lazer, comercial,
institucional, sdo consideradas mais seguras, devido ao fluxo de pessoas. Gehl
(2010) ressalta que areas habitacionais s&do boas conexdes com o0s espagos
comuns. Ainda que as ruas estejam desertas, nas areas residenciais, as luzes das
janelas enviam um sinal reconfortante de que ha pessoas por perto. Uma pratica
utilizada para amenizar a criminalidade e a aumentar a sensagcao de seguranga,

dentro do urbanismo, € misturar outros usos e habitagoes.

Ruas escuras e desertas nao nos motivam para um uso durante a noite, ainda
mais se a iluminagao urbana néo for suficiente (figura 9). Fachadas abertas e melhor
iluminadas seriam uma das alternativas para suprir esse déficit de muitos centros
urbanos degradados com uso restrito. Aumentar a circulagao entre esses espacos,
trazendo uma alternativa melhor de iluminagdo através de Vitrinas e fachadas a
sensagao de seguranga nesses espacos seria totalmente diferente, qualquer apelo
para que haja circulagdo, pessoas caminhando, bicicletas e permanecia nos

espacgdes urbanos, contribui para uma sensagao de seguranca.

Figura 9 — Zona comercial de Campinas SP, prejudicada pela falta de iluminagéo. Fonte:
https://g1.globo.com/sp/campinas-regiao/noticia/iluminacao-precaria-provoca-inseguranca-na-
principal-area-de-comercio-popular-no-centro-de-campinas.ghtml. Acesso 19/10/2017 as 02:50
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4.3. INFLUENCIA NO FLUXO

Um estudo de mapeamento da atratividade dos térreos podera identificar as
areas com problematicas da cidade e podera ser util para a elaboragdo de novos
empreendimentos, corrigir problemas de massas edificadas e o mais importante, vai

servir como um guia de rotas dos pedestres pelo meio urbano.

Quanto mais espacgo para atividades os térreos, Vitrinas e areas comerciais
oferecerem, independentemente do seu foco principal de vendas, maior sera o fluxo
de pessoas naquele espago. Ao oferecer uma escolha de atividades, o uso misto do
espaco, faz com que as pessoas tenham opcdes variadas que facam ela se

movimentar e participar daquele ambiente. (figura 10)

Outro ponto importante dentro do autorreforgo citado por Gehl esta a escala
utilizada no espago urbano. Ele cita que fachadas transparentes, acolhedoras e
movimentadas ddo ao espaco da cidade uma o6tima escala humana, pesando

exatamente no que interessa: de perto e ao nivel dos olhos.

Figura 10 — Area comercial com uso misto em Santa Ménica, Califéria. Fonte: http://1000dias.com/ana/los-angeles-a-
cidade-dos-sonhos/ - Acessado 19/10/2017 as 03:00
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4.4, INFLUENCIA AMBIENTAL

Segundo Emer e Corona (2013) No decorrer da histéria, as paisagens naturais
foram sendo gradativamente transformadas pelas m&os humanas que passaram a
se apoderar de seus recursos para subsisténcia. Contudo, com o transcorrer dos
periodos e com a modernizagdo, 0s recursos e paisagens naturais foram sendo
cada vez mais modificados e explorados pela forma de desenvolvimento exploratorio

e capitalista que a sociedade adotou.

O uso de areas arborizadas (figura 11) sendo elas como pragas ou até mesmo
pequenos nichos em frente aos comércios traz a opcao de outro uso para o espaco,
podendo ser de lazer, contemplacdo ou até mesmo de espera. Além do contexto
arquitetbnico o ambiental também esta envolvido, areas arborizadas geram
pequenos microclimas nas regides urbanas, podendo amenizar os problemas de
ilhas de calor dos grandes centros urbanos, além de propiciar uma estética organica
e paisagistica melhor para os espagos, diminuindo a rigidez dos edificios e

construgoes.

Figura 11 — Rua comercial de Pogo de Caldas, MG. Fonte: http://ribeiraotopia.blogspot.com.br/2016/06/ - acessado
19/10/2017 as 03:17
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4.5. INFLUENCIA FINANCEIRA

Segundo Lourenco & Sam (2011) a Vitrina pode expor objetos que traduzam a
necessidade ou o desejo de consumo de um determinado publico, conversando com
o0 possivel comprador das mais diferentes formas, ja que a necessidade e os

interesses variam de pessoa para pessoa.

A necessidade de compra varia de acordo com as necessidades e desejos de
cada um. A Vitrina tenta de forma subliminar ou direta identificar e estimular esse
desejo de consumo com os produtos nela exposta, fazer um dialogo entre o

consumidor e o perfil de necessidade.

Os ambientes comerciais devem ser bem projetados, de modo que sejam
funcionais, estimulem as questdes sensoriais e sejam receptivos aos clientes, de

forma de traga vontade de consumo por emog¢ao ou impulsdo e n&o pela razao.

Dentre as exigéncias e atratividades das Vitrinas, segundo Lourengco & Sam
(2011), que instigam a compra destacam-se alguns como: Cores, lluminagao, aroma,
espacos planejados, sentimento de acolhimento (como estivesse em casa),
estimulos de sentimentos diferenciados, trazem uma vontade maior de consumo e

de permanéncia nos estabelecimentos.

Por fim, a capacidade de uma Vitrina de instigar a vontade de consumo nas
pessoas esta diretamente ligada ao desenvolvimento financeiro de uma regido, em
especial regides onde o comércio € predominante. Sendo essa a sua principal

funcao, o consumo.

5. ESTUDOS DE CASO E VISITAS TECNICAS

Sao Paulo € um dos principais pontos turisticos de compras do pais (g1 online
2011). Com aproximadamente 60 ruas de comércio especializado, a cidade se torna
um grande shopping a céu aberto. Entre as suas ruas mais populares e que foram

objetos de estudo e visita, estdo a 25 de Marco, Oscar Freire e Liberdade. Sao
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Paulo com sua grande gama de comércio tem a capacidade de atender a todas as

classes sociais e a todos os desejos.

5.1.

RUA 25 DE MARGCO

A Rua 25 de Margo localizada na regido central da cidade de Sdo Paulo surgiu

no séc. XIX com a imigragao arabe, eles estabeleceram os primeiros comércios na

regido devido a venda de produtos mais baratos, dai por diante o local ficou bastante

conhecido entre os comerciantes da regido. Atualmente a rua é especializada em
venda de miudezas e produtos em geral, desde produtos esportivos até pecas para

carro. Segundo o site Cidade de S&o Paulo, site turistico e informativo da cidade,

cerca de 400mil pessoas passam pela rua diariamente, em datas comemorativas

esse nimero sobe para perto de um milhdo. E umas das maiores ruas comerciais da

América Latina.

Localizagao: (Google Maps)

Casa das Molas

Doural

Tecidos Cassia Nahas

MG Acessérios

5]
£ =
] : !
= 8 =] Lemos & Gongalves 0
& @ afonsa ¥
2 = = a - pendador f
g & @) Shopping 25 de Marco Colore Peckarias g Come™ &
@ o
= 0 Rei da Cutelaria
S i i ) Galeria
= X " linio Edificio
g oArmarmhos Almeida R o Lz 5 0
E Galeria Pugee [o50) g 3 shopping 25 de
Mercado Municipal e S
2 = Monte Biju By L L= C
o de Sdo Pauln0 e @ B =
o Gladys Bijoux - 263 e T
£ o Casa Ferreira £ Eaeaaia:
o a Casarédo de Marieta
r\: L Teixeira de Carvalho McDonald's () Jacob Cozinha
anta Ifigénia CE Pr Raful |
e I ! Casa Floréncio 1)
‘ io
@ Q Raful & ‘ru® (&)
- 3 Galeria Sao Bento
steiro de Séo = @ o
de Sao Paulo Matsumoto 0 g 2.0
I?I E Niazi Chohfi @ Mutsumolu@
o 3 Le Charm Bijoux 0
o m & ‘\;,3[?: Credit Cash e}ALlero o
If"G Atacadiodo Artesanato Armarinhos Santa Cecw’lu o
_amina
E 0 W De Meo Ferramentas 0
© e
G | & @ Google o (] g AGai
o g e_ E Larao 2 Enrnanda hdalube s M Camicado ©
Figura 13

Figura 12



34

Figura 14

Em visita em loco pode-se observar que a rua € bastante movimentada, as
calgadas sao largas, porém com a presenca de vendedores ambulantes, o espaco
para trafego dos pedestres reduz para 1/3 do espaco total. A presenca de policiais é
constante, porém a sensagdo de seguranca € praticamente nula, pois se tornam
insuficiente para a imensiddo de pessoas. Com trafego de carros de pouca

intensidade, as ruas se tronam uma alternativa para as calgadas apertadas e cheias

de vendedores (figuras 15 e 16).

Armrgy A, 2 ¢ |

Figura 15 - https://www.viagensecaminhos.com/2012/12/rua- Figura 16 - https://g1.globo.com/distrito-federal/noticia/feira-no-
25-de-marco-e-bras-sao-paulo.html - Acessado 19/10/2017 as df-reproduz-rua-25-de-marco-.com-200-estandes-de-marcas-
10:4R lnraie nhtml Areceadn 10/1N0N/2017 A< 20-5N

Durante o periodo noturno a circulagdo que de dia era extremamente densa se
torna quase nula, as portas dos comércios se fecham dando espago para moradores
de ruas e recicladores. A iluminacao € precaria, nao havendo auxilio de outros meios
ou das proprias vitrines (Figuras 17 e 18).



35

Figura 17 - http://fotografia.folha.uol.com.br/galerias/6392-madrugada-paulistana. Acesso 23/10/017
as 1957
i? I !

Figura 18 - Figura 17 - http://fotografia.folha.uol.com.br/galerias/6392-madrugada-paulistana. Acesso
23/10/017 as 1957

5.2 RUA OSCAR FREIRE

A Rua Oscar Freire ja foi eleita a oitava mais luxuosa rua do mundo (Segundo
site Cidade de S&o Paulo, 2017). Localizada no bairro de Jardins, um dos mais
nobres da cidade, destaca-se exatamente pelas marcas famosas nacionais e

internacionais. A rua além de se destacar pelos seus produtos também é referéncia
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na questdo urbanistica, tendo toda sua fiacdo subterrdnea, limpeza das ruas,

calgadas largas, mobiliarios para a populagdo, iluminagéo das ruas e vitrines, entre

outros. Segundo o site G1 de informagdes, o segmento de luxo de S&o Paulo

movimenta cerca de R$ 4 bilhdes, sendo a Oscar Freire um dos principais centros

desse consumo.

Localizagao: (Google Maps)
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Apés visitagdo pode-se perceber que € uma regido de facil acesso. A rua
apresenta comércios de luxo e alto padrdao, de marcas internacionais e nacionais,
vitrines bem sinalizadas, areas de transicdo bem definidas, mobiliario para as

pessoas descansarem e realizarem atividades além das compras.

Durante o percurso pela rua observou-se que as fiacbes elétricas eram
subterraneas, motivo ao qual para nao atrapalhar a visao dos estabelecimentos e
das vitrines. A sensacédo de seguranga do local era sentida ao longo de todo o
percurso, mesmo sem a presenca de policiais pela via. Fluxo de carros e pessoas
bem sinalizados e com acessibilidade (Figura 26), calgadas largas (Figura 22),

parklets (Figura 23 e 24 ) ao longo da via, areas bem arborizadas e vitrines bem

iluminadas.

Figura 22 — Calgada Oscar Freire. Fonte: Autor

Figura 23 — Parklet e uso multiplo. Fonte: Autor Figura 24 — Parklet em interecao com a vitrina. Fonte: Autor
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O uso da zona em que o bairro se encontra como comércio e moradia faz com
que o fluxo seja constante, tanto durante o dia quanto no periodo da noite. As
vitrines também se destacam durante a noite, colaborando com a iluminagao das

vias além de fazer o seu papel principal de divulgacao (Figura 25).

Figura 25 — Oscar Freire periodo noturno.

el E e S

Figura 26 — Acessibilidade calgada. Fonte: Autor
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5.3. AVENIDA LIBERDADE

Localizado em um bairro colonizado por japoneses no inicio do séc. XX, a
Liberdade é um dos bairros com mais influéncia oriental, em especial nipbnica, do
estado de Sao Paulo. Segundo fonte, cerca de 400 mil (Site: Cidade de Sdo Paulo)
japoneses e descendentes vivam na regido. O bairro destaca-se principalmente por
esse motivo, as fortes influéncias culturais nos comércios, podendo ser observada
nas fachadas, nos produtos vendidos, restaurantes tipicos, livrarias, no idioma falado

nas ruas e também pela arquitetura peculiar do bairro com as tradicionais lanternas
japonesas.

Localizagao: (Google Maps)
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Em visita ao local pode-se observar que a regidao destaca-se por seu comércio
focado a cultura oriental, todas as vitrines e fachadas apresentavam caracteristicas
ou simbologia da cultura (Figuras 30 e 31), desde o mobiliario urbano até espacgos
como pragas (Figura 32). As calgadas em alguns locais sdo mais largas devido ao
comércio e ao fluxo de pessoas que passam por la, moradores e visitantes (Figura
33, 34 e 35). A sensacgao de seguranga € grande, tanto por se tratar de uma regiao

mais familiar até pela segurancga local, policias ao longo da rua.

Figura 30 — Vitrina com objetos de cultura oriental. Fonte: Autor

AT

Figura 31— Rua Liberdade - Sdo Paulo, com espago na rua para pedestres, além da calgada e
apresencga de mobiliario.



Figura 33 — Calgadas largas para passeio dos moradores e sentimento de conforto e seguranga. Fonte
Autor



Figura 34 — Fluxo na area comercial. Fonte: Autor

Figura 35 — Fluxo na calgada e seu uso diversificado. Fonte: Autor

42
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O estudo dessas ruas foi de grande importancia, pois revelam diferentes modos
em que as vitrinas e comércios estdo envolvidos dentro do contexto urbano da
cidade. Cada vitrina trazendo uma particularidade diferente, na Rua Oscar Freire por
se tratar de uma regido mais elitizada e ser uma regido nobre de Sao Paulo, as
vitrinas se destacam na qualidade e texturas diferenciadas dos materiais utilizados,
na grandeza das vitrinas e nos grandes espagos de transicdo deixados para os

frequentadores daquela regiao (figura 36).

Figura 36 — Vitrina de uma loja de chocolates na Rua Oscar Freire. Fonte: Autor

Ao contrario da Oscar Freire a Rua 25 de Margco € uma rua voltada para o
comeércio popular, as vitrinas e comerciantes estao interessados em expor 0 maximo
de produtos sem se preocupar com a estética. Por ser um local com um enorme
fluxo de pessoas e comércio clandestino, as areas de transicdo sao tomadas por
vendedores ambulantes e grandes massas de pessoas, tornando-se impossivel de

caminhar tranquilamente pelo espaco.
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Figura 37 — Area comercial da Rua 25 de Margo, vitrines tampadas pelas pessoas e ambulantes. Fonte:
https://goo.gl/3Rgcfz , acessado 12/11/017 as 16:00

Diferente das outras ruas visitadas, a Avenida Liberdade apresenta
caracteristicas de comercio mais local, as vitrinas apresentam produtos destinados a
culinaria, na sua maioria contendo pequenos restaurantes na sua propria entrada, a
fim de facilitar a venda dos produtos; ndo contendo nenhuma finalidade atrativa a
nao ser os proprios produtos amostra. A qualidade delas sao baixas, ja que sao os

produtos que sao o alvo principal e nao as vitrinas.

e _E

Figura 38 — Exemplo de vitrinas na Avenida Liberdade. Fonte: Autor
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Trazer esse estudo para dentro do contexto do centro comercial do municipio de
Taubaté seria de grande relevancia, pois sao visiveis a precariedade e descaso no
centro comercial da cidade, podendo este se tornar um grande potencial turistico e
econdmico na dinamica urbanistica da regido. Visto que existem diferentes formas
de tratamento nas vitrinas de acordo com os diferentes espagos em que estao
inseridas. A insercdo de uma proposta de melhoria desse espaco poderia trazer
beneficios para essa regido, melhorando a qualidade de vida e até mesmo

melhorando as condicdes dos comerciantes dessa area.

Através da pesquisa Online realizada com 116 pessoas, podemos observar que
a grande maioria sédo frequentadores do centro comercial (89,7%) que vao para fins
de compras nas lojas (64,2%) e acreditam que as vitrinas sdo grande importancia
para a valorizacdo dos produtos. Porém acreditam que elas merecam mais
investimento (72,5%) e melhorias estruturais (90,8%). Assim como concordam que a

regido necessita de areas de descanso, recreagao e de interacao social (90,8%).

Foi solicitado também que os participantes avaliassem de 1 até 5, sendo 1 baixo
e 5 alto, quesitos considerados de relevancia de acordo com as bases tedricas, tal
como sensagao de seguranga na area comercial, cerca de 55% avaliaram a regiao
como mediana (3), ou seja, ndo se sentem totalmente seguras; satisfacdo com o
mobiliario a grande maioria avaliou de ruim a mediano; melhoria da iluminacao,
60,6% acreditam que é alta (5) a necessidade de melhoria da iluminagédo durante o

periodo noturno.

As vitrinas também foram diretamente avaliadas pelos participantes da pesquisa,
47,7% se sentem atraidos pelo modo criativo com eu os produtos sao expostos e
pela necessidade de compra; 68,8% se sentem mais confortaveis com a interagéo
da exterior-interior das vitrinas e 70,6% iriam ao centro de comercial se as vitrinas

fossem iluminadas durante o periodo noturno.

Analisando esses dados podemos concluir que existe a necessidade de melhora
do centro comercial do municipio. Os quesitos levantados de acordo com as bases
tedricas e diagnosticos anteriores foram compativeis com as necessidades das
pessoas como mostrado anteriormente. O questionario serviu apenas para confirmar

essas problematicas que estdo evidentes de acordo com os levantamentos.
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7. DIRETRIZES

A partir das pesquisas e embasamentos tedricos realizados foram formadas
diretrizes a serem seguidas para a melhor aplicagdo da vitrina no contexto urbano.

Sao elas:

¢ Aplicagao da vitrina com interagao com o entorno ou exterior do espaco;
e Valorizagdo do espacgo frente a vitrina, podendo ser com mobiliarios ou
espacos para interagao social;
o Mobiliarios que nao descaracterizem o local;
o Espacgos voltados a interagao social e cultural;
o Areas verdes, com vegetacao local ou decorativa.
¢ Manutencao e conservagao das vias e calgadas frente as vitrinas;
¢ lluminagao urbana suficiente para a via ou calcada,;
o Caso nao seja suficiente, a iluminagdo da vitrina deve suprir essa
falta;
e Valorizagao das fachadas das vitrinas por meio de:
o Fiacao subterranea;
o Valorizagado da histoéria e arquitetura local;
o Restauro e manutencgao de estruturas ja existentes.
e Espaco minimo de conforto para fluxo de pedestres;
e Acessibilidade para pedestres com necessidades especiais;
o Piso tatil;

o Rampas de acesso.

As diretrizes para além do ordenamento e melhora do espago comercial, para as
melhoras dos pontos criticos encontrados na regido, como: Seguranga, iluminagéao,
interacao entre exterior e interior dos espacgos, alargamento das calgadas e espagos

publicos e posteriormente a valorizagao da regido durante o periodo noturno.
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8. PROPOSTAS

8.1. INTRODUCAO

A partir dos estudos de caso realizados nas Ruas Oscar Freire, 25 de Margo e
na Avenida Liberdade na cidade de Sdo Paulo e dados levantados a partir das
bases tedricas estudadas, foi possivel a realizagcdo de trés propostas para as

diferentes necessidades detectadas na regido analisada da Cidade de Taubaté.

8.2. PROPOSTA 1

A proposta inicial seria gerar condicdes para os comerciantes para que
alterassem as vitrinas e fachadas de modo que elas atendessem as necessidades

do espaco que estado inseridas. Isso podera der realizado através de:

e Diretrizes projetuais urbanisticas e das vitrinas — Onde auxiliariam os
comerciantes a aderirem os novos métodos de apresentacdo dos produtos e
melhorando o espago comercial interno e externo em que estao inseridas no
contexto urbano.

e |Isencao de impostos - Com a adesao a essas novas diretrizes projetuais, o
comerciante teria a isengdo de impostos ligados ao comércio ou do espaco

ocupado, tal como IPTU.
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ANTES

Figura 56 : Acervo pessoal

DEPOIS

Figura 57
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Figura 58: Acervo pessoal
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Figura 59
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8.4. PROPOSTA 3

A terceira proposta seria manter as estruturas das lojas e vitrinas atuais, com

condig¢des urbanas que melhorem a sua aparéncia, como utilizado na Oscar Freire:

e Fiagdes subterraneas — Para valorizagado das fachadas e vitrinas;
e Restauro das estruturas degradadas — Valorizando a parte historica do

comeércio local.

ANTES

©3411-7751

Figura 61: Acervo Pessoal



DEPOIS

Ananga
| dc

A s

Figura 62

ANTES

Figura 63: Acervo pessoal

@ 3411-7751

64



65

DEPOIS

Figura 64

DEPOIS (NOITE)

Figura 65



9. O PROJETO
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A partir dos levantamentos, estudos e propostas realizadas foi idealizado o

projeto numa nova area delimitada como sera observado posteriormente. Foram

levantados cerca de 926 centros comerciais nesta area (tabela 2). Os centros foram

divididos de acordo com as suas funcionalidades, que sao: Alfaiataria, Alimentos,

Autopecas, Calcados, Estacionamentos, Farmacia, Joias, Livrarias, Miudezas em

geral, Moradias, Moveis e Decoragao, oticas e relojoaria, Perfumarias, Produtos

Hortifrutigranjeiro, Redes de Grandes Lojas, Servicos e Vestimentas. Os dados

foram organizados e disponibilizados a partir de tabelas e graficos como poderao ser

observados a seguir:

Casa de eventos
Posto Gasolina
Igreja e conventos
Museu

Teatro

Shopping
Lotéricas

Vazios e s/uso
Vestimentas
Servigos
Produtos Agro
Perfumaria
Oticas

Mooveis e decoragdo
Moradias
Miudezas

Lojas de Rede
Livrarias

Jéias

Farmdcia
Estacionamentos
Calgados
Autopecas
Alimentos
Alfaiataria

Distribui¢ao da utilizacao dos usos

100

150

200

250
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Tipo de Uso Unidades Especificos Unidades
Alfaiataria 15 Vazios e s/uso 30
Alimentos 85 Lotéricas 3
Autopecas 14 Shopping 2
Calgados 33 Teatro 1
Estacionamentos 55 Museu 1
Farmdcia 13 Igreja e conventos 3
Joias 9 Posto Gasolina 1
Livrarias 6 Casa de eventos 1
Lojas de Rede 8

Miudezas 74 N2 de lotes total 926
Moradias 133

Moveis e decoracao 20

Oticas 11

Perfumaria 14

Produtos Agro 7

Servigos 236

Vestimentas 151

Tabela 2

O setor com maior unidade foi o de servigos, com 236, sendo especificado em
servicos gerias prestados a populagao, tais como: Clinicas médicas em geral,
Clinicas de estética, chaveiros, restauro de eletrénicos, entre outros. Os comeércios
nao sao distribuidos de maneira uniforme, descartando assim uma das propostas
inicias (Proposta 2), onde foi proposto a setorizagdo dos comércios de forma que
formassem ruas especificas de acordo com os seus produtos. Esta, foi descartada
devido a impossibilidade de mudanca dos locais dos comércios existentes para

outros setores, sendo que alguns estdo no mesmo local ha mais de 20 anos.

As propostas que se seguiram foram inseridas no projeto a partir de
intervengdes para que fossem analisadas e, como se comportariam apds esta
suposta aplicagéo. Elas foram realizadas a partir da analise do uso do solo, onde foi
tracado uma nova area de estudo em que priorizava a regiao mais adensada de

comércios, como podera ser observado no préximo mapa do capitulo 9.1.
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9.5. MEMORIAL BOTANICO

Pau-fava (1): Senna macranthera

Altura de 6-8m, com tronco de 20-
30 cm de diametro. Folhas
compostas de dois pares de
foliolos opostos. Flores amarelas,
dispostas em inflorescéncias
paniculadas. Os frutos sdo vagens

cilindricas, longas e desicentes.

Figura 70: https://goo.gl/TW70eT — 12/06/2018

Figura 71: https://goo.gl/cZUjpQ — 12/06/2018
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Oiti (2): Licania tomenthosa

Altura de 8-15m, com tronco de
30-50 cm de diametro. Copa
frondosa, com folhas simples,
tomentosas em ambas as faces,
de 7-14 cm de comprimento por 3-
5 cm de largura. Floresce durante
0os meses de junho-agosto. Os

frutos amadurecem em janeiro-

margo.

Figura 73: https://goo.gl/inov91G — 12/06/2018



79

Acassia imperial (3): Cassia fistula

Arvore de porte médio, alcanca cercad e 5

a 10 metros de altura. Crescimento rapido,
copa arredondada com cerca de 4 metros
de didametro. De floracdo amarela e em
cachos, seus frutos sdo do tipo legume,
cilindricos de cor marrom, contendo de 25

a 100 sementes. Fonte: https://goo.gligHbXGm

T

Figura 75: https://goo.gl/lgWPU8X — 12/06/2018
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10. CONCLUSAO

A partir das analises realizadas, podemos comprovar que as vitrinas sao de grande
importancia para a influéncia nos centros urbanos, em especial do centro do
municipio de Taubaté. Podendo interferir ndo somente no fluxo, mas também na
disponibilidade e possibilidade de melhorias para o préprio centro comercial,

afetando diretamente na iluminacéo, estética e seguranca do local.

Cada proposta foi realizada a partir das necessidades apresentadas pelos estudos e
pesquisas feitas com a prépria populacédo, ou seja, a necessidade de melhoria do
espaco € Vvisivel e persistente. Todas as intervengbes foram devidamente

implantadas e verificadas a viabilidade diante dos estudos.

Para solucionar o problema de iluminacao a melhor solucédo foi a implantacao de
luminarias para os pedestres nas vias, juntamente com as propostas das vitrinas,
que seguiram um padrao ou métodos arquitetbnicos que ajudassem na iluminagao

noturna, tais como vitrines com grades com vaz&o para a rua (figura 76).

Figura 76: Imagens de vitrines da Oscar Freire, projetadas de acordo com diretrizes semelhantes a proposta. Fonte: acervo

Consequentemente com a melhoria da iluminagdo, um dos pontos apontados pela
pesquisa e estudos, a seguranca estaria em melhoria, pois as pessoas se sentem

mais seguras onde ha maior iluminacdo e movimento de pedestres durante o
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periodo noturno. O uso misto, moradia e comércio, também sao pontos cruciais para
que haja um fluxo constante nessa regido, nado se limitando apenas a periodos do
dia.

Em questbes de estética, a melhoria se daria através da manutencao das fachadas
histéricas dos comércios, desde que fossem atendidas as normas propostas pelo
Manual de diretrizes proposto para as vitrines, além das fiacbes subterraneas para
valorizar mais ainda a paisagem, ja estaria na diretriz inicial do projeto. O
paisagismo entraria subsequente com o urbanismo, a disposigdo das arvores no
calcadao foi pensada para que o fluxo de pedestres ocorresse ao lado das vitrines

(em vermelho), forcando-os a entrar na zona de transicao entre loja e rua (figura 77).

Figura 77: Fluxo dos pedestres.

O paisagismo da area foi feito com arvores usadas em paisagismo urbano, de modo
que nao atrapalhassem as vitrines e a iluminagao, isso feito através do espagamento
e também do planejamento do porte de cada uma. O paisagismo além de melhoria
da estética local, também poderia criar microclimas e ambientes propicios para

outras atividades locais.

Os parklets foram também usados na questao estéticas do ambiente, afim de
proporcionar uma segunda opg¢ao de uso do local, como descanso, contemplacao ou
ponto de parada. Bancos foram dispostos, juntamente com lixeiras e bicicletarios,

objetos que também estdo ausentes atualmente na regiao.

As calgadas foram alargadas para melhorar o fluxo atual, foram empregadas
também rampas para acessibilidade, juntamente com rebaixo das esquinas onde se
encontrava impossivel a implantagdo destas rampas. As ciclovias, mesmo com

alteracao e planejamento dos espacos se tornaram impossiveis, pois a dimensao
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das ruas nao era favoravel, sendo necessario no minimo 1,20m da via para
implementagao da ciclofaixa. Uma opcéo seria o uso da faixa de 6nibus para fluxo
exclusivo de bicicletas e transporte publico, como ja € realizado em algumas

cidades.

Em resumo, podemos concluir que as vitrinas podem influenciar visivelmente o
contexto urbano de uma regido, principalmente se a regido em questao for quase
exclusivamente voltada para o comércio, como o caso de Taubaté. Se nao for
explorada em sua totalidade, a vitrina acaba se tornando apenas mais um prédio de
uso restrito, de vendas. Para solucionar esse problema foi proposto uma cartilha
para os comerciantes para tivessem em maos diretrizes para as melhorias em suas
vitrines, em troca do cumprimento destas diretrizes, seriam dadas algumas

bonificagdes, como isengio de alguns impostos.
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12. APENDICE

ANEXO A

FICHA PARA PESQUISA

Rua:

1. O espaco possui apenas um

tipo de uso?
()SIM

( ) NAO, quais?

2. Tipos de fachadas
existentes:
( ) LISA

( ) COMERCIAL C/
VITRINAS

( ) COMERCIAL S/
VITRINAS

( ) OUTROS (residencial,

institucional,...)

3. Fluxo de pedestres:
( ) BAIXO

86

( ) MODERADO
( ) ALTO

4. Existe espaco de transicao
entre as Vitrinas e os
pedestres?

()SIM

( )NAO

5. Sao exercidos outros tipos
de atividades nesses
ambientes?

() SIM,quais?

( ) Nao

6. Existem areas verdes e
areas sombreadas?
()SIM

( ) NAO

7. Area de mobiliario
descanso?
()SIM

( )NAO

8. Financeira
( ) COMERCIO POPULAR

( ) COMERCIO ALTO
PADRAO

( ) SERVICOS



( ) MISTO POPULAR
( ) MISTO ALTO PADRAO
VITRINAS

. () COM ILUMINAGCAO OU
( ) SEM ILUMINACAO

. () FACHADA VISIVEL
DURANTE A NOITE

( ) OU FECHADA DURANTE
A NOITE

. QUALIDADE VISUAL:

APRESENTA BOA
APRESENTACAO/
DIMENSOES?

() SIM

( ) NAO

. APRESENTA INTERACAO
COM PUBLICO
()SIM

( ) NAO

. E APELATIVO AO PUBLICO
()SIM

ANEXO A

1.
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( ) NAO

URBANO

APRESENTA ESTADO DE
CONSERVAGAO O LOCAL
() SIM

( ) NAO

O LOCAL APRESENTA
MOBILIARIO
() SIM

( ) NAO

MATERIAL DAS VITRINAS

ILUMINACAO URBANA E
SUFICIENTE
() SIM

( ) NAO



