UNIVERSIDADE DE TAUBATE

lan Costansi Spindola
Renan Augusto Gomes Monteiro

O PAPEL DO CONTADOR: Comparacao tributaria do
ICMS para implantacéo de um e-commerce de cosméticos

nos Estados de Minas Gerais e Sao Paulo

Taubaté — SP

2021



lan Costansi Spindola
Renan Augusto Gomes Monteiro

O PAPEL DO CONTADOR: Comparacéo tributaria do
ICMS para implantacdo de um e-commerce de cosméticos

nos Estados de Minas Gerais e Sdo Paulo

Trabalho de Graduacdo, modalidade de Trabalho de
Conclusdao de Curso apresentado ao Departamento de
Gestdo e Negocios da Universidade de Taubaté para

obtencdo do Titulo de Bacharel em Ciéncias Contabeis

Orientador (a): Prof.2 Ma. Angela Maria Ribeiro

Taubaté — SP
2021



Ficha catalogréfica elaborada pelo
SIBi - Sistema Integrado de Bibliotecas / UNITAU

S757p Spindola, lan Costansi
O papel do contador : comparago tributaria do ICMS para
implantagdo de um e-commerce de cosmeéticos nos Estados de
Minas Gerais e 5&0 Paulo [ lan Costansi Spindola, Renan
Augusto Gomes Monteiro - 2021.
53f. :il.

Trabalho de Conclusdo de Curso (graduacgdo) - Departamento
de Gestdo e Negdcios da Universidade de Taubaté, 2021.

Orientacdo: Profa. Ma. Angela Maria Ribeiro, Departamento do
orientador — Gestdo e Negdcios.

1. Administragdo e processo fributario. 2. ICMS. 3. Contadores.
|. Monteiro, Renan Augusto Gomes. Il. Titulo.

343.8

Ficha catalografica elaborada pela Bibliotecaria Maria Ap. Lemos de Souza - CRB-8/9087




IAN COSTANSI SPINDOLA
RENAN AUGUSTO GOMES MONTEIRO

O PAPEL DO CONTADOR: COMPARACAO TRIBUTARIA DO ICMS PARA
IMPLANTACAO DE UM E-COMMERCE DE COSMETICOS NOS ESTADOS DE
MINAS GERAIS E SAO PAULO

Trabalho de Graduagcdo, modalidade de Trabalho de
Conclusdao de Curso apresentado ao Departamento de
Gestdo e Negocios da Universidade de Taubaté para
obtencdo do Titulo de Bacharel em Ciéncias Contabeis

Orientador (a): Prof.2 Ma. Angela Maria Ribeiro

Data:

Resultado:

COMISSAO JULGADORA

Prof. Universidade de Taubaté
Assinatura
Prof. Universidade de Taubaté
Assinatura
Prof. Universidade de Taubaté

Assinatura




A0S nossos pais, pelo incentivo constante.



AGRADECIMENTOS
A Prof. Ms. Angela Maria Ribeiro por ter aceitado nossa orientacdo, pelo constante apoio,
incentivo e criticas.

Ao Prof. Ms. Jonas Comin de Campos pela disponibilidade em dar sugestdes muito validas ao
trabalho.

A0s nossos colegas, por compartilharem esse importante momento conosco e serem muito
prestativos em nos ajudar.



“Quanto mais aumenta nosso conhecimento, mais evidente fica nossa ignorancia”.

(John F. Kennedy)



RESUMO

MONTEIRO, Renan Augusto Gomes; SPINDOLA, lan Costansii O PAPEL DO
CONTADOR: comparagao tributaria do ICMS para implantagdo de um e-commerce de
cosméticos nos estados de Minas Gerais e Sdo Paulo. Trabalho de Graduacdo, modalidade
Trabalho de Conclusdo de Curso, apresentado para obtencdo do Certificado do Titulo em
Bacharel em Ciéncias Contabeis do Departamento de Gestdo de Negdcios da Universidade de
Taubaté, Taubaté.

A carga tributéria de uma empresa pode ser determinante para optar-se pela sua instalacdo em
determinado Estado comparativamente a outro, dessa maneira, utilizou-se o valor devido de
ICMS como base de andlise para presente pesquisa. Em um momento em que a concorréncia
se faz cada vez mais presente e a tecnologia torna tudo mais acessivel, crescendo o mercado
de vendas pela internet, o consumidor pode acessar facilmente todas as informagdes e
produtos que deseja encontrar, de modo que as organiza¢fes buscam reduzir custos e
ampliarem suas vendas. Nesse cendrio, € primordial estabelecer estratégias para melhor
escolha do local de instalacdo da empresa. E quando se considera empreender, especialmente
no Brasil, conhecido por sua alta complexidade tributéria, cabe ao contador dar suporte a
estratégia da gestdo tributaria empresarial a fim de auxiliar os gestores nas melhores decisdes
do ponto de vista fiscal. Diante disso, o objetivo do trabalho é caracterizar a importancia do
profissional de contabilidade no momento da implantacdo de e-commerce voltado a venda de
cosméticos nos estados de Sdo Paulo e Minas Gerais. Para viabilizagdo da pesquisa, foram
realizados estudos com o proposito de preencher uma lacuna do conhecimento a partir de uma
reflexdo profunda e bem embasada do tema, sendo utilizadas pesquisas de forma exploratéria
e descritiva. De posse das legislacGes estaduais do ICMS, bem como suas aliquotas internas e
externas, e as vantagens concedidas para os setores ora estudados, foi possivel que o
profissional de contabilidade fizesse a comparacdo tributaria desejada. Desse modo,
constatou-se que no Estado de Séo Paulo a aliquota interna praticada ao setor de cosméticos é
de 25%, o mesmo praticado em Minas Gerais, porém no estado mineiro envolve também um
adicional de 2% destinado ao Fundo de Combate a Pobreza sempre que a venda seja destinada
ao consumidor final. A partir disso, foi possivel verificar que o profissional contador, pela sua
carga de conhecimento e experiéncia, se torna essencial no levantamento das informacoes
tributarias e posterior parecer para a escolha entre o local A ou B. Por fim, conclui-se que é
de extrema importancia o contador na operagdo de instalacdo de um empreendimento, haja
vista que uma escolha precipitada pode colocar o futuro financeiro da empresa em risco, uma
vez que pode encarecer o custo final do produto para o consumidor, e levar a ser preterida em
relagdo a seus concorrentes.

Palavras-chave: Gestao tributaria, ICMS, Profissional de Contabilidade.



ABSTRACT

MONTEIRO, Renan Augusto Gomes; SPINDOLA, lan Costansi. THE ACCOUNTANT'S
ROLE: ICMS tax comparison for the implementation of a cosmetics e-commerce in the
states of Minas Gerais and S&o Paulo. Graduation Paper, Course Completion Paper
modality, presented for obtaining the Certificate of Bachelor's Degree in Accounting from the
Department of Business Management at the University of Taubaté, Taubaté.

The tax burden of a company can be decisive to opt for its installation in a certain state
compared to another, in this way, the ICMS due amount was used as the basis of analysis for
this paper. At a time when competition is increasingly present and technology makes
everything more accessible, the internet sales market is growing, consumers can easily access
all the information and products they want to find, so organizations seek to reduce costs and
increase their sales. In this scenario, it is essential to establish strategies for a better choice of
the company's installation location. And when considering entrepreneurship, especially in
Brazil, known for its high tax complexity, it is up to the accountant to support the corporate
tax management strategy in order to help managers make better decisions from a tax point of
view. Therefore, the objective of the work is to characterize the importance of the accounting
professional at the time of implementing e-commerce aimed at the sale of cosmetics in the
states of S&o Paulo and Minas Gerais. To make the research viable, studies were carried out
with the purpose of filling a knowledge gap based on a deep and well-founded reflection on
the theme, using exploratory and descriptive research. In possession of state ICMS legislation,
as well as its internal and external rates, and the advantages granted to the sectors studied, it
was possible for the accounting professional to make the desired tax comparison. Thus, it was
found that in the State of S&o Paulo the internal rate applied to the cosmetics sector is 25%,
the same applied in Minas Gerais, but in the state of Minas Gerais it also involves an
additional 2% for the Fund for Combating Poverty whenever the sale is intended for the final
consumer. From this, it was possible to verify that the professional accountant, due to their
load of knowledge and experience, becomes essential in the survey of tax information and
subsequent opinion for the choice between location A or B. Finally, it is concluded that the
accountant is extremely important in the installation operation of a project, given that a hasty
choice can put the company's financial future at risk, as it can increase the final cost of the
product for the consumer, and lead to being overlooked in relation to your competitors.

Keywords: Tax Management, ICMS, Accounting Professional.
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1. INTRODUCAO

O desenvolvimento tecnolégico das ultimas duas décadas proporcionou uma era de
informatizacéo e globalizacdo como jamais antes visto na historia. A internet, ferramenta que
em sua concepcdo era restrita ao uso militar e académico americano, foi disponibilizada em
1994 para comercializacdo no Brasil e possibilitou o acesso cada vez mais amplo a
informacdo, fazendo-a circular de forma cada vez mais rapida e com que as mais diversas
pessoas e instituicbes necessitassem se adaptar ao novo cenario, o qual a Unica constante seria
0 desenvolvimento.

Nos dias atuais, grande parte da populacdo brasileira utiliza a internet, de acordo com
a pesquisa “TIC Domicilios” referente ao ano de 2019, sdo 134 milhdes de brasileiros (74%
da populagéo) que utilizam a internet em seus lares para as mais diversas atividades no dia a
dia.

Para melhor aproveitar o advento da tecnologia e da internet e com o objetivo da busca
crescente por maior competitividade, as empresas iniciaram uma grande revolugdo na forma
de se relacionarem com seus clientes e de realizarem as transacdes de compra e venda de
produtos, mercadorias e servi¢os. O e-commerce, como ficou conhecido o comércio por meio
online, se mostrou capaz de alavancar de multiplas formas as vendas do mercado empresarial
e ganha cada vez mais adeptos em sua base de consumidores e fornecedores.

Segundo Gates (1999, p. 81-82), “as empresas que chegaram cedo a internet ndo estdo
apenas levando vantagem na curva de aprendizagem. Estdo também correndo para redefinir as
fronteiras do negocio”.

Nesse contexto, os profissionais da contabilidade deixaram de serem vistos como
simples “guarda-livros” e passaram a ser essenciais na elaboracdo de relatorios contébeis e
financeiros que sao indispensaveis para tomada de decisdo por parte dos gestores e demais
usuarios da informacdo contabil. Cabe também ao contador, atualizado & nova dinamica,
garantir que as informacdes coletadas, armazenadas e divulgadas sejam seguras, precisas,
tempestivas e com a clareza e normatizacdo necessarias para o seu bom proveito. Com tais
responsabilidades, o profissional se torna autoridade competente para orientar sobre diversos
aspectos e, quando se considera especialmente empreender no Brasil, que é conhecido por sua

alta complexidade tributaria, cabe ao contador dar suporte a estratégia de gestao de tributos.
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Dessa forma, a pesquisa tem como hipoOtese as ideias de que com a crescente
importancia do comércio eletrdnico para o desenvolvimento econdmico do pais, as diferentes
Unidades Federativas podem, com o objetivo de atrair empresas, criar uma serie de beneficios
fiscais que tornam ao menos do ponto de vista tributario, um ou outro Estado mais vantajoso
para a abertura de uma empresa em cada setor. Além disso, tal decisdo pode se tornar um
diferencial competitivo em uma area com intensa concorréncia, que se disputam vendas tanto

com o mercado interno como no externo.

1.1 TEMA DO TRABALHO

No trabalho em questdo, é apresentada a importancia do profissional de Ciéncias
Contabeis para a decisdo de implantagdo de uma empresa de e-commerce de cosméticos,
considerando-se a legislacdo tributaria estadual, portanto, com foco no Imposto sobre
Circulacdo de Mercadorias e Servicos (ICMS) a ser avaliado nos Estados de Sdo Paulo e
Minas Gerais. Os Estados foram escolhidos porque de acordo com a pesquisa da Associacdo
Brasileira da Industria de Higiene Pessoal, Perfumaria e Cosméticos (ABIHPEC) sdo os que

mais concentram empresas nesse setor e h& maior consumo.

1.2 OBJETIVO DO TRABALHO

O objetivo do presente trabalho consiste em demonstrar a suma importancia do
profissional de Contabilidade no momento da escolha do local de instalagdo de uma empresa,
iSS0 no que tange analisar aspectos tributarios que permitirdo o empreendimento ter vantagens

em rela(;éo a0s seus concorrentes.

1.2.1 Objetivo Geral
Identificar a importancia do profissional de contabilidade no momento da instalacdo

de uma empresa em determinado Estado, considerando-se o aspecto fiscal.

1.2.2 Objetivos Especificos

Destaca-se como principais pontos a serem abordados nesse estudo:



17

- Levantar o valor do ICMS sobre o valor do produto nos Estados de Minas Gerais e
Sédo Paulo;

- Elaborar uma tabela com os resultados obtidos no estudo;

- Demonstrar a importancia do contador na analise tributaria e sua atuacdo na

orientacdo do usuério da informacéo fiscal.

1.3 PROBLEMA

As empresas tém suas margens de lucratividade cada vez mais apertadas, dessa forma,
se faz necessario encontrar férmulas de diminuir seus custos. Assim, iremos explorar a
questdo da relevancia do papel do contador ao se fazer uma comparagdo tributaria entre
Estados no momento da instalacdo de uma empresa de e-commerce, ou seja, buscar resposta
em: qual a relevancia de se fazer uma comparacao tributaria entre Estados no momento da

instalacdo de uma empresa de e-commerce no setor de cosméticos?

1.4 RELEVANCIA DO ESTUDO

O mundo globalizado e cada vez com maior concorréncia de mercado faz com que as
organizag6es busquem um diferencial a fim de se destacar das demais. Dessa forma, apostar
na utilizacdo de ferramentas tecnoldgicas, tal como o e-commerce € essencial nesse momento,
contudo ndo basta apenas ter essa ferramenta a disposicao, é preciso um algo a mais.

Apostando nisso, sera analisado que o profissional de contabilidade vem para agregar
com seus conhecimentos de forma a demonstrar vantagens tributarias a serem exploradas no

momento da instalacdo desse e-commerce.

1.5 DELIMITACAO DO ESTUDO

O estudo é realizado com base nas legislacfes estaduais vigentes no decorrer do ano
de 2021 nos Estados de Minas Gerais e S&o Paulo.
Os resultados apresentados refletem dados de analises com base nessas legislacdes,

podendo sofrer alteragdes a qualquer momento.
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1.6 METODOLOGIA

Esse estudo serd realizado por pesquisa basica, que consiste nos estudos com o
objetivo de preencher uma lacuna do conhecimento a partir de uma reflexdo profunda e bem
embasada do tema. Quanto aos objetivos, serdo utilizadas pesquisa exploratéria e descritiva.

De acordo com Gil (2017), a pesquisa exploratoria tem o objetivo de proporcionar
maior “familiaridade” com o problema, para tornd-lo mais evidente e explora-lo em sua
completude. Ainda segundo o mesmo autor, as pesquisas descritivas ttm como objetivo a
descricdo de caracteristicas de determinada populacéo ou fenémeno.

Quanto a abordagem do problema serd utilizada pesquisa quanti — qualitativa que,
conforme Souza e Kerbauy (2017) sugerem, é uma abordagem que visa se distanciar da
dicotomia de pesquisa qualitativa ou quantitativa e assume caracteristicas tanto de uma quanto
da outra de forma complementar, dessa maneira, considera-se dados estatisticos, mas também
suas interpretacdes e compreensdes subjetivas.

O estudo especifico com relacdo ao mercado de cosméticos foi escolhido com base na
crescente desse tipo de comércio online. Quanto da coleta de dados, serdo utilizadas pesquisas
bibliogréficas, produzidas conforme materiais ja publicados e também pesquisa documental,
que se utiliza de todo tipo de documento que possua evidéncias de sua veracidade, ainda

apoiadas pelos dados disponibilizados por Entes Federativos.

1.7 ORGANIZACAO DO TRABALHO

Este trabalho estd estruturado em 5 (cinco) capitulos, de forma que a sequéncia das
informac@es ofereca um perfeito entendimento de seu propdsito.

No Capitulo 1, apresenta-se uma introducdo abordando questdes como a importancia
do profissional de Ciéncias Contabeis nas empresas, no que tange ao planejamento tributario
na instalacdo de um negocio na modalidade online. Além disso, € apresentado o
desenvolvimento tecnoldgico na internet fazendo dela uma importante ferramenta de vendas
nos dias atuais.

Também traz o tema, o objetivo geral e especifico, o problema, a relevancia, a

metodologia e a organizagéo do trabalho.
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O Capitulo 2 trata da revisdo bibliografica, onde serdo abordados temas que véo de
encontro ao tema abordado nessa pesquisa, tais como: legislacdes tributarias no ambito
nacional e estadual, o comércio on-line através dos tempos desde sua criacdo até os dias atuais
e, por ultimo, o papel do contador na tomada de decisdes para instalagdo de um
empreendimento.

No Capitulo 3 sera abordado aspectos historicos e estatisticos para melhor
compreensdo dos dois Estados Brasileiros: Minas Gerais e Sd0 Paulo. De posse dessas
informacdes preliminares, serdo apresentadas as informacdes legislativas a cerca do ICMS em
cada uma dessas Unidades Federativas no que tange ao ramo de cosméticos.

No Capitulo 4, sera exposto um comparativo entre os Estados ora estudados, isso em
decorréncia das aliquotas e bases de calculo do ICMS praticadas para um e-commerce de
cosmeéticos. De posse dessas informacdes, podera ser realizada uma discussédo do melhor local
para a instalacdo de uma empresa com essas caracteristicas, bem como a importancia do
profissional de contabilidade para o levantamento dessas informacdes e suas escolhas.

Por fim, no Capitulo 5 sdo feitas as considerac@es finais e colocado sugestdes para

futuros estudos sobre o tema.
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2. REVISAO DA LITERATURA

2.1 CODIGO TRIBUTARIO NACIONAL - CTN

Primeiramente deve-se salientar que a Constituicdo Federal de 1988 traz em seu Titulo
VI o escopo “da Tributagcdo e do Orgamento”, porém a matéria tributaria ¢ extensamente
abordada no Cddigo Tributario Nacional — CTN.

O CTN é uma Lei Federal sob n®5.172, de 25 de outubro de 1.966, promulgada pelo
Congresso Nacional e sancionada pelo Presidente da Republica que “Dispde sobre o Sistema
Tributario Nacional e institui normas gerais de direito tributario aplicaveis a Unido, Estados e
Municipios”. Nesse extenso ornamento juridico se encontra todos os tributos do pais, bem
COMo 0S sujeitos ativos e passivos das obrigagdes tributarias. Apesar de ter mais de cinquenta
anos, o CTN sofreu diversas mudancas ao longo desse periodo, incluindo novas redagdes a
alguns de seus artigos e a revogacao de outros.

Para Novais (2018), “o Direito Tributario detém elevado valor dentro do sistema
juridico na medida em que se mostra como ramo do direito responsavel em estudar a
aplicacdo de normas juridicas na atividade de arrecadacdo dos tributos, principal fonte das
receitas publicas”.

No Brasil, encontram-se algumas espécies de tributos, sendo: impostos, taxas,
contribuicbes, empréstimos compulsérios e contribui¢cdes de melhoria.

Segundo o Cddigo Tributario Nacional em seu art. 3° “tributo é toda prestacdo
pecuniaria compulséria, em moeda ou cujo valor nela se possa exprimir, que ndo constitua
san¢do de ato ilicito, instituida em lei e cobrada mediante atividade administrativa plenamente
vinculada”. De posse da defini¢do de tributos, essa pesquisa dard foco no que diz respeito aos
impostos, especificamente ao imposto estadual denominado Imposto sobre Circulacdo de
Mercadorias e Servigos e Prestacdo de Servicos de Transporte Interestadual e Intermunicipal e
de Comunicac¢do (ICMS), cuja importancia é de grande valia no momento de se tomar

decisbes nas contas da empresa e no preco final de seus produtos.
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2.1.1 Imposto

A definicdo de imposto pode ser encontrada no art. 16 do CTN, onde cita que
“Imposto é o tributo cuja obrigacdo tem por fato gerador uma situacdo independente de
qualquer atividade estatal especifica, relativa ao contribuinte”.

De acordo com Sabbag (2018, p. 216):

Como é sabido, basta a realizacdo do fato gerador para o nascimento (ou
surgimento) da obrigagdo tributaria, e posteriormente, o recolhimento do
imposto, o que lhe da caracteristicas de tributo unilateral. Da mesma
maneira, diz-se que imposto é gravame de arrecadacdo nao afetada (art. 167,
IV, da CF).

Dessa forma, observa-se que o contribuinte arrecada 0s impostos independentemente
de receber algo em troca, e esse montante arrecadado sera de suma importancia para manter o
Ente Federativo ao qual o tributo esta vinculado. Em todas as esferas de poder encontram-se
alguns impostos especificos e para cada Ente existe um imposto que tem maior impacto
econbmico em sua arrecadacdo. Partindo desse principio, sera verificado que o imposto de

maior impacto relativo aos Estados brasileiros e objeto desse estudo é o ICMS.

2.1.1.1 ICMS

O Imposto sobre Circulacdo de Mercadorias e Servigos de Transporte Intermunicipal e
Interestadual (ICMS) estd previsto na Constituicdo Federal no Art. 155, inciso | e possui
disposicdes gerais dadas pelo Cédigo Tributéario Nacional (CTN).

O ICMS ¢é de competéncia dos Estados e do Distrito Federal e um dos maiores
responsaveis por suas receitas, incide também sobre a importacdo que, no caso, o responsavel
do recolhimento deve ser o importador. Trata-se de um imposto ndo cumulativo e indireto, ou
seja, permite a criacdo de créditos para a empresa e 0 imposto é pago somente sobre o valor
agregado ao produto ou servico, sendo seu valor j& embutido no valor total de venda na

operacgdo comercial realizada.
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Novais (2018) relata que: “a aplicacdo do ICMS pressupde a circulagdo juridica de
mercadorias com a efetiva modificacdo da propriedade, ndo bastando o simples deslocamento
fisico do bem entre estabelecimentos do mesmo sujeito ou a titulo de empréstimo”.

Sabbag (2018, p. 84) salienta a respeito do ICMS que:

E imposto plurifasico, por incidir sobre o valor agregado (obedecendo-se ao
principio constitucional da ndo cumulatividade); um imposto real, por ter
como base de calculo o bem, ndo relevando as condigBes da pessoa; e
imposto proporcional, por ndo comportar aliquotas progressivas. Possui
também carater eminentemente fiscal, conquanto sua faceta seletiva possa

lhe revestir de certa dose de extrafiscalidade.

Para a cobranca do ICMS em operacdes interestaduais é necessaria uma coordenagao
Interjurisdicional para promover a justica tributaria necessaria aos diversos entes da
federacdo, conforme suas situacOes particulares, a fim de permitir um equilibrio tributario que
néo beneficie estados mais desenvolvidos perante outros com menor capacidade de atragéo de
investimentos.

Novais (2018, p. 220) informa que:

A aplicabilidade dessas aliquotas interestaduais ocorrerd na remessa de
mercadorias ou servi¢cos a sujeito localizado em estado diverso. Nessa
situacdo, caberd ao Estado remetente o percentual de aliquota interestadual

(o Estado de origem recebera 12%, 7% ou 4% a depender da operagao).

Na Figura 1, apresenta-se um organograma que demonstra as aliquotas variadas para o
imposto entre os Estados da Federagéo:
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Figura 1 - Organograma facilitado das aliquotas do ICMS
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Fonte: Novais (2018, p. 221)

2.1.1.1.1 ICMS Substituicdo Tributaria
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A substituicdo tributaria do ICMS é regulamentada no art. 6° da LCP 87/1996,
prevendo que a Lei Estadual pode definir um contribuinte do imposto que esteja responsavel

para o recolhimento do ICMS referente a uma ou mais operagoes.

A legislacdo acima citada é dada pela seguinte redacéo:

Art. 6° Lei estadual podera atribuir a contribuinte do imposto ou a

depositario a qualquer titulo a responsabilidade pelo seu pagamento,

hip6tese em que assumird a condicdo de substituto tributario. (Redacdo dada

pela Lcp 114, de 16.12.2002).

§ 1° A responsabilidade podera ser atribuida em relacdo ao imposto incidente

sobre uma ou mais operacbes ou prestacBes, sejam antecedentes,

concomitantes ou subsequentes, inclusive ao valor decorrente da diferenca

entre aliquotas interna e interestadual nas operacdes e prestagdes que
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destinem bens e servicos a consumidor final localizado em outro Estado, que
seja contribuinte do imposto.

§ 2° A atribuicdo de responsabilidade dar-se-4 em relagdo a mercadorias,
bens ou servigos previstos em lei de cada Estado (BRASIL, 1996).

A substituicdo tributaria pode se dar por duas formas: antecipacdo do recolhimento ou
por diferimento.

Na antecipacdo, o vendedor retera do comprador o imposto devido as operacdes
subsequentes, ja no diferimento, o comprador se torna responsavel pelo recolhimento do
ICMS devido na operacdo anterior.

Deve-se analisar a legislacdo de cada Estado para o conhecimento de qual operagéo
esta sujeita a substituicdo tributaria. A pratica de substituicdo fez com que se diminuisse a
evasdo fiscal, pois concentra o recolhimento a um sujeito passivo dentro da cadeia produtiva.

Segundo reitera Crepaldi e Crepaldi (2019, p. 245):

O regime de substituicdo tributaria pode facilitar a cobranca e a fiscalizagéo
do tributo, mas quando impBe um &nus excessivo pode representar uma
modalidade de arrecadacdo contraria a Constituigdo, ao principio

administrativo da razoabilidade e a tipicidade das figuras tributarias

2.2 E-COMMERCE

Pode-se dizer que o e-commerce é a revolucdo do comércio existente desde o0s
primérdios para o século XXI, tendo se popularizado e alcangado altos indices nessa Ultima
década. Esse tipo de negocio possibilita varias facilidades tanto ao vendedor, quanto ao
comprador, dentre essas vantagens enumera-se: custo reduzido para empresa em face de uma
loja fisica, formas de pagamentos mais seguras e cada vez mais diversificadas, facil acesso
para comparacao de precos pelos consumidores frente um estabelecimento a outro, entregas
diretamente em casa, entre varias outras.

Gates (1999) cita essa tecnologia em uma frase do ex-secretario de Comércio dos
EUA William Daley: “a tecnologia estd reestruturando e transformando negécios e

consumidores.
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N&o se trata apenas de comércio eletrdnico, correio eletrénico ou arquivos eletrdnicos.
O "e" de eletronico tem a ver com oportunidades econdémicas”. A partir dessa premissa, €
possivel observar que nos dias de hoje uma organizacdo ndo pode estar distante da rede
mundial de computadores, sob pena de se tornar ultrapassada em seu ramo e perder clientes e
posteriormente faturamento.

Felipini (2012, p. 5) defende que:

O conhecimento relacionado a esse novo ambiente de negdcios, o chamado
“know-how”, ainda ndo estd plenamente difundido. Na verdade,
empresarios, pesquisadores e estudiosos do e-commerce ainda estdo
buscando conhecimento e aprendendo com os erros e acertos ao longo do
caminho. Isso funciona como uma espécie de nivelador e diminui a distancia
entre guem ja esta no jogo ha mais tempo e quem entrar nele agora, o que é
positivo para o novo empreendedor da Internet. Aliado a questdo da
novidade da é&rea esta o fato de que ainda existem muitos nichos de mercado

interessantes para serem explorados.

A importancia desse segmento de vendas online pode ser ilustrada a partir da pesquisa
“TIC Domicilios de 2019” realizada pelo Cetic - Centro Regional de Estudos para o
Desenvolvimento da Sociedade da Informacéo, atuando sob os auspicios da UNESCO, onde é
apontado que “39% dos usuarios da internet no Brasil haviam realizado algum tipo de compra
por meio eletrébnico nos ultimos 12 meses”, esse levantamento é ilustrado conforme

demonstrado na Figura 2.
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Figura 2 - Compras realizadas atraves de e-commerce
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2.2.1 Setor de Cosméticos

O ser humano tem em sua esséncia a necessidade de se apresentar sempre de forma
muito distinta, para isso busca inovar e cuidar-se com vérios produtos a fim de melhorar sua
aparéncia. Segundo Dicio — Dicionario Online de Portugués, temos a definicdo de cosméticos
como: “que pode ser utilizado para valorizar, tratar ou melhorar a aparéncia de alguém”.
Assim, o setor de cosméticos mexe principalmente com a vaidade das pessoas e hoje é um dos
nichos de mercado que mais crescem no pais.

Segundo reportagem veiculada pela Forbes: “Brasil € o quarto maior mercado de
beleza e cuidados pessoais do mundo”, mostra a dimensdo desse mercado atualmente, isso se
considerando de cosméticos para cabelo e pele até os perfumes e produtos para higiene bucal.

Desse modo, o0 pais fica atrds nesse segmento somente de Estados Unidos, China e
Japdo (os dados sé@o de um relatorio de 2019 elaborado pelo “Euromonitor Internacional,

relativo a informacdes de 2018)”.
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Na Figura 3, tem-se a ilustragdo das vendas do mercado de cosméticos.

Figura 3 - Mercado de Beleza ho Mundo em 2018
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Fonte: Euromonitor Internacional

2.2.1.1 Produtos em destaque no Brasil

De acordo com os dados do panorama geral do setor de cosméticos, levantados pela
Associagdo Brasileira da Industria de Higiene Pessoal, Perfumaria e Cosméticos (ABIHPEC)
e divulgados em abril de 2021, o Brasil se classifica com destaque em algumas das categorias
dos bens de consumo no mercado da beleza.

O pais encontra-se em segunda colocacdo em um ranking de vendas de produtos como
o0s desodorantes e fragrancias, em terceiro lugar quando se trata da venda de protetores solares
e em quarto nas vendas de produtos para cuidados com os cabelos. Outras categorias em que o
pais tem grande percentual de vendas sdo com produtos de higiene oral, produtos para banho,

maquiagens, produtos de cuidados com a pele e depilatorios em geral, porém, nesses casos,
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apesar de boa classificagdo do Brasil em um ranking internacional, foram perdidas algumas

colocagdes em 2020, conforme mostrado na Figura 4.

Figura 4: Classificacdo do Brasil na venda de cosméticos por categoria em 2020
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Fonte: Associagdo Brasileira da Industria de Higiene Pessoal, Perfumaria e Cosméticos (ABIHPEC)

2.3 PROFISSIONAL DE CONTABILIDADE

Conforme Zanluca e Zanluca (2016), a contabilidade surge com o inicio da

civilizacdo, j& que desde longinqua data o homem necessita de registrar e controlar seus bens

e posses com o desejo de atingir 0s seus objetivos materiais ao decorrer do tempo, mas foi
somente na Italia que surgiu o termo Contabilitd. No final da Era da Pedra Polida, datam os

primeiros registros contabeis realizados de forma ainda rudimentar.

Apenas no século XV,

nasceu o considerado até hoje “pai da contabilidade”, chamado

Frei Luca Pacioli. Foi ele o responsavel pela escrita do livro "Tratactus de Computis et
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Scripturis" (Contabilidade por partidas dobradas), obra que apesar de ndo ser criadora do
método basilar da contabilidade, foi de muita importancia para sistematizar a disciplina e
dissemina-la aos interessados de seu conhecimento.

Conforme descreve Druzian et al (2016, p.7):

Foi a Italia o primeiro pais a fazer restricdes a pratica da Contabilidade por
um individuo qualquer. O governo passou a somente reconhecer como
contadores pessoas devidamente qualificadas para o exercicio da profissao.
A importancia da matéria aumentou com a intensificacdo do comércio
internacional e com as guerras ocorridas nos séculos XVIII e XIX, que
consagraram numerosas faléncias e a consequente necessidade de se
proceder a determinacdo das perdas e lucros entre credores e devedores
(DRUZIAN et al, 2016, p.7).

Fica nitida que a importancia e reconhecimento do profissional da contabilidade
levaram certo tempo para acontecer, em uma situagdo em que a necessidade era de se ter um
profissional responsavel por registrar as operagdes comerciais a fim de seu controle.

O trabalho de Silva et al (2011 apud Druzian et al, 2016), descreve que a contabilidade
no Brasil ganha destaque com a vinda da Familia Real Portuguesa e a necessidade de um
controle aprimorado das receitas e gastos publicos. Os contadores, na época, tinham foco na
parte de arrecadacéo, distribuicdo e administracédo financeira e fiscal.

A contabilidade passou ao longo do tempo por diversas mudancas e o foco do
contador deixou de ser meramente fiscal, como era em seu inicio no pais, conforme as
evolugdes ocorridas em diversos setores, que promoveram por consequéncia uma necessidade
de adaptacdo ao profissional da contabilidade.

Segundo Bolt-Lee e Foster (2002, p.34), o contador da atualidade difere
dramaticamente do contador do passado. O novo profissional precisa de um foco em agregar
valor, no momento de entrada na profissdo até a sua aposentadoria. Por ndo muito tempo um
conhecimento técnico em contabilidade sera suficiente, novos profissionais precisam fornecer
informagdes de financas, marketing, gestao, estratégia global e tecnologia da informacéo.

Nesse cenario, o contador que em tempos anteriores era mero guarda-livros e
registrador de fatos, passa a assumir papel de detentor de um conhecimento holistico a

respeito da entidade em que atua.
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De acordo com Kounrouzan (2005), o contador deve entender o negocio e, dessa
maneira, estar preparado para auxiliar 0s seus gestores a tomada de decisdes.

Discutindo-se o papel do contador nos aspectos de gestao tributaria, conforme tema a
ser desenvolvido no trabalho em questédo, é possivel pontuar conforme Pereira et al (2019) que
o0 Brasil possui alta carga tributaria e as empresas, que buscam constantemente reduzir custos,
necessitam de um profissional capacitado a auxilia-las em tal questdo, o profissional contabil,
a partir de seus estudos tributarios, possui conhecimento para reduzir, adiar ou até mesmo
extinguir o dnus fiscal, buscando dessa maneira a viabilizagdo de negdcios de forma eficiente

do ponto de vista dos tributos.
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3. DESENVOLVIMENTO DA PESQUISA

No decorrer desse capitulo serdo abordados aspectos historicos e estatisticos para
melhor compreenséo dos dois Estados Brasileiros: Minas Gerais e S&o Paulo. De posse dessas
informacdes preliminares, sdo apresentadas as informacdes legislativas acerca do ICMS em

cada uma dessas Unidades Federativa no que tange ao ramo de cosméticos.

3.1 MINAS GERAIS

O estado brasileiro denominado Minas Gerais abrange, de acordo com o IBGE, uma
area com cerca de 586.513,993 Km? localizada na Regido Sudeste do Brasil. O surgimento
desse importante Estado ocorre ainda no inicio do século XVI através do desbravamento das
matas por bandeirantes que buscavam descobrir e explorar rigquezas minerais, e
posteriormente o povoamento do interior do pais com a fundacao de pequenas vilas. Em 1709
a Coroa Portuguesa procurando maior controle sobre essas areas recém-descobertas cria a
Capitania Hereditaria de Sdo Paulo e Minas de Ouro, sendo que esta perdurou até 1720
guando foi desmembrada nas Capitanias de Minas Gerais e de Séo Paulo.

Apesar de seu inicio promissor quanto a exploracdo de riquezas em seu solo, o estado
logo desenvolve para outras areas econdmicas ainda em seus primeiros anos, tais como a
plantacdo de acucar, fumo e algoddo muito comuns aquele periodo histérico. Porém, foi no
século XIX com a cultura do café que houve um rapido desenvolvimento de infraestrutura e
povoamento de suas areas com familias cada vez mais abastadas. A cafeicultura como
principal fonte econémica durou até inicio do século XX, quando a populagdo cada vez mais

urbana vai mudando os rumos econdmicos para industrias de alimentos e téxtil.

3.1.1 Populacédo e Economia

Nos dias atuais, o Estado de Minas Gerais se destaca por possuir o terceiro maior PIB
do pais entre os estados, atrds apenas de Sdo Paulo e Rio de Janeiro. Segundo dados do
Governo Estadual, seu PIB ¢é de cerca de R$ 287 bilhdes (2020); e possui um rendimento

mensal domiciliar per capita de R$ 1.314 (2020) segundo informac@es do Instituto Brasileiro
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de Geografia e Estatistica (IBGE). Todos esses valores com uma populacdo de cerca de
21.292.666 (IBGE/2020).

Segundo a Associacdo Comercial e Empresarial de Minas com dados de 2019, o
estado tem o segundo maior mercado consumidor brasileiro, com 10,4% de participagéo,
somente atrds do estado de Sdo Paulo. Dada sua privilegiada posicdo geografica, as empresas
de Minas Gerais tém facil acesso a 49% do mercado consumidor brasileiro”. Na figura 5
abaixo, temos a representacdo dos setores no PIB mineiro no ano de 2018, cabendo destacar a

grande participacdo do setor de servigos que € objeto de estudo por meio do e-commerce.

Figura 5 — Participagdo por Setores no PIB Nominal em 2019 de Minas Gerais
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Fonte: Fundacdo Jodo Pinheiro/Associagdo Comercial de Minas
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3.1.2 Setor de Cosméticos e E-Commerce

O estado de Minas Gerais apresenta-se como o0 segundo maior consumidor no setor de
beleza e saude, conforme relatorio divulgado pela Social Miner no ano de 2019, sendo o

estado responsavel por 11,55% das vendas, conforme tabela 1 abaixo:

Tabela 1 — Vendas no setor de salde e beleza por estados do Brasil — 2019

D D GEETTEED GEID

Sao Paulo 36,59% Para 1,02%
Minas Gerais 11,55% Alagoas 0,97%
Rio de Janeiro 10,50% Amazonas 0,77%
Rio Grande do Sul 6,14% Mato Grosso 0,68%
Bahia 4.71% Maranhao 0,67%
Parana 4,67% Piaui 0,64%
Pernambuco 4,06% Sergipe 0,64%
Santa Catarina 3.14% Mato Grosso do Sul 0,62%
Distrito Federal 2,75% Rondonia 021%
Ceara 2,71% Tocantins 0,18%
Espirito Santo 1,85% Amapa 0,10%
Paraiba 1,72% Acre 0,07%
Goias 1,69% Roraima 0,00%
Rio Grande do Norte 1.37%

Fonte: Relat6rio Social Miner — 2019

Parte dessas vendas e, cada vez maiores, podem ser atribuidas ao comércio online ou
e-commerce, a pesquisa da Fecomeércio MG “Opinido dos Empresarios do Comércio Varejista
de Minas Gerais” realizada em outubro de 2020, demonstra que 26,8% das empresas mineiras
também atuam com vendas online e ainda 2,5% utilizam alguma plataforma de rede da qual ja
pertencem. Conforme a pesquisa, 20% dos negdcios tém a intengdo de criarem seu site nos 12
meses seguintes a pesquisa e 36% dos negdcios ndo pretendem atuar de forma online, por
diversos fatores como: excessiva concorréncia, dificuldade de acesso a internet e falta de

capital para investimentos.
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3.1.3 ICMS em Minas Gerais

Conforme levantamento produzido por Branddo (2019) a carga tributaria de Minas

Gerais pode ser representada historicamente conforme a figura 6 abaixo:

Figura 6 — Carga tributaria de Minas Gerais (2008-2018) em porcentagem do PIB

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Fontes: Transparéncia MG. Fundagio Jodo Pinheiro M Receitas tributarias — CMS
elaboragdo: GAC

Fonte: Centro de Desenvolvimento e Planejamento Regional da Faculdade de Ciéncias
Econdmicas — UFMG

Demonstra-se claramente através da figura 6, a grande importancia do ICMS em
relacdo as receitas tributérias do estado de Minas Gerais, 0 imposto corresponde a
aproximadamente 10% do PIB de toda a Unidade Federativa.

Em Minas Gerais, 0 Regulamento do Imposto sobre Operacdes Relativas a Circulagéo
de Mercadorias e sobre Prestacdo de Servicos de Transporte Interestadual e Intermunicipal e
de Comunicacdo (RICMS) do estado de Minas Gerais é dado pela redacdo do Decreto n°
43.080, de 13 de dezembro de 2002 e também vigora a Lei n° 6.763/1975 que consolida a
Legislagdo Tributaria do estado e da outras providéncias.

Conforme disposto na alinea a.7 inciso | do art.42, do RICMS de Minas Gerais:
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Art. 42. As aliquotas do imposto séo:

I - nas operagdes e prestagdes internas:

a) 25% (vinte e cinco por cento), nas operacbes com as seguintes
mercadorias:

a.7) perfume, agua-de-colbnia, cosmético e produto de toucador,
classificados nas posicGes 33.03, 33.04, 33.05, 33.06 e 33.07 da
Nomenclatura Brasileira de Mercadorias - Sistema Harmonizado
(NBM/SH);

E fundamental mencionar também o que estabelece 0 Decreto n® 45.358, de 04 de
maio de 2010 do estado de Minas Gerais, que dispde sobre adicional de aliquota para criagdo
de Fundos de Combate a Pobreza, conforme descrito no paragrafo 1° do art.82 do Ato das

DisposicBes Constitucionais Transitorias da Constituicdo da Republica:

Art. 82. Os Estados, o Distrito Federal e os Municipios devem instituir
Fundos de Combate a Pobreza, com os recursos de que trata este artigo e
outros que vierem a destinar, devendo os referidos Fundos ser geridos por
entidades que contem com a participacdo da sociedade civil.

§ 1° Para o financiamento dos Fundos Estaduais e Distrital, podera ser
criado adicional de até dois pontos percentuais na aliquota do Imposto sobre
Circulacdo de Mercadorias e Servicos - ICMS, sobre os produtos e servigos
supérfluos e nas condi¢des definidas na lei complementar de que trata o art.
155, § 2°, XII, da Constitui¢do, ndo se aplicando, sobre este percentual, o

disposto no art. 158, 1V, da Constituig&o.

A partir da legislacdo supracitada, o Decreto n° 45.358, de 04 de maio de 2010 com
alteracdo do Decreto n°46.924, de 29 de dezembro de 2015, define em seu art.2°, VI:

Art. 2° A aliquota do ICMS prevista no inciso | do art. 42 do Regulamento
do ICMS - RICMS -, aprovado pelo Decreto n° 43.080, de 13 de dezembro
de 2002, serd adicionada de dois pontos percentuais na operagéo interna que
tenha como destinatario consumidor final, realizada até 31 de dezembro de

2022, com as seguintes mercadorias:
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VI - perfumes, guas-de-col6nia, cosméticos e produtos de toucador, assim
consideradas todas as mercadorias descritas nas posi¢Ges 33.03, 33.04,
33.05, 33.06 e 33.07 da NBM/SH, exceto xampus, preparados antissolares e
sabdes de toucador de uso pessoal.

3.1.4 ICMS Substituicdo Tributaria

Conforme redacdo dada pelo art.20, capitulo VI do Decreto n® 44.147, de 14 de
novembro de 2.005, DOE MG, as regras relativas a substituicdo tributaria sdo as disciplinadas
no Anexo XV do RICMS de Minas Gerais.

Quando se analisa tal 0 anexo XV do RICMS de Minas Gerais tém-se as hipoteses
gerais de incidéncia da substituicdo tributéria, conforme art.1°:

Art. 1° Ocorre a substitui¢do tributaria, quando o recolhimento do imposto

devido:

I - pelo alienante ou remetente da mercadoria ou pelo prestador de servigo
de transporte ou de comunicacdo, ficar sob a responsabilidade do adquirente
ou do destinatario da mercadoria ou do usuério do servico;

Il - pelos adquirentes ou destinatarios da mercadoria, pelas operacoes
subsequentes, ficar sob a responsabilidade do alienante ou do remetente da
mercadoria;

IIl - pelo adquirente ou destinatario da mercadoria ficar sob a
responsabilidade do alienante ou do remetente, nas hip6teses de entrada ou
recebimento em operacéo interestadual de:

a) mercadoria para uso, Consumo ou ativo permanente;

b) petréleo, de lubrificante e combustivel liquido ou gasoso dele derivados
ou de energia elétrica, quando ndo destinados a comercializacdo ou a
industrializacdo do préprio produto, ainda que o adquirente ou destinatario
n&o seja inscrito como contribuinte deste Estado;

IV - pelo prestador do servigo de transporte ficar sob a responsabilidade do
alienante ou do remetente da mercadoria ou de outro prestador de servigo;

V - pelo depositante da mercadoria, em operacOes anteriores ou

subsequentes, ficar sob a responsabilidade do depositario.
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No capitulo XVI1II do Anexo XV do RICMS de Minas Gerais, especifica-se 0 regime
de substituicdo tributaria aplicado nas operacdes de cosméticos, perfumaria, artigos de higiene

pessoal e de toucador. O art. 113 do capitulo supracitado traz a seguinte redag&o:

Art. 113 - A substituicdo tributaria ndo se aplica as operacOes realizadas
entre estabelecimentos de empresas interdependentes com as mercadorias
submetidas ao regime de substituicdo tributaria com ambito de aplicagdo
20.1 e 20.3 de que trata o capitulo 20 da Parte 2 deste Anexo, ressalvado o
disposto no § 2°.

§ 1° - Na hipdtese de inaplicabilidade da substituicdo tributaria prevista no
caput, a responsabilidade pela retencdo recaird sobre o estabelecimento
destinatario interdependente, no momento em que este promover a saida da
mercadoria com destino a outro contribuinte.

§ 2° - Aplica-se 0 regime de substituicdo tributaria as operagcdes com as
mercadorias referidas no caput realizadas entre estabelecimentos de
empresas interdependentes quando:

| - o destinatario da mercadoria for estabelecimento varejista;

Il - 0 destinatario da mercadoria for microempresa ou empresa de pequeno
porte;

I11 - a base de célculo do imposto para fins de substituicdo tributéaria seja
estabelecida nos termos do item 1 da alinea “b” do inciso I do art. 19 da

Parte 1 deste Anexo.

Em seu art. 114 o Anexo XV trata do célculo do imposto a titulo de substituicdo

tributaria, conforme segue:

Art. 114 - Na remessa das mercadorias submetidas ao regime de substituicdo
tributaria com ambito de aplicacdo 20.1 e 20.3 de que trata o capitulo 20 da
Parte 2 deste Anexo para estabelecimento varejista, para microempresa ou
empresa de pequeno porte, de empresa interdependente, exceto em se
tratando de exploracdo mediante contrato formal de franquia, a base de
calculo do imposto devido a titulo de substituicdo tributaria prevista no item

3 da alinea “b” do inciso I do art. 19 da Parte 1 deste Anexo sera calculada:



http://www.fazenda.mg.gov.br/empresas/legislacao_tributaria/ricms_2002_seco/anexoxv2002_9.html#parte20
http://www.fazenda.mg.gov.br/empresas/legislacao_tributaria/ricms_2002_seco/anexoxv2002_2.html#parte1art19
http://www.fazenda.mg.gov.br/empresas/legislacao_tributaria/ricms_2002_seco/anexoxv2002_9.html#parte2it20
http://www.fazenda.mg.gov.br/empresas/legislacao_tributaria/ricms_2002_seco/anexoxv2002_2.html#parte1art19
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I - em se tratando de operacgéo interna, adotando-se como margem de valor
agregado (MVA) o percentual de 177,19% (cento e setenta e sete inteiros e
dezenove centésimos por cento); e

Il - em se tratando de operac¢do interestadual, adotando-se a MV A ajustada
conforme disposto no § 5° do art. 19, desta Parte, utilizando-se o percentual
estabelecido no inciso | como MVA ST original.

Paragrafo (nico. O disposto no inciso Il do caput aplica-se, inclusive,
guando o contribuinte mineiro for o responsavel pela apuracdo e pelo
recolhimento do imposto devido a este Estado, a titulo de substituicéo

tributaria, no momento da entrada da mercadoria no territério mineiro.

De acordo com as legislacdes apresentadas, é possivel concluir que para chegar-se a
correta tributacdo aplicavel em cada produto e para cada tipo de operagdo, € necessaria uma

analise detalhada das especificidades apresentadas em cada caso concreto.

3.2 SAO PAULO

A histéria do Estado de S&o Paulo por muitas vezes se mistura com a propria histéria
brasileira. Isso decorre do fato de ser um dos principais territorios do pais, e sempre estar na
vanguarda do desenvolvimento e movimentos historicos e/ou politicos. O pontapé inicial
dessa historia comeca com a fundacdo da cidade de Sdo Paulo, a maior megalépole da
América Latina. A partir desse momento, o estado sempre continuou a frente de seus pares em
todos os aspectos e hoje pode-se dizer que conforme a visdo do proprio governo paulista que
“a regido esta consolidada como uma das maiores poténcias econémicas e politicas do mundo,
segue em pleno desenvolvimento e abriga pessoas do mundo todo”.

O desbravamento das terras e matas através dos bandeirantes fez nascer um grande
numero de povoados ao longo das terras paulistas, sempre em buscas de riquezas naturais e
em expandir a civilizacdo por terras dominadas por tribos indigenas. Sua primeira atividade
econdmica se da com a introducdo da cultura da cana de agUcar, cujo produto era de grande
apreciacdo no exterior, principalmente durante os seculos XVII e XVIII.

O carro chefe econdmico so se altera apos a Proclamacéo da Independéncia, sendo a

cana substituida pelas imponentes planta¢fes de café no interior do estado. Porém, é no final


http://www.fazenda.mg.gov.br/empresas/legislacao_tributaria/ricms_2002_seco/anexoxv2002_2.html#parte1art19_p5
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desse periodo Imperial que Sdo Paulo ganha destaque ainda maior no cendrio nacional com as
grandes expansdes de suas estradas de ferro criando maior mobilidade e deixando tudo mais
préximo. Ainda nesse periodo, com o declinio da escraviddo, desembarca nesse territorio
milhares de imigrantes de diversos paises europeus em busca de novas oportunidades; povo
esse que colabora com a expansdo das atividades rurais, comerciais e da inicio a
industrializacdo urbana.

No lado politico o Estado sempre esteve a frente, seja como maior produtor de café do
pais que o fez dividir com Minas Gerais os primordios da Republica, com o periodo
denominado “Republica do Café com Leite”. Findo esse momento, os paulistas fazem um
levante armado na Revolucdo de Constitucionalista de 1932. Passadas algumas décadas, ja na
segunda metade do século XX, o pais ja industrializado e voltado principalmente a grandes
montadoras automobilisticas, “O Estado paulista se transformou no maior parque industrial do
pais, posi¢cdo que continuou a manter, apesar das transformacGes econémicas e politicas

vividas pelo Brasil”, conforme enaltece o governo estadual.

3.2.1 Populacdo e Economia

Hoje tem-se S&o Paulo como o Estado mais populoso do Brasil, com uma populacéo
de cerca de 44.885.000 milhdes de habitantes (dados de junho/2021), segundo a Fundacéo
Sistema Estadual de Analise de Dados (Seade) mantida pelo Poder Executivo Estadual. Seu
PIB em 2020 chegou a US$ 603,4 bilhGes conforme divulgado pelo Governo Estadual, e
conta com uma renda mensal domiciliar per capita de R$ 1.814,00 segundo o IBGE.

Ainda sobre a economia paulista pode-se destacar o fato dela corresponder a 31,2% do
PIB brasileiro de 2020. Segundo Agéncia Paulista de Promocdo de Investimentos e
Competitividade — Investe SP “a andlise da participacdo dos setores de atividade econémica
na geracao de riquezas indica o significativo predominio dos servigos (77,02%) em relagédo a
industria (21,43%) e a agropecuaria (1,56%). O Estado de Sdo Paulo concentra mais da
metade da producdo das instituicGes financeiras brasileiras, sobressaindo-se também nos
servigos prestados as empresas (47,91%), servicos de informacéo (45,43%), satde e educacéo
(33,85%)”.

Na tabela 2 tem-se um comparativo da participacdo do Estado de S&o Paulo em vérias

atividades econdmicas do PIB do Brasil em 2017:
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Tabela 2 — Comparativo da participacdo de Sao Paulo por setores na economia — 2017

Estado de S&0 Paulo - Participac&o do valor adicionado bruto e
do PIB (a precos de mercado) por setores na economia - 2017

setor S&o Paulo f Brasil
Agropecuaria 10,14%

Inddstria 31,45%

Extrativa mineral 4. 17%
Transformacao 38,88%

Producao e distribuicao de eletricidade, gas, 4gua, esgoto, 2 limpeza 27,82%
urbana

Construcdo civil 20,82%
servicios 32,79%
Comércio e reparacdo de velculos automotores e motocicletas 32,21%
Transporte, armazenagem e correio 35,59%
Demais servigos 32,70%
Valor adicionado bruto total 31,29%
Produto Interno Bruto (a pregos de mercadao) 31,93%

Fonte: SEADE e IBGE

3.2.2 Setor de Cosméticos e E-Commerce

Primeiro lugar no pais entre os consumidores de cosméticos, o Estado de Sdo Paulo
também é o local onde diversas industrias do ramo procuram se instalar. Segundo a agéncia
estadual Investe S&o Paulo o estado paulista ¢ “lider no setor e com excelente estrutura de
pesquisa e médo de obra qualificada, Sdo Paulo abriga 38% das empresas de biociéncias e 71%
da industria farmacéutica do Brasil, bem como 53% do total de pessoas que trabalham nesse
setor”.

Enquanto isso, o comércio eletronico (e-commerce) vem em franca expansdo no
Estado de S&o Paulo, e esse crescimento ficou ainda mais claro no ano de 2020 onde a
pandemia do Corona virus trouxe uma nova realidade a vida de toda a popula¢do. Segundo

levantamento da Fecomercio SP (Federagdo do Comércio de Bens, Servigos e Turismo do
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Estado de Sdo Paulo) o gasto médio mensal dos paulistas no e-commerce no primeiro
semestre de 2020 foi 17,5% maior que 0 mesmo periodo do ano anterior, sendo que o valor é
proximo da expansdo desse tipo de venda no periodo entre 2013 e 2019. “Com isso, 0 e-
commerce, cujas vendas respondiam por 2,1% do varejo paulista em 2013 e 2,9% em 2019,
saltou para 3,7% no primeiro semestre deste ano”, explica a Fecomercio SP em matéria
divulgada em outubro de 2020. Ainda segundo o estudo, “cada habitante do Estado de S&o
Paulo gastou R$ 1.247 no comércio varejista tradicional no primeiro semestre de 2020, valor
9,3% menor comparado ao fechamento de 2019.

No comércio eletrénico, o gasto médio por pessoa foi de R$ 47, alta de 17,5% em
relagdo ao ano passado”.

Na tabela 3 abaixo, é apresentado a participacdo do e-commerce em relacdo a todas as
vendas praticadas no Estado de Sdo Paulo. De forma que, se pode observar o crescimento
dessa modalidade de vendas em todas as regifes do estado, sendo que a regido de Taubaté
sempre esteve proxima ao topo das que mais utilizam-se dessa ferramenta para compras

online.

Tabela 3 — Participagdo do comércio eletrdnico no varejo paulista

Participag¢io do comércio eletrénico no varejo paulista

Regiio

Capital

Litoral

Taubate

Sorocaba

Campinas 2% 2,.8% 3,4%
Ribeirdio Preto 1,6% 2,4% 3%
Bauru 1,8% 2, 7% 3,4%
S3o losé do Rio Preto _ 2,1% 2,.6%
Aracatuba 2% 2,.8% 2,8%
Presidente Prudente 2,1% 3,2% 3,6%
Marilia 2,1% 2,4% 2,.8%
ABCD 2,4% 3,2% 4,4%
Guarulhos 2% 2, 7% 3.6%
Osasco 1,6% 2,.4% 3,1%
Araraguara 2,1% 2,.6%45 3,.1%
Jundiai 1, 7% 2,.1%

Estado de SP 2,1% 2,9% 3,7%

*12 semestre

Fonte: Fecomercio SP

Assim, mesmo que a pandemia tenha inflado o crescimento do e-commerce em 2020,

espera-se que essa expansdo continue, uma vez que esse periodo fez com que varias empresas,
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sobretudo as pequenas e médias pudessem se adaptar e enfim chegarem ao “mundo” das

vendas online.

3.2.3 ICMS em Séao Paulo

O ICMS ¢é o mais importante instrumento para arrecadacdo de valores aos cofres
publicos estaduais, sendo esse estabelecido no Estado de S&o Paulo através da Lei n°
6.374/89, de 1° de margo de 1989 que “dispoe sobre a institui¢do do ICMS”. Contudo, pode-
se dizer que o referido tributo ndo estd apenas engessado nessa legislacdo, uma vez que o
Estado possui 0 Regulamento do Imposto Sobre OperacBes Relativas a Circulacdo de
Mercadorias e Sobre Prestacfes de Servicos de Transporte Interestadual e Intermunicipal e de
Comunicacéo - Aprovado pelo Decreto 45.490 de 30 de novembro de 2000 (RICMS 2000).

Podem-se citar ainda, as Portarias CAT (Coordenadoria de Administracdo Tributéaria),
que juntamente ao RICMS vao adaptando o imposto ao dia a dia conforme as necessidades da
Administracdo Estadual, tornando assim o imposto com uma ampla gama de artigos a serem
observados pelos sujeitos passivos da obrigacéo tributaria.

Partindo desse principio e com base nessa legislacdo, parte-se para a analise do ICMS
para 0 ramo de cosméticos no Estado paulista. O tributo e sua aliquota estdo previstos no
RICMS 2000, no art. 55, 1V:

Artigo 55 - Aplica-se a aliquota de 25% (vinte e cinco por cento) nas
operacdes ou prestacBes internas com os produtos e servicos adiante
indicados, ainda que se tiverem iniciado no exterior, observada a
classificagdo segundo a Nomenclatura Brasileira de Mercadorias - Sistema
Harmonizado - NBM/SH vigente em 31 de dezembro de 1996 (Lei 6.374/89,
art. 34, 8 1°, itens 1 e 8, este acrescentado pela Lei 7646/91, art. 4°, 1, e § 5°,
com alteracdo da Lei 9.399/96, art. 1° VII, Lei 6556/89, art. 2° e Lei
7646/91, art. 4°, 11):

IV - Perfumes e cosméticos, classificados nas posi¢des 3303, 3304, 3305 e
3307, exceto as posi¢des 3305.10 e 3307.20, os codigos 3307.10.0100 e
3307.90.0500, as preparacbes anti-solares e os bronzeadores, ambos

classificados na posicéo 3304;
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Além disso, cabe destacar a parte relacionada ao ICMS no e-commerce no Estado de
Sdo Paulo, visto que esse é o tema central dessa pesquisa. Segundo a Administracao
Tributaria do Estado “em fungdo do crescimento expressivo nos Ultimos anos, a Secretaria da
Fazenda e Planejamento se viu obrigada a impor obrigacGes acessdrias no intuito de coibir
praticas lesivas ao mercado”. Desse modo, foi promulgada a Lei n® 13.918/2009, que “dispe
sobre a comunicacéo eletronica entre a Secretaria da Fazenda e o sujeito passivo dos tributos
estaduais, altera a Lei n°® 6.374, de 1° de marco de 1989, que instituiu o Imposto sobre
OperacBes Relativas a Circulagdo de Mercadorias e sobre PrestacBes de Servicos de
Transporte Interestadual e Intermunicipal e de Comunicacdo - ICMS, e da outras providéncias
correlatas”. Posteriormente, foi essa lei supramencionada regulamentada pelo Portaria CAT
156/2010, que “disciplina o cumprimento de obrigagdes acessorias pelos prestadores de
servigos de intermediacdo comercial em ambiente virtual e pelos prestadores de servicos
relacionados ao comércio eletronico”.

Por fim, as informacdes requisitadas pelas legislacGes acima mencionadas devem ser
prestadas de forma trimestral atraveés do Sistema de Informacdes de Comércio Eletrénico
(SISCOM).

3.2.4 ICMS Substituicdo Tributéaria

A Administracdo Tributéria do Estado de S&o Paulo informa que h& duas formas de
pagamento do ICMS quando se trata de Substituicdo Tributaria. A primeira prevista no Art.
277 do RICMS para as mercadorias da antiga ST cujo inicio remonta a década de 1990 e a
segunda por meio de guia especial, previsto no Art. 426-A do RICMS, para as mercadorias
que ingressaram na ST de Sao Paulo a partir de 2008.

Segundo a Secretaria da Fazenda e do Planejamento existem quatro formas de se

chegar ao preco do produto:

. Preco final a consumidor, Gnico ou méximo, fixado por autoridade
(6rgdo publico) competente — tabelamento de precos pelo governo federal
(ndo ocorre na pratica atualmente; no passado, antes de 1997, houve,

relativamente a alguns produtos, interven¢do da SUNAB, que detinha status


http://info.fazenda.sp.gov.br/NXT/gateway.dll?f=templates&fn=default.htm&vid=sefaz_tributaria:vtribut
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de autarquia federal, e poderes para intervir no mercado, fixando precos e
controlando estoques).

. Preco final a consumidor sugerido pelo fabricante ou importador
(cigarros, automoveis e utilitarios nacionais, motos nacionais, sorvetes).

. Média ponderada de preco-varejo definida por pesquisa e divulgada
pela Fazenda (ocorrem em SP com cerveja, agua mineral e bebidas quentes,
por exemplo).

. Margem de lucro (Margem de Valor Agregado — MVA - em SP
representada muitas vezes pelo indice de Valor Adicionado Setorial - IVA-
ST), com percentual definido em pesquisa de precos, prevista na legislagéo,
e que serd acrescida ao preco praticado pelo substituto (é o caso de cimento,
pneus, camaras de ar, tintas e vernizes, automdveis e motos importados,

autopecas etc. Enfim, a maioria dos produtos enquadrados na ST).

Ainda com relacdo ao ICMS ST, cabe destacar o que tange essa modalidade para
empresas praticantes de e-commerce. Para isso, deve-se observar a regulamentacédo trazida

pelo Decreto n® 62.250 de 2016 que em seu art. 1°, 1I:

Artigo 1° - O contribuinte varejista cujas operacGes resultem em acumulacao
de valores a serem ressarcidos, decorrente da realizacdo de saidas
interestaduais de mercadorias recebidas com imposto retido antecipadamente
por substituicdo tributaria, bem como de outras situacdes previstas no artigo
269 do Regulamento do ICMS, aprovado pelo Decreto n°® 45.490, de 30 de
novembro de 2000, podera requerer regime especial para que seu
estabelecimento, localizado neste Estado, passe a ser o responsavel pela
retencdo e pagamento do imposto incidente sobre as saidas subsequentes,

desde que o estabelecimento detentor do regime especial:

Il - realize operacfes de vendas destinadas a consumidor final, contribuinte
ou ndo do imposto, por meio de internet, servicos de telemarketing ou

plataformas eletronicas em geral.” (NR);


http://www.al.sp.gov.br/norma?id=5072
http://www.al.sp.gov.br/norma?id=5072
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4. RESULTADOS

Nesse capitulo serd exposto um comparativo entre os Estados ora estudados, isso em
decorréncia das aliquotas e bases de célculo do ICMS praticados para um e-commerce de
cosméticos. De posse dessas informacdes, podera ser realizada uma discussdo do melhor local
para a instalacdo de uma empresa com essas caracteristicas, bem como a importancia do

profissional de contabilidade para o levantamento dessas informacoes e suas escolhas.

4.1 ANALISE TRIBUTARIA COMPARATIVA COM BASE NO ICMS

Conforme Tabela 4, pode-se comparar as caracteristicas tributarias com base no ICMS
oferecidas pelos Estados de Minas Gerais e S&o Paulo. Essa tabela oferece a facilidade para
uma analise de pontos gerais e especificos que devem ser observados pelo contador para
melhor orientar seu cliente a respeito do local ideal de instalacdo de uma empresa do tipo
estudado, pelo menos no que tange aos aspectos tributarios estaduais. Além disso, o uso de tal

recurso facilita o proprio entendimento do cliente sobre as consequéncias existentes em cada

situacdo escolhida.

Tabela 4 — Comparacdo de ICMS em uma empresa de e-commerce de cosméticos nos Estados

de Minas Gerais e Sdo Paulo

Minas Gerais

Sao Paulo

Lei n° 6.763/1975 e Decreto N° 43.080, de 13 de
dezembro de 2002.

Lei n°® 6.374/89 e Decreto 45.490 de 30 de novembro
de 2000.

Aliquota de 25% de ICMS.

Aliguota de 25% de ICMS.

Adicional de aliquota de 2% para Fundo de Combate &
Pobreza se o destinatdrio da mercadoria for

consumidor final.

N&o possui adicional de aliquota para Fundo de
Combate a Pobreza.

A substituicdo tributaria ndo se aplica as operacGes

realizadas entre estabelecimentos de empresas
interdependentes com as mercadorias submetidas ao
regime de substituicdo tributaria, exceto quando a
empresa interdependente é varejista, microempresa ou

empresa de pequeno porte.

Contribuinte que acumule créditos de ICMS devido
venda de mercadorias interestaduais que foram
recebidas de outros estados ja com retencdo, podera
escolher que seu estabelecimento retenha e pague o
imposto sobre saidas subsequentes, desde que se opte

pelo regime especial.

Fonte: Elaborada pelos autores
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5. CONSIDERACOES E RECOMENDACOES PARA TRABALHOS
FUTUROS

Com o objetivo de instalar uma nova empresa ou até mesmo de uma filial, executivos
veem a necessidade de um estudo detalhado e de uma estratégia de negdcios desenvolvida por
um profissional de contabilidade, uma vez que um passo equivocado ou mesmo precipitado
pode gerar sérios problemas financeiros para a organizacao. Pode-se ver com base na pesquisa
gue a vantagem no momento da escolha se da pelo Estado de Sdo Paulo, que embora tenha
uma aliquota de 25%, a mesma do Estado de Minas Gerais, 0 estado mineiro acrescenta aos
produtos de cosméticos um adicional de 2% destinado ao Fundo de Combate a Pobreza em
situacOes determinadas, assim sendo preterido frente ao Estado paulista.

O levantamento dessas informacoes, legislacbes e possiveis calculos derivados do
preco do produto final é papel fundamental do profissional de contabilidade. A partir disso,
foi possivel verificar que o contador, pelo seu conhecimento e experiéncia, se torna essencial
no levantamento das informacGes tributarias e um posterior parecer para a escolha acertada
entre o local A ou B.

A importancia do contador é mais do que apenas calcular os impostos que serdo
arrecadados ao fim de cada periodo, hoje é necessario um profissional versatil e que seja
atuante em diversas areas da empresa a fim de agregar seu conhecimento ao cotidiano da
organizacao.

Por fim, destaca-se que esse estudo foi realizado com referencial nas legislacdes
vigentes a época do presente ano, e apesar de abranger somente dois estados da Federacao
(Minas Gerais e Sao Paulo), é possivel replica-lo utilizando outros estados ou bases de anélise
diferente apenas do ICMS. Assim, pode-se sugerir para uma futura pesquisa a utilizacdo dos
outros estados da Regido Sudeste do pais ou mesmo outros tributos incidentes no preco final

de um produto.
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