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RESUMO

As dindmicas socioculturais de determinado territério, sendo este o espaco geografico
ocupado de uma sociedade, podem ser constituidas como signos distintivos territoriais
e contribuirem para o desenvolvimento regional. As manifestagcbes dos elementos
culturais estdo inseridas na identidade territorial e, ao serem valorizadas, s&o
alternativas econémicas ao desenvolvimento. A presente dissertagao tem por objetivo
identificar de qual forma, a partir das relagdes socioculturais, o requeijao de prato
contribui para as estratégias de desenvolvimento do municipio de Lagoinha/SP. O
estudo tem uma abordagem qualitativa de carater exploratério. Os dados foram
coletados mediante entrevistas semiestruturadas e analisados de acordo com a
proposta metodoldgica apresentada nesta dissertagdo. Os resultados demonstram
que o requeijao de prato, como uma manifestagao cultural, € um bem coletivo com
identidade territorial, pois articula varios atores da sociedade e colabora nas
dimensdes do patriménio territorial. Por ser um alimento contributivo para estratégias
no desenvolvimento local, deve ser preservado a partir de politicas publicas e

valorizado pelos diversos atores e setores do municipio de Lagoinha.

Palavras-chave: Desenvolvimento territorial. Cultura. Signos distintivos. Territorio.



ABSTRACT

The sociocultural dynamics of a given territory, this being the geographical space
occupied by a society, can be constituted as distinctive territorial signs, and contribute
to regional development. The manifestations of cultural elements are inserted in the
territorial identity and, when valued, they are economic alternatives to development.
This dissertation aims to identify how, based on sociocultural relations, the requeijao
de prato contributes to the development strategies of the city of Lagoinha/SP. The
study has a qualitative approach of an exploratory nature. Data were collected through
semi-structured interviews and analyzed according to the methodological proposal
presented in this dissertation. The results demonstrate that requeijao de prato, as a
cultural manifestation, is a collective good with territorial identity, as it articulates
various actors in society and collaborates in the dimensions of territorial heritage. As it
is a food that contributes to local development strategies, it must be preserved through

public policies and valued by the various actors and sectors in the city of Lagoinha.

Palavras-chave: Regional Development . Culture. Distinctive Signs . Territory.
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1 INTRODUGAO

A alimentagédo é um campo de estudo diverso e amplo, visto sua ligagdo direta
com a sobrevivéncia da humanidade e a busca necessaria pelo alimento. As solucbes
encontradas para suprir esta demanda na proposta biolégica, como também no
conhecimento cientifico, possibilitam analises e reflexdes diversas dentro dos campos
de conhecimentos. No entanto, a necessidade de ampliar a pesquisa cientifica na
linha do planejamento e desenvolvimento regional tendo como foco a alimentacéo e
suas manifestagdes a partir do territério, torna-se motivacional e desafiador ao
evidenciar um produto alimentar como objeto de estudo.

Os levantamentos iniciais sobre possiveis produtos alimentares inseridos em
determinado territério incidiram sobre alimentos inseridos na cultura alimentar dos
brasileiros, visto as premissas do recorte local e regional, bem como o alinhamento
com a proposta da dissertagdo. Os alimentos identificados para a escolha foram
caracterizados nos diversos grupos, dentre eles as proteinas animais, as oleaginosas,
0s cereais, as frutas e os legumes. Além dos alimentos in natura, os produtos obtidos
pela manipulacdo e conhecimento técnico e empirico como azeites, farinhas diversas,
embutidos e derivados do leite como o requeijao de prato.

A abordagem do territério teve como selegao preliminar a Serra da Mantiqueira,
o Vale do Paraiba Paulista e o alto da Serra do Mar. Porém, as pesquisas para sele¢ao
e recorte do territorio apresentaram o Vale do Paraiba com forte ligagao historica e
cultural para a producido de leite, que poderia ser analisado através de diversos
seguimentos - cultural, historico, social e econémico - colaborando com a viséo
multidimensional do desenvolvimento regional. No entanto, ao relacionar o alimento
leite com as praticas de comensalidade que sustentam as relagdes socioculturais, e
identificar a sociabilidade presente em seus derivados, o requeijao de prato como
produto dessas dindmicas e sua produ¢do no municipio de Lagoinha no estado de
S&o Paulo foram selecionados.

Os produtos agroalimentares tradicionais reconhecidos pela sociedade, como
0 requeijao de prato e seus processos, sdo resultado das articulagbes de
pertencimento e construgdes coletivas e podem ser caracterizados como reflexos da
heranga social. As relagdes socioculturais sdo construidas e alimentadas através e a

partir do territério. A relagcao social e cultural entre os individuos e diferentes grupos
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sociais € permeada por valores e crengas que constituem o campo simbdlico e por
comportamentos e acdes que estabelecem vinculos identitarios.

Ao estabelecer uma relagao direta com determinado territério e as construgdes
culturais em uma sociedade especifica, um produto alimentar em sua trajetéria
histérica adquire caracteristicas singulares nao reprodutiveis e, desta forma, um efeito
de autenticidade. Uma vez analisado pelo ponto de vista de um produto auténtico, o
requeijao de prato, bem como sua realidade e seus significados, torna-se objeto de
estudo desta dissertagdo (Gongalves, 1988; Jokilehto, 2019).

As Indicagdes Geograficas (IG) s&o instrumentos legais que reconhecem um
produto ou servigo cuja reputagao, qualidade e caracteristicas estao atreladas a um
determinado territério. O registro € concedido em conformidade com a Lei n°® 9.279/96
que trata dos direitos e obrigacdes relativos a propriedade industrial, incluindo as 1G,
pelo Instituto de Propriedade Industrial (INPI) vinculado ao Ministério do
Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior (MDIC).

Produtos ou servicos e suas qualificagbes no que tange aos selos de
certificacdo, nas modalidades Indicacdo de Procedéncia (IP) e a Denominagéao de
Origem (DO), conforme prevé a Portaria/INPI/PR n° 4, de 12 de janeiro de 2022,
constituem processos e objetos de estudos recentemente explorados com frequéncia
pelo ambito do desenvolvimento visto a especificidade territorial e a relacao intrinseca
com a origem.

As possibilidades de estratégias baseadas no posicionamento desse produto
na forma de signos distintivos atrelados a um territério especifico, segundo Dallabrida
(2020), sao importantes contribuicdes para o desenvolvimento territorial e suas
dinamicas. A articulacdo de estratégias em processos organizados pelos atores
sociais, a partir de uma identificacdo coletiva e associando cultura ao territorio, €
premissa ao desenvolvimento territorial (Pecquer, 2005).

Ao analisar os componentes socioculturais de determinado territério a
configuracdo desses espagos demonstra o resultado de praticas especificas a partir
de uma relacao de identidade e pertencimento dos atores sociais. Como resultado das
diversas praticas o desenvolvimento deve ser entendido em sua abordagem
multidimensional e interdisciplinar (Santos et al., 2012). A perspectiva do

desenvolvimento ultrapassa a dindmica meramente econbmica e pretende



12

estabelecer “profundas mudancgas nas estruturas e processos econdémicos, sociais,
politicos e culturais de uma dada sociedade” (Silva, 2003, p.09).

Os varios conceitos da cultura estdo submetidos as relagcdes e construcdes
sociais (Claval, 2007; Miguel, 2021; Willians, 1992). A conceituagdo atual de
desenvolvimento, ao entender essas articulacdes entre atores e suas atividades na
busca pela qualidade de vida, deve apresentar propostas que analisem as dinamicas
socioculturais ndo somente pela frequéncia dos acontecimentos. Segundo Williams
(1992) a analise das praticas sociais e as relagdes culturais, objetos de estudos do
sociélogo cultural, deve abordar além das frequéncias dos fatos, as relagbes de
conflitos, tensdes e inovagdes que possam provocar mudangas reais, ou seja, efetivar
o desenvolvimento em sua complexidade.

Para proteger e valorizar determinado territorio € necessario compreender e
resguardar os ativos resultantes das dindmicas culturais como os patriménios, as
tradicoes e manifestagdes culturais. O municipio de Lagoinha no estado de Sao Paulo
tem como tradicdo a produgao do requeijao de prato, produto alimentar com vinculo
identitario e decretado pelo municipio como Patriménio Cultural (Lagoinha, 2021). No
entanto, as condicbes e competéncias para registro de um patriménio cultural
necessitam de analises mais profundas.

Este produto faz parte do habito alimentar da regido, o alto da Serra do Mar e
pode ser reconhecido como signo distintivo de origem devido seu vinculo com o
territorio na relagéo triade: objeto, signo e interpretante (Bruch, 2011; Peirce, 2005).
Ao identificar o requeijao de prato como um signo, a partir das reflexdes de Peirce
(2005), o produto alimentar tradicional representa algo na relagdo com o outro e, desta
forma, € concebido de sentidos além da propriedade fisica inerente de um alimento.

Além das contribuigbes na concepgéao balizadora de signos pela Semidtica de
Charles Peirce, € consideravel para a fundamentacao da relacéo triade mencionada
os estudos sobre linguistica de Ferdinand de Sausurre e suas concepg¢des para o
conceito de signos. Para este autor, os signos — nesta dissertagcao definido pelo
requeijdo de prato - estabelecem uma relagdo entre dois elementos, significante e
significado, que se relacionam horizontalmente através da significagéo (Coelho, 2013;
Milani, 2015).

Compreender os processos que envolvem a producdo de um alimento

tradicional e sua articulagdo entre diversos setores — econdmico, cultural e social &
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importante estratégia para o desenvolvimento: pela agao da coletividade, identificagao

cultural, aumento da qualidade de vida e perspectiva de crescimento econdmico.

1.1 PROBLEMA

A analise da trajetéria e o contexto sociocultural do requeijao de prato no
municipio de Lagoinha/SP a partir da producéo, distribuicdo e consumo, bem como os
diferenciais que o definem como um produto auténtico associado a um territorio, pode
contribuir para estratégias de articulagao para o desenvolvimento local (Vieira, 2008).

As praticas e manifestagdes culturais atreladas a determinado territério, como
construcdes especificas para tornarem produtos ou servigos distintivos, conferem a
estes potenciais para certificagcbes de origem, como as Indicagdes Geograficas. A
procedéncia peculiar dos produtos agroalimentares tradicionais, com caracteristicas e
qualidades préprias, esta ancorada nas particularidades do territorio e, a construgao
deste, resulta da estruturagao das dinamicas socioculturais e suas caracteristicas.

Os produtos alimentares sado recursos produzidos e provenientes da relagao
com o territdrio, e neste sentido, estabelecem articulacdo com a concepcédo de
patriménio. A protecdo e valorizagdo dos patrimbnios, nesta dissertacdo pela
dimensdo cultural, contribuem nas perspectivas de abordagens quanto ao
desenvolvimento territorial. Os patrimbnios culturais podem ser abordados pela
perspectiva do patrimonio territorial.

Ao considerar o requeijao de prato um produto alimentar auténtico, busca-se
caracterizar a sua originalidade, mas que n&o é estatica. Visto a necessidade da
utilizagcao para sobrevivéncia e reafirmacgao durante sua trajetéria histérica enquanto
um alimento tradicional produzido e consumido entre as geragdes, possui um
significado excepcional (Vieira, 2008).

Desta forma, esta dissertacdo busca responder a seguinte problematica: ao
caracterizar o contexto, seus atores e setores, na produc¢ao, distribuicdo e consumo
do requeijao de prato no municipio de Lagoinha, qual a contribuicdo deste produto

alimentar para as estratégias de desenvolvimento local?
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1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Objetivo Geral

Identificar de qual forma, a partir das relagdes socioculturais, o requeijao de

prato contribui para as estratégias de desenvolvimento do municipio de Lagoinha/SP.

1.2.2 Objetivos Especificos

¢ Identificar os principais atores e suas contribuicées na producéao, distribuigao e
consumo do requeijao de prato.

e Relacionar os produtos de origem ao desenvolvimento territorial a partir da
concepgao de signos distintivos e da certificacdo de Indicagcdo Geografica.

e Analisar a importédncia das dinamicas culturais na formacéo da identidade

cultural e as relagbes com o patriménio cultural e territorial.

1.3 DELIMITAGAO DO ESTUDO

Essa dissertagao delimita-se, pelo estudo de caso, a compreender a énfase de
um produto alimentar especifico, o requeijao de prato, pela relagdo de identidade
coletiva na dindmica territorial e sua importancia para o desenvolvimento no municipio
de Lagoinha/SP no alto da Serra do Mar. Pela capacidade de articular diferentes
atores sociais, produtores, comerciantes, consumidores locais e visitantes, € relevante
sua participacao e contribuigcdes nas relagcdes socioculturais.

O produto alimentar tradicional esta ancorado na sociedade através das
praticas alimentares que derivam das relagdes sociais e culturais das comunidades
(Franzoni, 2016). Assim, a obtencao de certificagdes de origem e a construgéo de
parametros para identifica-lo com um patriménio cultural possibilita compreendé-lo em
seus processos e articulagdes. Para tal, o estudo de caso proposto tem sua coleta de
dados na pesquisa de campo associada ao material bibliografico e documental
selecionado.

O municipio de Lagoinha encontra-se no estado de S&do Paulo na Regiao

Metropolitana do Vale do Paraiba e Litoral Norte que compreende 39 municipios (Sao
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Paulo, 2022). Devido a importancia da bacia leiteira no Vale do Paraiba, maior regiao
produtora do estado, os produtos derivados do leite, como o requeijao, sao alimentos
amplamente consumidos (Oliveira, 2017). No entanto, a dissertagdo delimita-se ao
estudo especifico do requeijao de prato e, devido as suas peculiaridades no municipio
em questao, foi decretado pela prefeitura como Patriménio Cultural Imaterial.

1.4 RELEVANCIA DO ESTUDO

O registro e demarcacdo de um espago geografico especifico permite
estabelecer analises e compreender de forma mais relevante as dindmicas territoriais.
A cultura, segundo Geertz (2008), € uma analise das teias de significados que surgem
das diversas relagdes. As relagcdes sociais e culturais de determinado territério sao
caracteristicas identitarias importantes na formacao desse espagco bem como os
alicerces que justificam a demarcacgao.

Os componentes socioculturais refletem as praticas e processos de uso e
apropriagao pelo homem de uma regido especifica, pois sdo o contexto da relagéo
entre identidade, tradicao e inovacgao. Estudar um produto alimentar que deriva das
praticas de apropriagcdo do espago, como a forte produgdo leiteira da regiao
mencionada anteriormente, confere significado as relagdes socioculturais
estabelecidas e permite analisar sistematicamente as construgdes e formacodes
identitarias.

As Indicagbes Geograficas (IG) sao instrumentos de protecédo e valorizagao
(Belas 2012; Fernandes e Pedreira 2013; Nierdele 2009) de um territorio estabelecido
podendo as teias de significados serem registradas e passiveis de manutencéo e
preservacao, produzindo bens de consumos exclusivos. Compreender e analisar os
componentes culturais atreladas a determinado territério, a partir de produtos
exclusivos, contribui para definir potencialidades para registros de salvaguardas de
um bem coletivo e distintivo.

Ao estabelecer um quadro de analise baseado nas dimensdes socioculturais e
suas relagdes com o patriménio, pelo viés da cultura e desenvolvimento territorial
possivel identificar a relevancia dessas dimensdes. Ademais, demonstrar a
importancia sociocultural para o desenvolvimento do municipio de Lagoinha além do

fator econdmico e projetar parametros para que uma cultura local possa ser
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preservada e condizente com o desenvolvimento possivel através de certificagdes e

registros legais.

1.5 ORGANIZAGAO DA DISSERTAGAO

A presente dissertacdo esta organizada em quatro partes de acordo com a
seguinte ordem:

A primeira parte refere-se a introdugdo contextualizando a tematica e
justificando a sua escolha para elucidagao sobre o problema e os objetivos propostos
nessa dissertacdo. Nessa sec¢éo serdao abordados o objetivo principal e os especificos
como metas a serem alcancgadas; a delimitacdo do estudo com o recorte definido; a
relevancia do tema proposto e a importancia de suas contribuigdes; e a organizagao
do projeto demonstrando sua estrutura.

No segundo momento sera apresentada a revisao da literatura que apresenta
a fundamentacio tedrica para suporte e validacdo da dissertagcdo. Os conceitos
abordados estédo relacionados a tematica proposta balizando possiveis definicoes,
evolucdes conceituais € acompanhando a linha de raciocinio da discussido. Serao
apresentados pontos de vistas dos autores sobre estudos relacionados a: territério,
patriménio territorial e signos distintivos; cultura, identidade e comunidade; e a relagao
dos componentes socioculturais com o desenvolvimento.

Na terceira sec¢ao sera apresentada a metodologia da pesquisa para alcangar
os objetivos propostos, tipo de pesquisa, area de realizacdo e populagao, critério
amostral e instrumento a ser utilizado bem como plano de coleta e analise dos dados.
E na quarta parte sera descrito os resultados parciais alcangados com os desfechos
dos dados primarios e secundarios.

Posterior as quatro partes descritas sera apresentada as consideracgdes finais,

as referéncias utilizadas para fundamentacao, os apéndices e anexos.
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2 REVISAO DA LITERATURA

A revisao de literatura ira apresentar o embasamento tedrico desta dissertacao.
Os conceitos apresentados sao relacionados a cultura, desenvolvimento e territério.
Ademais, na relagdo entre cultura e territério sera discutida a nogdo dos signos

distintivos e os selos de certificagdes de origem, como as Indicagbes Geograficas.

2.1 Cultura, identidade territorial e desenvolvimento

As possiveis conceituagcdes sobre a cultura podem ser as mais diversas e
complexas e sua definicdo é condicionada as diferentes areas do conhecimento. Sua
perspectiva quanto ao desenvolvimento € um fator a ser considerado para o expandir
os estudos e integrar de forma mais profunda a ideia de desenvolvimento, sendo
primordial nos debates atuais sobre identidade e desenvolvimento territorial.

Antes de refletir, para este estudo o conceito de cultura, uma reflexao preliminar
acerca do termo e sua utilizagdo: os equivocos no uso da palavra. Para Tilio (2009),
ao discutir os significados acerca do tema, deve-se entender que alguns equivocos
no uso da palavra antecedem a sua conceituagao. Os equivocos sao relativos ao uso
do termo no singular e com “c” maiusculo. Quanto ao primeiro equivoco, a viséo
simplista de uma unica cultura nao reflete a heterogeneidade de seus individuos. E o
segundo equivoco, ao denominar cultura com “c” maiusculo, o termo estaria
subjugado as producgdes intelectuais e artisticas. No entanto, este conceito apesar de
valido, ndo seria unico.

O entendimento para esta dissertacdo do termo cultura esta alinhado a
identidade territorial e as questdes sobre o desenvolvimento, que serdo discutidas
adiante. Para tal, o uso mais recorrente da palavra ndo sera em maiusculo. No
entanto, o termo aparece diversas vezes no singular e ndo pretende expressar uma
forma reducionista da sua significacdo — ao avaliar o conceito de cultura pela
antropologia, Sachs (2005, p.160) afirma categoricamente: “é claro que a palavra
cultura deve ser usada no plural”, o que sera diagnosticado apos as discussdes aqui
apresentadas. O termo usado no singular é justificavel, visto que as discussodes e
analises desta dissertacdo discorrem sobre a composicdo do termo e sua

complexidade.
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O carater multidisciplinar do desenvolvimento é balizador das concepcdes
apresentadas a seguir acerca da ideia de cultura em diversas areas do conhecimento.
Em consonancia com a significacdo destacada para esta dissertagao, a cultura sera
apresentada por diferentes vieses como da antropologia, economia, geografia,
sociologia e historia. A necessidade de buscar em diversas fontes a significagdo do
termo cultura demonstra a complexidade de definicdo para esta dissertagao. De toda
forma, a construgdo para entendimento e definicdo do termo reflete as analises para
embasamento do estudo.

Segundo Eagleton (2003) filésofo britdnico, a partir do ponto de vista
etimoldgico, o termo cultura tem sua origem na natureza. O autor afirma que a raiz
latina da palavra é colere e exprime que o termo “pode significar tudo, desde cultivar
e habitar até prestar culto e proteger” (p.12). Neste sentido, o termo pode adquirir
outras conotagcbdes além do cultivar, que serdo discutidas a diante. Ainda para o
filésofo, a palavra cultura provoca uma difusdo entre o que esta predisposto e o que é
criado. Outros contrastes provocados por esta palavra sdo constantes, como na

afirmacgao de que a cultura € o ponto de interseccéo entre inovacéao e tradicao:

Tradicdo porque constituida pelos saberes, pelas técnicas, pelos
valores que nos s&o transmitidos. E inovacdo porque aqueles saberes,
aquelas técnicas e aqueles valores modicam a posigdo do homem no
contexto ambiental, tornando-o capaz de experimentar novas
realidades (Montanari, 2008, p.27)

O termo cultura, segundo Willians (1992) é excepcionalmente complexo e
estava relacionado no comego com 0 nome de um processo, ou seja, cultura como
cultivo ou criagao/reproducao de vegetais e animais, e por extensdo o conceito de
cultura da mente humana relacionado a cultivo ativo. Essa nocéo reafirma a ideia do
cultivar no processo de treinamento humano em dominio da “tendéncia natural ao
crescimento” (Willians, 2011, p.18). Observa-se nesse contexto, que, além da ligagéao
direta do conceito inicial com a natureza, o conceito esta atrelado a intelectualidade
humana, afastando de certo modo a ligagdo simplesmente organica do conceito.

Uma vez definida a origem do termo cultura, duas contribuigdes na linha
histérica foram importantes para o surgimento do conceito de cultura. Uma das
primeiras tentativas em explicar o termo cultura € do antropdlogo britanico Edward

Tylor que caracteriza a dimensao coletiva da cultura e alega ser o resultado da



19

sociabilidade dos homens (Morgado, 2014; Tilio, 2009). Neste sentido, apesar da
contribuicdo histérica relevante, & possivel verificar o reducionismo conforme os
possiveis equivocos apresentados no uso da palavra.

Em outra perspectiva, a segunda contribuicdo é do antropdlogo alemao
naturalizado nos Estados Unidos Franz Boas. A sua compreensao em relagao a
cultura partia da pluralidade dos povos, e a critica quanto a cultura humana deveria
estar apoiada nos distintos casos e suas particularidades, ndo baseada em um modelo
comum (Boas, 2005). Essa posicéo € crucial pois reflete um posicionamento baseado
nos estudos do antropélogo em solo americano e sua contribuigdo para conceito de
cultura, em contrapartida as reflexdes dos autores europeus.

O uso atual da palavra cultura surgiu, segundo Willians (2011), do pensamento
inglés durante a Revolugao Industrial. Para o autor algumas palavras fundamentais,
que refletem as mudancas na maneira de pensar e, portanto, criticar as questdes
sociais, politicas e econdmicas, surgiram na lingua inglesa no final do século XVIII
entre elas a palavra “cultura”. A trajetoria histérica de significagéo da palavra cultura é
tdo importante quanto o primeiro momento do surgimento visto a “afirmagao crescente
de todo um modo de vida, ndo apenas como uma escala de integridade, mas como
uma maneira de interpretar toda nossa experiéncia comum” (Willians, 2011, p.20).

Uma das discussdes pertinentes para interpretacao do conceito de cultura é a
relacdo do termo com a natureza. Essa relag&o é inerente visto a origem do termo e
sua evolucao e pode ser refletida através da dicotomia natureza x cultura. Ao analisar
as questdes relativas a geografia cultural, Claval (2007) alega que a cultura representa
0 meio em que 0os homens se relacionam com a natureza. Essa relagao é possivel
devido ao saber e conhecimentos que permitem ao coletivo satisfazer suas
necessidades.

O historiador Massimo Montanari (2008) coloca essa dicotomia como ponto
central na discussédo sobre comida e cultura. Segundo o autor, relacionar a comida
com natureza é ambiguo, pois as bases de valores alimentares ndo sdo determinadas
por uma “naturalidade” e sim produtos de processos culturais que o homem elabora e
administra. Neste mesmo sentido alinha-se a ideia inicial de Tylor, que identifica a
cultura como resultado das relagdes humanas e rompe com a ideia de aquisicido
natural (Laraia, 2001).
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Essa reflexao é fundamental para as discussées aqui apresentadas, visto que
0 objeto de estudo € um produto agroalimentar e sua relagdo com as dindmicas
socioculturais. Apesar do termo cultura ter origem na relagao direta com a natureza, é
uma concepgao preliminar que nio corresponde ao desenvolvimento do conceito. Nos
processos culturais a alimentagcado € um estudo pertinente e o “eixo ao redor do qual
as diferentes culturas estruturam a sua vida pratica assim como muitas de suas
representagdes” (Carneiro, 2003, p.21).

Os conceitos evoluem na condigao espago-tempo, como o conceito de cultura.
Nos espagos, como na concepgao ainda no século XVIII dos ingleses e aleméaes, a
ideia do termo cultura era plural e entendida como a configuragao dos “modos de vida
global de um povo”. No entanto, o termo na evolugdo com base no tempo derivou-se
para outras questdes mais modernas, e os elementos formativos das “culturas”, termo
no plural — baseado na “cultura vivida”, ganharam importancia frente a concepgéao
antiga generalista que concebia a cultura de forma singular e nao parcial (Williams,
1992).

Nas reflexdes mais modernas acerca da cultura e relevantes para este trabalho,
dois conceitos enriguecem a construgcdo do referencial: relativismo cultural e
hibridismo cultural. No final do século XIX a concepgao de cultura para Boas (2005)
tem como fundamentacéo o relativismo e esta baseado na ideia que a visdo de mundo
dos seres humanos tem sua perspectiva a partir da cultura que foi criado. O relativismo
cultural supera a condigao de cultural no singular, foi usado entdo o termo culturas, e
permite enfrentar as questdes humanitario provocadas pela diversidade cultural.

Ja no século XX outro aspecto fundamental que prevalece nas questdes sobre
o conceito de cultura, segundo Canclini (2001), é o hibridismo cultural. Este conceito
esta alinhado as ideias dos impactos da globalizagéo e as misturas étnicas, bem como
as fusbes em diversas areas como a alimentacdo e as expressdes artisticas. O
modernismo cultural da América Latina é baseado no conflito de interesses e
temporalidades, como as relagdes entrecruzadas com os povos indigenas e as fases
colonizadoras europeias em contraposi¢cao a necessidade de exploracéo da realidade
local (Canclini, 2001; Carneiro, 2003).

Desta forma, compreende-se que o conceito de cultura é alterado ndo somente
pelas ideias propostas pelos autores e novas pesquisas, mas pela nogao estratégica

de representacédo que cada cultura apresenta a partir de determinado territério, como
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também na proporgéo de concepgdes e conhecimentos entre o velho e o novo mundo
e suas particularidades.

A cultura associada aos modos de vida, resultado de processos sociais de
ordem econbmica e politica, pode ser entendida como uma “cultura vivida”. Nos
estudos sobre a sociologia da cultura, Williams (1992) analisa a relagdo entre as
atividades determinadas “culturais” e as demais formas de vida social. Nessa relagao
propde duas dimensdes: a) idealista — o trabalho intelectual que manifesta os
interesses e valores essenciais de um povo e; b) materialista — carater conhecido de
uma ordem social e suas manifestagdes culturais.

Em consonancia a esta mesma concepg¢ao, Miguel (2021) ao relacionar cultura,
territério e desenvolvimento econémico entende que a cultura pode ser entendida
através de duas principais nog¢des: a primeira sobre a caracterizagado coletiva que
expressa a forcga intelectual e o talento adquiridos pelos homens durante sua historia
— relagdo com a dimenséo idealista; e a segunda nogao evidencia a relagdo com o
territério, o espacgo geografico delimitado, de onde deriva todas as atividades
econbmicas e portanto, as manifestacbes culturais — relagdo com a dimensao
materialista.

Apbs o desenvolvimento historico apresentado e as contribuicdes de diferentes
autores sobre a evolugado no conceito de cultura, os estudos apresentados pelo
antropologo brasileiro Roque Laraia enriquecem as reflexdes e ajudam a estruturar a
aplicacdo do complexo conceito. O autor apresenta, em diferentes capitulos de sua
obra, as maneiras de atuacgao da cultura e, para finalidade desta dissertagéo, algumas
sdo destacadas (Laraia, 2001): a) a cultura condiciona a visdo de mundo homem — “a
ordem moral e valorativa...sdo produtos de uma heranga cultural” (p.68); b) os
individuos participam diferentemente de sua cultura — “nenhuma pessoa é capaz de
participar de todos os elementos de sua cultura” (p.80); c) a légica propria da cultura
— “a coeréncia de um habito cultural somente pode ser analisada a partir do sistema a
que pertence” (p.87); d) a cultura é dindmica — “existem dois tipos de mudanca cultural:
uma que é interna, resultante da dinamica do proprio sistema cultural, e uma segunda
que é o resultado do contato de um sistema cultural com um outro” (p.96).

Assim, as diferentes formas do exercicio da cultura, apresentadas por Laraia
(2001), balizam os conceitos fundamentais desta dissertagdo - a ideia de cultura

baseada nas dimensbdes materiais e simbdlicas, as diferentes posturas e
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comportamentos sociais, o limite de absorcao e as interagdes dos individuos com sua
cultura, a presenca de um sistema que permite uma cultura ser analisa dentro da sua
prépria légica e a constante mudanga dos sistemas culturais. Visto que a construgao
do conceito € complexa e, no entanto, deve ser caracterizada da melhor forma para
que sirva de balizamento para os estudos apresentados. Neste sentido adota-se o

seguinte conceito de cultura:

A cultura é a soma dos comportamentos, dos saberes, das técnicas,
dos conhecimentos e dos valores acumulados pelos individuos
durantes suas vidas (...). A cultura é heranca transmitida de uma
geragao a outra. (...) que mergulha no territério onde seus mortos sao
enterrados e onde seus deuses se manifestarem. Nao € portanto um
conjunto fechado e imutavel de técnicas e de comportamentos (Claval,
2007, p.63).

O conceito destacado € amplo e ancorado nas definigdes da Organizagéo das
Nacoes Unidas (ONU). A cultura é resultado das relagdes sociais sendo um conjunto
especifico de bens materiais, intelectuais e emocionais, que delimitam os sistemas de
valores, crengas, tradicées baseadas no modo de viver e estilo de vida de determinada
sociedade ou grupo social (UNESCO, 2001).

Ao interpretar a cultura, com uma nova dindmica a partir do ponto de vista da
semidtica, Clifford Geertz afirma ser ela uma teia de significados que o homem teceu
e, ao associar a ciéncia antropoldgica dos seus estudos, entende que esta ciéncia
deve ser interpretativa e buscar significados (Morgado, 2014). Para Geertz (2008), “a
cultura é publica porque o significado o €” (p.9) e, portanto, significar a cultura é
compreender que as relagdes entre os individuos produzem sentidos e relagdes de
identidade que sao refletidos e expressos pela cultura. Refletir sobre o conceito de
cultura expresso através da semidtica, colabora para este estudo na analise de sua
significagdo — elementos e articulagbes serdo analisados a diante pela perspectiva
conceitual sumariamente pela Linguistica e aprofundamentos pela Semidtica.

Ao significar a cultura, segundo Tilio (2009) o antropdélogo francés Claude Lévi-
Strauss a define como um conjunto de sistemas simbodlicos que buscam representar
o contexto social e a realidade fisica, além da relacdo entre ambas e dos proprios
sistemas entre eles. Ainda, segundo o autor, os antropdlogos procuram padrdes
recorrentes — totalidade - em determinados grupos para entender os significados

culturais e sendo esta totalidade representada pela “unidade de um grupo a partir de
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significados contextualizados criados e compartilhados por esse grupo, fazendo com
que o grupo se identifique” (p.40).

Na cultura de uma sociedade, para agir de uma forma aceita pelos seus
semelhantes, o individuo tem que saber ou acreditar dentro de regras sistematicas
estabelecidas por determinada sociedade. Definir as dindmicas socioculturais
especificas de determinada sociedade € a premissa para identificar e dimensionar
parametros e indicadores culturais (UNESCO, 2009).

A relagdo de identidade e pertencimento dos individuos através da cultura
(Claval, 2007; Geertz, 2008; Laraia, 2001;) € uma caracteristica primordial na ligagao
com o territério e, consequentemente, nas analises pertinentes ao desenvolvimento.
Para Santos (2007) a identidade esta condicionada a percepgao de pertencimento em
relacdo aquilo que nos pertence. Uma vez que, conforme analisado, a cultura é
representada como produto das relagdes socioculturais e compreendida através de
um sistema, a compreensao das identidades atreladas a determinado territério é
fundamental para as reflexdes sobre o tema.

A relagédo da identidade com a cultura, a identidade cultural, foi analisada de
forma categérica pelo economista Celso Furtado. Segundo Bolano (2015), ao analisar
o0 conceito de cultura pelos estudos do economista na perspectiva do
desenvolvimento, Furtado demonstra a importancia da organizagao coletiva na busca
de uma identidade cultural propria. As agdes de responsabilidade coletiva também sao
defendidas por Quinto et al. (2021) na construgdo de uma identidade cultural (p. 2115):
“en casi toda interaccion, los actores deben considerar a otros actores para
determinados cursos de accion, por lo que la influencia de la interaccion es mutua.”
Percebe-se que, ao buscar uma identidade cultural comum, os membros da
coletividade o fazem pela relacdo de semelhanca, ponto relevante discutido até aqui
sobre o conceito de cultura e sua representatividade.

A identidade coletiva é produzida dentro da sociedade e as relagdes entre seus
individuos, que se restringe a determinado territério ou espago geografico ocupado
(Santos, 2007). Portanto, podemos relacionar nesta proporg¢éo a identidade, produto
da cultura, com o territério, sendo este o local das dinamicas socioecondémicas. Na
construcao dos territérios, espaco das relagdes sociais e das apropriacdes coletivas,
as construcdes simbdlicas e as identidades culturais sdo delimitadas territorialmente
(Flores, 2006).
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A partir desta compreenséo, os territorios possuem uma identidade, e servem
de recorte como neste estudo. Segundo Davel e Santos (2018) a identidade territorial
resulta de uma construcao social. As relacbes de determinada sociedade e suas

especificidades s&o elementos constituinte dos territérios e esta construcéo é:

(...) processada individual e coletivamente de forma a reorganizar seu
significado a partir de tendéncias sociais e projetos culturais
enraizados e sua estrutura social, bem como em sua visdo de tempo
e espago. Uma vez que a identidade nasce das relagdes sociais e que
nao existe relacdo social que paire descolada da dimenséo territorial,
o territério € um elemento crucial para as construcdes identitarias.
Territério e identidade, portanto, influenciam-se mutualmente (Davel e
Santos, 2018, p.13).

Ao relacionar a cultura com o territério, este um espacgo geografico determinado
onde estdo ancoradas todas as atividades econdmicas, Miguel (2021) equivale a
importancia do setor econémico ao setor cultural para as atividades econémicas no
desenvolvimento territorial. Desse modo, se a cultura e seu patriménio sao
determinantes nos fluxos econémicos e contribuem no processo de desenvolvimento,
constituem um capital potencial para o sistema econédmico — capital cultural: um ativo
da expressdao de bens materiais e intangiveis de determinada sociedade e
consequentemente um fendbmeno econdmico (Miguel, 2021).

No entanto, ainda que seja possivel entender a cultura um ativo econémico
capaz de gerar desenvolvimento por este fim, a cultura de ser analisada na
perspectiva do desenvolvimento em sua propria forma, conforme a proposta desta
dissertagao. Ao entender, a partir da concepc¢ao de cultura, o quadro sociocultural de
determinada sociedade e suas dinamicas é possivel pensar em estratégias para o
desenvolvimento.

Uma das consequéncias das analises aqui propostas, € compreender a relacao
entre cultura e desenvolvimento. Essa relagao foi examinada pelo economista polonés
Ignacy Sachs (2005), que afirmava ser a cultura, e a realidade de cada nagéo,
essencial nos projetos de desenvolvimento e alega que “o desenvolvimento nacional
€ necessariamente um ato de cultura” (p.159). Para o economista, esses dois
conceitos, cultura e desenvolvimento, estdo “situados na interseccdo de varias
disciplinas, que conquistaram um lugar central nas ciéncias sociais do século XX pelo

seu carater holistico e pluridimensional” (p.151).
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As afirmag¢des destacadas demonstram a necessidade de compreender a
cultura como indissoluvel nas questdes do desenvolvimento e a importancia das
discussbes aqui tracadas. Corroborando com esta ideia, ao debater sobre o
desenvolvimento econémico regional, Vieira e Santos (2012, p.346) alegam que a
cultura, em um recorte regional, “é definida por questdes institucionais e sociais, e 0s
fatores que podem ser considerados essenciais para a melhora da qualidade de vida
em uma determinada regiao, podem nao ter impacto semelhante em outra”. Ou seja,
a cultura deve ser apreciada e analisada de acordo com as particularidades regionais,
pois dessa forma, torna-se mais assertivo as propostas de desenvolvimento.

A afirmacado de Sachs quanto ao caracter do conceito de desenvolvimento,
demonstra que, o entendimento deste conceito deve apresentar uma perspectiva
multidimensional e interdisciplinar (Santos et al., 2012). Estes autores analisam o
processo de construgdo do conceito de desenvolvimento, pela perspectiva histérica,
e ao compreender seu significado, entender as consequéncias e projegcbes do
desenvolvimento. Segundo Santos et al. (2012), uma vez que o conceito nasce na
biologia — transformacao pela poténcia genética, ele é associado ao final do século
XVIl — ap6s a transigdo da vida em sociedade, a uma nog¢do de sociedades
desenvolvidas, ou seja, aquelas que produzem seu proprio bem-estar.

As definicbes quanto ao desenvolvimento, como o conceito de cultura,
evoluiram em trajetéria histérica. Segundo Sachs (2005), o surgimento da moderna
teoria do desenvolvimento aconteceu em meados do século XX, durante uma
transformacao radical na geopolitica mundial. A dimensao econémica, propriamente
o crescimento econdmico — até a segunda guerra mundial crescimento e
desenvolvimento econdmico foram considerados sindnimos (Prata, 2015) - a partir das
concepgdes da economia classica, foi durante algum tempo condicionada como a
ideia principal e premissa fundamental ao desenvolvimento.

As analises e reflexbes (Sachs, 2005; Santos et al., 2012; Vieira e Santos,
2012) demonstram que o desenvolvimento em definigdes contemporaneas, deve ir
além das questdes meramente econdmicas, e a preocupacao deve estar ancorada
em questdes politicas, sociais, culturais, psicologicas e alinhadas aos valores de cada
sociedade. A percepcao e debate sobre os valores de cada localidade ou as possiveis
aglomeracgdes entre distintas sociedades, constituem o conceito de desenvolvimento

regional.
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Segundo Prata (2015), as teorias sobre o conceito de desenvolvimento regional
alegam que, a partir de forgas externas, uma reagdo em cadeia influencia demais
atividades econémicas. Entretanto, para Pellin (2019), a relagao é endbégena e parte
da capacidade de mobilizagdo dos ativos regionais pelos diferentes atores. Desta
forma, a participagao ativa e interagao entre os individuos impulsionam o processo de
transformacao dos diversos setores: econémico, social e politico.

As percepcdes quanto ao desenvolvimento foram evoluindo historicamente.
Para Paglioto (2016), a transicdo da no¢ao do desenvolvimento econdmico para a de
desenvolvimento humano e sustentavel, € estruturada pela assimilagdo da dimensao
cultural. A importancia da cultura e sua relagdo com o desenvolvimento esta
diretamente ligada ao tratamento dado por organizagbes e programas como a
UNESCO, o PNUD e o Banco Mundial que comegcam a definir uma agenda
internacional para alinhamentos e estratégias. A dimens&o cultural é parte essencial
do desenvolvimento humano ao preservar as tradicbes e valores sociais em
consonancia com os direitos humanos (Paglioto, 2016). Os organismos internacionais
possuem papel de destaque na articulagdo entre cultura e desenvolvimento
demonstrando a importancia de coordenacéo operacional entre 6rgaos publicos e de
interesse coletivo.

O contexto sociocultural de determinada localidade, a partir da ideia de
desenvolvimento humano, estd na concepcdo que este desenvolvimento é

caracterizado pelas atividades sociais e culturais:

A abordagem sociocultural enfatiza que a atividade humana é mediada
e nela tem sido investigado o desenvolvimento humano dentro das
praticas culturais dos grupos, que supdem o uso de diferentes formas
de mediacao. A partir desta orientacao, entende-se que os mediadores
— instrumentos, signos, praticas culturais — sdo carregadas de
significagdo cultural. Importante ainda ressaltar que os mediadores
sdo ao mesmo tempo utilizados, construidos e transformados pelo
grupo cultural (Ribas e Moura, 2006, p.130).

Uma vez que a cultura é reflexo das relagdes sociais institucionalizadas e das
relagdes interdependentes entre seus individuos que sao representantes ativos da
construgdo socioeconbmica, a importdncia da participagdo politica no
desenvolvimento constitui necessidade fundamental e orientadora. Se a cultura é

prerrogativa necessaria as reflexdes pertinentes e competentes ao desenvolvimento,
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deve-se ampliar a formulag&o de politicas culturais alinhadas as necessidades para o
desenvolvimento cultural (Silva, 2007). O ponto de partida € a percepgdo das
diferengas culturais, mobilizacdo dos agentes sociais e participacdo ativa das
populacgdes.

Segundo Pitombo (2016), o binbmio cultura e desenvolvimento, que ja foram
incompativeis, na atualidade sdo conceitos alinhados pelo eixo da potente diversidade
cultural. Neste sentido, a valorizagcdo da cultura € um potencial vetor para o
desenvolvimento. Para apoiar esse discurso é necessario politicas culturais “seja no
plano discursivo-conceitual, seja no plano da intervengcdo mediante a implantagédo de
programas e agdes voltados para o fomento da diversidade cultural e dos mercados
de bens simbdlicos” (p.235).

Para dar embasamento as politicas econdmicas que impulsionam a sociedade,
as teorias do desenvolvimento sdo discussdes pertinentes, no entanto, a participacao
popular é necessaria para um planejamento continuo, ocupagado dos espacgos e,
consequentemente, participagdo no processo de crescimento (Prata, 2016). Para que
as politicas de desenvolvimento possam ser autenticas e eficientes, segundo Bolafio
(2015) é necessario que a sua forga derive dos ideais de uma coletividade, “e se uma
coletividade ndo dispde de o6rgaos politicos capacitados para interpretar suas
legitimas aspiragdes, ndo esta aparelhada para empreender as tarefas do
desenvolvimento” (apud Furtado, 1973, p.42).

A produgao de alimentos é um fator consideravel nas politicas de promogéao ao
desenvolvimento. Segundo Depoint e Preiss (2020), o sistema alimentar hegeménico
baseado nos programas de desenvolvimento do século passado, resultaram na
desestabilidade socioecondmica defasando as dinamicas culturais e os agentes
protagonistas da produgdo alimentar. As certificagbes de qualidade, como as
Indicagdes Geograficas, ao proteger na origem os componentes socioculturais, podem
constituir uma perspectiva no processo de relocalizagdo alimentar e a revisao
necessaria desse sistema hegemonico, alinhado a perspectiva de desenvolvimento
territorial.

O territério e suas dinamicas como resultado das relagdes socioculturais
especificas em uma determinada sociedade, sdo espacos de analises e estudos
pertinentes ao desenvolvimento regional. As analisar os componentes culturais

especificos que caracterizam este espago, como os produtos alimentares, € possivel
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verificar uma identidade territorial e estabelecer uma originalidade, no sentido do
diferencial como também na fonte ou origem geografica, de resultados a partir de

processos produtivos sejam eles produtos ou servigos.

2.2 Produtos de origem, territéorio e signos distintivos territoriais

Os produtos de origem sao resultados de um processo exclusivo e estao
diretamente ligados ao seu ambiente especifico de produgdo. Esses produtos s&o
reconhecidos e respeitados por suas qualidades e caracteristicas com identidade
propria, ancorados a um territorio especifico e a sua relagdo com a comunidade onde
foram produzidos (Ruschel, 2019).

A distincdo na origem de produtos esta condicionada as caracteristicas de
qualidade do mesmo bem como a localizagao de produgao, o que vai diferencia-lo de
acordo com contextos especificos. Ao analisar como os produtos de origem no Brasil
sdo valorizados, segundo Vitrolles (2013), esta qualidade esta ancorada em alguns
fatores essenciais a comecgar pela natureza (descendente ou ascendente) que é
considerada uma forte premissa para estratégias de qualificacdo e diferenciagao.
Outros fatores apresentados pelo autor, que sustentam as caracteristicas desses
produtos, aconteceu de modo progressivo no desenvolvimento do Brasil e sua
agricultura é o conceito de vinculo a origem — fatores como “apropriagao local dos
territérios e da construgéo de identidades especificas” (p.152).

A identidade prépria que reflete e sustenta determinado territorio teve o
conceito apresentado anteriormente de identidade territorial. Neste caso, ao destacar
um produto agroalimentar resultado dessa identidade é possivel compreender sua
origem e caracteristicas unicas. Desta forma, se os produtos de origem podem
representar uma identidade territorial e as dindmicas de determinada sociedade, as
analises sobre as formas de protecéo e valorizacao sao pertinentes para este estudo.

Como a distingdo dos produtos de origem esta amparada nas caracteristicas
de qualidade, a definicdo dessa ideia € fundamental para a reflexdo. O entendimento
sobre a qualidade permite os produtos serem qualificados em funcdo de seus
diferenciais. Para Nierdele (2013), a nog¢ao de qualidade teve mudangas conceituais
notaveis. Na era da revolugdo industrial era fragmentada e podia ser considerada
inerente ao produto. No final dos anos 1990, a qualidade € percebida pela construcéo
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de diversos atores sociais, visto a reorganizagdo dos sistemas de produgado e
consumo a partir da nogao sociocultural dos produtos nos territérios. Neste sentido, o
conceito é atrelado a perspectiva territorial a partir de construgdes também subjetivas.
Para o autor, amparado pelas consideracdes de Claire Cerdan, a qualidade deve ser
baseada em quatro fases: caracteristicas inerentes ao alimento, percepcédo do
consumidor por um elemento subjetivo, constru¢ao social e julgamento coletivo.

O conceito de autenticidade para produtos de origem € uma perspectiva que
busca entender a capacidade de aderéncia e confirmacdo das caracteristicas de
qualidade. Ao estabelecer que um produto € auténtico, parte-se da ideia apresentada
por Vieira (2008) que foi estabelecida no “teste de autenticidade” exigido pela
UNESCO, na década de 70, aos itens integrantes da Lista de Patrimonio Mundial. A
autora afirma que o conceito estaria atrelado ao valor e significado excepcional, e,
portanto, de importancia atemporal. Além, autenticidade tem relacdo com o que é
verdadeiro, ainda que as verdades sao passiveis de discussdes.

As discussdes pertinentes ao conceito de autenticidade relacionado a algo
verdadeiro, € interpretada por Jokilehto (2019) a partir da ideia de que tal alegagéo é
simpldria. Para o arquiteto o conceito tem diferentes significados de acordo com o
contexto (a palavra tem origem no grego e latim e ndo existente necessariamente em
outras linguagens), as diversidades culturais e as propostas de avaliagdo do que é
auténtico. A originalidade, outro termo relacionado a autenticidade, pode apresentar o
retorno a fundagao/inicio de algo, mas nao se limita a esta concepgao visto que, as
mudancas e adaptagdes para preservacgao de algo auténtico, podem ser necessarias.
Além, a autenticidade ndo esta ligada somente aos valores materiais, e, portanto, a
ligacdo subjetiva colabora para as no¢des sobre o conceito (Jokilehto, 2019). Assim,
a autenticidade de um produto alimentar que estabelece neste estudo esta
relacionada aos diversos niveis de valorizagao e reconhecimento: sua originalidade —
retorno as origens e constante modificagdes, valor atemporal, significagao coletiva e
concepcao simbdlica.

Produtos agroalimentares podem ser caracterizados como produtos de origem,
visto que, a necessidade atual da relocalizag&o alimentar, ao sugerir valorizagao das
dindmicas culturais e sociais, deve analisar os territérios enquanto espacos de
desenvolvimento (Depoint e Preiss, 2020). Segundo Cerdan (2009), a promogéao de

produtos baseados nas suas qualidades e origem através da aplicagédo de dispositivos
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de qualificagéo, sado norteadores para revisao do discurso sobre diversidade bioldgica
e cultural dos territérios. Para este autor, apesar das falhas e dificuldades processuais,
€ possivel através das Indicagbes Geograficas ter uma nova visao sobre o territério
sem comprometer a biodiversidade e a riqueza cultural. Ainda, valorizar a identidade
ancorada em uma especificidade local.

As Indicagdes Geograficas (IG) sao certificagbes oficiais para produtos e
servigos de origem, que atestam caracteristicas peculiares baseados no territério e,
consequentemente, nas dindmicas socioculturais. Para Bruch (2008) os produtos
absorvem especificidades, sejam elas naturais (paisagem) ou humanas (cultura), de
determinada origem (regido) e, por isso, sao diferenciados. Desta forma, a autora
afirma que as IG tém por finalidade proteger esses produtos e o consumidor, ao
assegurar a procedéncia do consumo.

Esta modalidade de protegéo ocorre desde a era Romana e na antiga Grécia,
e surgiu na Europa ha mais de trés séculos. A protecdo de um determinado territério
reconhece a associagao entre a qualidade de um produto e seu meio de producéo —
a natureza, os conhecimentos técnicos, e as tradigdes locais. Ao proteger a
propriedade intelectual por meia de certificagcbes, os territérios buscam
desenvolvimento através da exploragdo dos seus recursos como ativos econdmicos
(Maiorki e Dallabrida, 2014; Vianna et al., 2021).

A trajetoria histérica dos marcos legais sobre as |G, bem como as definigbes
conceituais e processuais, tem como registro fundamental a Convengao de Paris.
Segundo Vianna et al. (2021), a necessidade de proteger a propriedade industrial e
intelectual além de seus territérios, apesar de nao utilizar o termo Indicacao
Geografica, efetivou nessa convengao o primeiro acordo multilateral para protegcéo
das “indicagdes de origem” e “denominacgdes de origem”. Os autores afirmam que o
termo Indicagdes Geograficas esta fundamentado em 1994 pelo Agreement on Trade
— Related Aspects of Intellectual Property, Rights — TRIPS e reconhecido pelo
Organizagao Mundial do Comércio (OMC).

A regulamentacao no Brasil das IG esta prevista na Lei n® 9.279, de 14 de maio
de 1996, que dispbe sobre os direitos e as obrigagdes relativas a Propriedade
Industrial, incluindo as Indicagbes Geograficas, esta disciplinada no Titulo IV, nos Art.
176 a 182 (Brasil, 1996). O registo é concedido pelo Instituto de Propriedade Industrial

(INPI) vinculado ao Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior
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(MDIC). Na referida Lei, apesar de ndo compreender a definigdo do que € uma IG, os

artigos 177 e 178 dispbes sobre as duas modalidades legais possiveis (p.11):

Art. 177: Considera-se indicagao de procedéncia o nome geografico
de pais, cidade, regido ou localidade de seu territorio, que se tenha
tornado conhecido como centro de extracido, producao ou fabricagao
de determinado produto ou de prestagao de determinado servigo.

Art. 178: Considera-se denominagao de origem o nome geografico de
pais, cidade, regido ou localidade de seu territorio, que designe
produto ou servigo cujas qualidades ou caracteristicas se devam
exclusiva ou essencialmente ao meio geogréfico, incluidos fatores

naturais e humanos.

No Brasil estdo registradas 102 Indicagbes Geograficas, das quais 78
Indicacdes de Procedéncia e 24 Denominagdes de Origem, sendo o Sudeste a regido
com mais |G com um total de 37 e o estado de Minas Gerais com maior numero de
registro com um total de 16 IG (INPI/SEBRAE, 2023). As diferengcas entre as
modalidades podem ser referenciais quanto as qualidades dos produtos de origem
percebidas pelas IG, sendo a Indicagao de Procedéncia (IP) relativa a notoriedade e
reputacdo e a Denominagao de Origem (DO) relativa as caracteristicas qualitativas
(Nierdele, 2013). Para a legislagdo vigente, ndo existe hierarquia e grau de
importancia legal sobre as diferentes modalidades, visto que ambas s&o consideradas
IG. No entanto, conforme mencionado, a percep¢ao de qualidade pode sofrer
interferéncia de acordo com a modalidade.

Em um estudo de caso sobre a Indicagdo de Procedéncia “Mantiqueira de
Minas” (Figura 1) registrada em 2011 e seu impacto no desenvolvimento territorial,
caracterizou-se o territério pela sua produgéo de café. Segundo Sobrinho, Guedes e
Castro (2019), o café da Regido do Cerrado Mineiro registrou a IP em 2005 e a DO
em 2013, atestando com esses dados que a mudanca de modalidade € aceitavel e
evolutiva. Portanto, compreende que qualificacdo estd ancorada nas dinamicas
territoriais, e sdo passiveis de alteracoes. Neste estudo os atores concluem que a
obtencao do certificado de IP, embora necessite de continuas melhorias no processo
de producdo do café, contribuiu para melhorias econdmicas - geragdo de renda e
potencializagdo do turismo, cultural — preservacdo do saber coletivo e social — e
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melhoria da qualidade de vida. A IG Mantiqueira de Minas foi reconhecida como DO
em 2020 (INPI/SEBRAE, 2023).

Figura 1: Representacao gréfica da Indicacdo Geogréfica “Mantiqueira de Minas”

Mantiqueira
de Minas

Denominacéo de Origem
Fonte: INPI/ SEBRAE (2023)

Em contraponto a pesquisa anterior, no sentido de obtencdo do selo e a
variagdo da modalidade, o estudo de caso sobre a Denominagédo de Origem “Terra
Indigena Andira-Marau” (Figura 2) registrada em 2020 avaliou, pela metodologia
proposta pelo Sebrae, os pontos de melhorias e de satisfagdo da operacionalizagéo
da certificagdo. Neste caso, segundo Paulo, Barbalho e Mafra (2022), o guarana
nativo tem caracteristicas unicas devido “ao bioma local e o saber-fazer’ do povo
indigena com seu modo proprio de cultivo e obtengdo do produto” (p.362). Observa-
se que a primeira modalidade concedida foi de DO, pois o produto esta ancorado em
caracteristicas qualitativas. Entre os resultados obtidos os autores compreendem que,
apesar do registro ser relativamente recente, € necessaria mais promogao da IG e
parcerias publicas e privadas. No entanto, o registro trouxe como ponto positivo o
aumentado da reputacao e procura pelo produto, o que viabiliza uma maior confianga
do consumidor e perspectiva positiva para o futuro. Este estudo demonstra a
necessidade de participacdo dos diferentes atores sociais, € que a percepgao de

qualidade, ainda que ancorada em um produto DO, deve ser estimulada.
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Figura 2: Representagao gréfica da Indicacdo Geogréfica “Terra Indigena Andira-Marau”

Fonte: INPI/SEBRAE (2023)

A participacao de atores diversos, bem como instituicdes publicas e privadas,
no processo de obtengcdo e manutengdo das Indicagdes Geograficas sao
fundamentais para consolidagado da eficiéncia nestes processos. Alinhado ao objeto
de estudo desta dissertagdo, o Requeijao de Prato, destaca-se dessa forma um
estudo pertinente sobre outro derivado do leite, o Queijo Canastra. O estudo
apresentado por Bastos, Consoni e Mesquita (2019) afirma que as certificagdes de
origem contribuem de forma inovadora para as dindmicas territoriais e amplificam a
participagdo coletiva. Para os autores, a |G Canastra (Figura 3) apoiada por um
conjunto de relagbes — pessoas, produto, territorio e instituigdes permitem estabelecer
uma associacdo entre o conhecimento cientifico e tradicional. Neste sentido,
identifica-se nos selos de origem para um produto alimentar a preservagao das

manifestagdes culturais a partir das relagdes socioculturais e participagao social ativa.
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Figura 3: Representacao grafica da Indicagdo Geogréfica “Canastra”.

Fonte: APROCAN

Algumas contradi¢des e controvérsias podem ser destacas em relagdo as
certificacbes de origem Indicagdes Geograficas. Ao analisar os entraves para
implantacdo de uma IG no estado do Ceara, Silva et al. (2022), alegam que as
questdes sao de ordem pratica e técnicas. Os autores discorrem sobre variaveis a
partir de trés questbes basicas: falta de entendimento e articulagdo entre as
instituicdes envolvidas, dificuldade em cumprimento com as normas técnicas
estabelecidos no registro das IG e escasso apoio governamental para promogao e
divulgacédo das IG. Ainda que a valorizagao e promog¢ao das |G sdo caminhos para o
desenvolvimento territorial, os estraves sao impasses concretos nessa possibilidade.

As Indicagdes Geograficas sao selos de uso coletivo que garantem
exclusividade aos produtores beneficiados e estdo relacionados a uma origem
geografica. Para Niederle (2009) esse espago geografico especifico qualifica bens
imateriais associados a uma identidade territorial sendo uma estratégia que “enfatiza
0 enraizamento sociocultural do produto no territério onde este é produzido,
explorando ativos intangiveis”. Esse contexto que legitima as manifestacdes e
identidades culturais € abordado de forma semelhante por Belas (2012) ao relacionar
0 uso desse mecanismo para a “protecdo de producgdes coletivas, historicas e
localizadas” e “garantir adequadas reparticoes de beneficios aos detentores de modos
de fazer, preservados e transmitidos ao longo das geragdes”.

Ao analisar as IG pela perspectiva dos mercados agroalimentares, Nierdele
(2013) demonstra que estas certificagbes dinamizam socialmente os mercados

através de trés processos: a) formagao de uma rede de atores sociais associados a
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novos circuitos de produgdo e consumo — produtores, consumidores, organizagdes
publicas, etc.); b) a organizagdo dessa rede é ancorada na organizacgéao e estabilidade
provocada por um arranjo institucional — leis, normas, regulamentos, etc.); c) a
definigdo e aceitagdo da regulamentagdo deve ser amparada por uma orientagéo
especifica em relacdo a qualidade que as certificagbes devem comunicar ao
consumidor. Percebe-se que, apesar do autor considerar as tratativas pelo viés do
mercado, a articulagdo entre diversos atores e organizagdes, demonstra a
dinamizacéao sociocultural do territério.

As abordagens quanto aos mecanismos de prote¢do como as |G, em relagao
ao desenvolvimento, apontam sua importancia no aspecto econédmico: promog¢ao da
dimensado socioecondmica do territorio, efeito indireto em outros setores da
econdbmica, aumento do turismo, agregagao de valor a produtos, expansao de
mercado e aumento na producédo (Fernandez, 2012; Maiorki e Dallabrida, 2014; Pellin;
Curadi, 2018). Neste sentido, as IG como ferramentas de diferenciacédo e
diversificagcdo de produtos oferecem uma vantagem competitiva para pequenos
produtores, uma vez que o sistema alimentar hegeménico controla as cadeias
produtivas e de distribuigédo (Silva et al., 2009).

No entanto, as articulacbes mais pertinentes ao desenvolvimento territorial e
sua abrangéncia social coletiva devem ser relacionadas a manutencao sociocultural,
garantido um desenvolvimento n&o excludente, preservacdo e valorizagdo das
culturas locais. (Nierdele, 2009; Santos; Valente; Medeiros, 2019; Sautier, 2011).
Essas questdes pertinentes ao desenvolvimento territorial, também sao percebidas
com o reconhecimento de um IG, como a preservagao do patrimdnio cultural e natural
(identidade), fortalecimento do capital social (governangca e associativismo) e
valorizag&o da biodiversidade local (Pellin e Curadi, 2018).

A percepgao do produtor em relagdo a manutengao sociocultural, segundo
Bruch (2008), é baseada em objetivos propostos pelo registro das IG. Além de agregar
valor ao produto comercializado com o selo, garante a permanéncia das pessoas no
local concretizando o “reconhecimento de um lugar como originario de um
determinado produto, que se encontra impregnado da histéria daquela regido e do
povo que a habita, da sua cultura, reputagdo e constancia” (p.9). Porém, segundo

Vasconcellos e Martins (2019), ainda € necessario realizar mais estudos para verificar
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se a obtencdo e manutengao das IG realmente protege os saberes locais ao longo do
tempo, as tradi¢des e cultura das localidades.

As certificagdes de origem estdo vinculadas a uma localidade e estas podem
ser definidas através da perspectiva conceitual de “territério”. Ao discutir as
possibilidades do desenvolvimento territorial a partir da obtengéo de IG para produtos
e a relagao com o territorio pode ser entendida:

(...) quando um territério possui um produto ou servigco com diferencial
e que este possa ser declarado como |G, sdo gerados impactos nio
somente aos produtores e a cadeira produtiva ligada ao produto com
IG, mas para todo territorio circundante (Maiorki e Dallabrida, 2014,
p.23).

Sobre a concepgao das IG ligadas a este “territério circundante”, Niederle
(2009) sustenta a potencialidade das certificagdes na composigao da “cesta de bens”
defendida por Pecquer (2001). Este, defende que um produto com qualidade territorial
agrega valor também a outros produtos da mesma localidade, sustentando assim a
hipbtese sugerida na ideia de “cesta”. Consequentemente, o consumidor consome um
contexto baseado em uma construgcado social, sustentado na relagao de identidade
cultural e especificidades dos produtos. Esse contexto sociocultural € estruturado pela
relagcdo entre individuos e instituicdes que compartiiham recursos dentro de um
espaco fisico identificavel, ou seja, um territério (Pecquer, 2001).

Pela concepgdo de espaco proposta por Santos (2006, p.12) como “um
conjunto indissociavel de sistemas de objetos e sistema de agbes” é possivel analisar
0 espago e seus ‘recortes espaciais, propondo debates de problemas como o da
regido e o do lugar’ e pelo resultado da conjugagao desses sistemas € possivel
entender o presente, sendo este a transi¢ao entre passado e futuro. Na relagao tempo-
espaco, o autor identifica o acontecer social — relagao entre os atores e agdes, que
apesar de se dar simultaneo é composto de temporalidades diferentes — em eventos
sucessivos e concomitantes.

Desta forma o territério é produto das relagdes sociais, construidas a partir de
diferentes temporalidades, contribuicbes individuais e coletivas e, portanto,
identificadas neste contexto como vida social (Santos, 2006). Segundo Haesbaert

(2012, p.11) o espacgo-territério pode ser compreendido e analisado:

(...) através do qual se produzem simbolos, identidades, enfim, uma
multiplicidade de significados que operam em conjunto com fungdes
estratégicas, variando conforme o contexto em que sao construidos.
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Este espago geografico que participa ou compde, direta e
indiretamente, nossa relagéo cotidianas (...) € o grande universo (...)
em que procuramos desenhar nossos “territérios alternativos”.

Percebe-se que, embora o lugar seja compreendido através de relagdes
distintas com o tempo ou territério, a convergéncia dos autores em relagao a ideia de
espaco geografico é sustentada na concepcdo de um produto das rel(agdes)
socioculturais materiais e imateriais (objetos) pertinentes a determinado contexto ao
qual Haesbaert denomina “territérios alternativos”. Para Haesbaert (2012) o sentido
dos territérios alternativos € uma proposta para entender melhor sua capacidade
democratica de construcdo e desvincular das estratégias politicas e econdbmicas
dominantes sobre a apropriagao do espaco. A partir desta viséo, as estratégias devem
buscar propostas “minoritarias de convivéncia social e a um referencial indispensavel
para a articulagdo e/ou preservagao de identidades coletivas diferenciadoras” (p.14).

Em consonancia com essa ideia, a concepgao de territério, segundo Santos
(2007), vai além da relagéo entre os sistemas naturais e materiais. Nesta pesquisa, o
conceito balizar do territério € defino pelo autor, que estabelece a nogcao de “territério
usado” e n&o o territério em si (p.14): “o territério usado € o chdo mais a identidade”
sendo esse lugar “fundamento do trabalho; o lugar da residéncia, das trocas materiais
e espirituais e do exercicio da vida”. Portanto, a condicdo humana e suas relagdes na
apropriacao do territério sao as diretrizes nas reflexdes sobre os espagos ocupados.

A estratégia humana de adaptacgéo e que gera o contexto fruto dessas relagdes
socioculturais é denominada territorialidade. Esta € socialmente construida e
essencial para o entendimento na relagdo sociedade e espago pois, ao organizar o
espaco, é possivel entender e analisar os processos e atribuir-lhes sentidos (Sack,
1986). Para este autor e geografo, o territorio é a delimitagido de uma area geografica
e, uma vez constituida pelas dindmicas sociais “pode ser usado para conter ou
restringir, bem como para excluir” (1986, p.21).

Neste sentido, acrescenta-se as discussdes deste estudo a ideia de que o
territorio € espacgo das relagdes de poder onde os conflitos sdo permanentes. Ou seja,
as relacbes socioculturais sdo balizadas por tensdes continuas e controle de
determinados grupos. Para Raffestin (1993), a transformagéo do espago em territorio
se baseia na ideia de que toda relagdo é ponto de surgimento do poder e este poder

€ somente potencialidade sem a populacao. Desta forma, considera-se aqui o territorio
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como espago de dinamicas socioculturais ndo homogéneas, e que deve ser analisado
e entendido sobre as diferentes formas de expressao social e cultural.

O territdrio pode ser considerado entdo como um espago geografico construido,
ou seja, dado pela “harmonia forgada entre lugares e agentes neles instalados”
(Santos, 2006, p.154). As praticas de territorialidade surgem dessa “harmonia
forcada” representadas também pela relacdo natureza e sociedade e formatam um
territério a partir das relagbes de pertencimento e identidade dos individuos na
organizagédo social desse espago (Dallabrida, 2020). A relagdo de unidade entre
natureza e sociedade também é descrita por Saquet (2009, p.81) ao definir o territério
como “produto de acgdes histéricas que se concretizam em momentos distintos e
sobrepostos, gerando diferentes paisagens” e o0 espago “correspondente ao ambiente
natural e ao ambiente organizado socialmente”.

Em contrapartida ao territério como espago concreto, para Haesbaert (2012,
p.149) os territérios como “espagos concreta e/ou simbolicamente
dominados/apropriados” refletem muito além das possibilidades concretas, fisicas e
materiais pertinente ao campo da Geografia, e expressam manifestagées simbodlicas
de referéncia identitaria, coletiva e especifica, que fortalece uma identidade territorial.
Sobre a apropriacdo dos espacos e a expressao dos vinculos identitarios exclusivos
de determinado territério, segundo Heidrich (2012), a identidade territorial apoia
discursos e agdes que demonstram a realidade territorial. As certificacbes de origem,
a se tratar das IG, sao sustentadas através das suas especificidades territoriais e
vinculos identitarios refletindo as dinédmicas socioculturais do territério.

A relacdo das Indicagbes geograficas e o territdério, alinhados sobre a
perspectiva da origem, pode ser analisada sobre a ideia dos signos. Segundo Vianna
et al. (2021), a Organizagdo Mundial de Propriedade Intelectual (OMPI) define as I1G
como um signo usado em produtos com qualidade e caracteristicas ligadas a sua
origem geografica, e, portanto, esse signo identifica um determinado local. Ao associar
0s signos a possibilidade de distingdo ou identificagdo de um produto, os autores
adotam o termo signos distintivos e estes “estado diretamente ligados a possibilidade
de se estabelecer relagdo de identidade” (p.16).

Os signos que caracterizam produtos distintos sdo atribuidos de valores e
possuem como propésito a diferenciacdo. Nesta concepgéao, ao descrever a trajetoria

dos signos distintivos no Brasil, Bruch et. al (2022) afirmam que as Indicag¢des
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Geograficas s&o exemplos de signos distintivos coletivos, que representam algo para
seu interlocutor e devem ser protegidos. Desta forma, pode-se analisar as Indicagdes
Geografica sob forma de signos distintivos oferecendo possibilidade para caracterizar
a distincdo da qualidade de produtos alimentares baseados em suas origens.

A evolugdo das sociedades para o mundo de cultura digitalizada, exprime
novas formas de comunicagao e identificagdo. Assim, os signos adquirem uma grande
importancia na estruturagdo social. Para Dallabrida (2019a), visto a transicdo da
sociedade dos objetos para a sociedade dos signos recentemente, faz-se necessario
revalorizar os territérios e os signos distintivos territoriais podem ajudar na
possibilidade de evolugcao do desenvolvimento territorial. A partir desta concep¢ao o
signo estabelece uma relagéo constante entre produto e territério, com beneficios
mutuos.

As representagdes do contexto social e cultural que diferem um territorio dos
demais e, portanto, possui uma identidade territorial, podem ser traduzidas através de
signos/sinais sendo estes, representagdes de objetos materiais ou imateriais (Bruch,
2011). Quando os signos estabelecem diferenciacdo em relagdo aos seus
semelhantes e estao relacionados a um territério especifico, o termo utilizado passa a
ser signos distintivos territoriais. As IG séo situag¢des estabelecidas por lei no Brasil
que caracterizam produtos com especificidade territorial e diferenciagdo no mercado,
sendo entdo consideradas signos distintivos territoriais (Dallabrida, 2019b).

Segundo Milani (2013), a concepgao de signos, a partir dos ensinamentos da
Linguistica de Ferdinand de Saussure, € uma representagdo social e pertence a
coletividade. Para o autor, ao estudar a comunicaciao pelo contexto da sociedade,
Sausurre identificou que os signos sdo entendidos através de convengéo coletiva.
Neste sentido, os signos sdo estruturas que identificam algo como também seu
conceito através de uma relagao socialmente pré-estabelecida. Para Sausurre (2006),
a composicdao do signo deve ser entendida pela relagdo entre significante e o
significado. De modo geral, significante é a imagem sensorial do signo e significado é
o conceito que o signo exprime. Estes estudos s&o fundamentados na perspectiva da
linguagem, no entanto, um produto pode ser apresentado como um signo, ele sera
composto da imagem sensorial (significante) percebida pelo cérebro e pelo conceito

ou ideia (significado) que esse signo gera.
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Na discussao da doutrina dos signos, a Semio6tica, busca-se o conhecimento
para compreender a ideia dos signos distintivos e entdo, associados ao territorio para
efeito conceitual dessa dissertacdo. Segundo Pierce (2005) o signo deve representar
algo para alguém e existe uma triade de signos indispensaveis ao raciocinio: o icone,
o indice e o simbolo. Nesta dissertacdo interessa a expressao e compreensao do
simbolo. O simbolo significa um objeto, como os produtos alimentares, e permite uma
conexao por “associagao de ideias” entre o produto e seu carater significado. Para
Pierce, o simbolo deixa de ser signo se ndo existe um interpretante, sendo essa “a
natureza de um signo, e particularmente de um signo que se torna significante por
uma caracteristica que reside no fato de que sera interpretado como signo” (2005,
p.76). Portanto, ao entender um produto alimentar como simbolo, este deve traduzir
suas proprias caracteristicas por definicdo do pensamento.

Segundo Bruch (2011) a constituicdo de signos permite representar e
interpretar a realidade. E para articulagao dos conceitos até aqui levantados, a autora
propde uma analise a partir da interpretagdo do que se denomina “signo distintivo de
origem”. Este se comporta como simbolo que representa um objeto (origem
geografica) e o interpretante (produtos e consumidor), sendo o signo a interpretagcéo
significativa que determinado objeto tem para o interpretante. Pode-se interpretar,
segundo a autora, da seguinte forma a relagao:

a) Objeto: é o local, o terroir, a cultura e a tradigéo, os fatores naturais e humanos
que compdem a origem geografica.

b) Signo: representa tudo o que constitui essa origem geografica.

c) Interpretante: é remetido aquela composi¢cao da origem geografica a partir do
objeto ao ver o signo.

d) Produto: este que acompanha o signo, visto pelo interpretante, representa o
resultado de fatores humanos e naturais de um determinada regido
combinados de maneira unica.

Ao entender um contexto sociocultural a partir dos signos distintivos de
determinado territorio, pode-se destacar seu diferencial e enfatizar sua importancia no
mundo globalizado e homogénio, possibilitando avangos em termos do
desenvolvimento territorial. Neste entendimento, identificar e revalorizar os signos
distintivos, representagao da sua origem e distingdo desta, podem ser uma estratégia
relevante (Bruch, 2011; Dallabrida, 2019b).



41

2.3 Patrimonio Cultural: uma dimensao do Patrimonio Territorial

O territorio é o espaco onde acontecem as manifestagcdes culturais, como as
acdes objetivas das praticas de relacdao social, e a dimensdo simbdlica de
representatividades coletivas. A cultura quando valorizada compde estratégias
positiva ao desenvolvimento territorial (Flores, 2006; Vecchiatti, 2004). Portanto, ao
preservar e compreender as dinamicas culturais e seus produtos, como o requeijao
de prato, as possibilidades ao desenvolvimento sdo ampliadas.

A cultura esta ligada a alimentagdo através dos modelos e a praticas
alimentares, estes sio resultados de trocas entre diferentes culturas que traduzem as
mudancas e adaptacdes técnicas, relacbes entre os homens, bem como as
preferéncias pelos gostos particulares e coletivos (Montanari, 2008). Para este autor,
essa relagao entre cultura e alimentagao é a definicao de cultura alimentar que, ao
representar uma identidade coletiva, transmite (p.183) “valores simbdlicos e
significados de naturezas variadas (econémicos, sociais, politicos, religiosos, étnicos,
estéticos, etc.)”. Portanto, as culturas alimentares podem compor estratégias positivas
ao desenvolvimento.

Para Vecchiatti (2004) a cultura, além das construgbes sociais, tem uma
capacidade criativa capaz de influenciar a sociedade na perspectiva de solucdes
alternativas. Essa concepcédo parte do entendimento que as comunidades, ao
ajustarem a nocao de identidade coletiva e valoriza-la, sdo capazes de influenciar o
desenvolvimento do territério. A valorizacdo da cultura, uma identidade coletiva,
segundo Belas (2013), parte do protagonismo dos seus autores nos processos de
producao e desenvolvimento. Em suas analises sobre a proteg¢ao do territorio através
das IG e a relagdo com a salvaguarda e valorizagao dos patrimdnios, a organizagéao
social evidencia a dimenséo histérico-simbdlica.

A partir dessa consideracéo, os patrimonios estao relacionados a identidade e
seu reconhecimento deve estar balizado pelas relagdes sociais, conforme analisado
anteriormente sobre cultura e desenvolvimento. Desta forma, a aceitacdo social
justifica os parametros do patrimonio (Salinas, 2020). Este autor, analisa o patriménio
além da justificativa social, sendo um sistema com relagéo interdependentes dos seus
elementos e caracteristicas sustentaveis, pois ao revisar o territorio, articula diferentes

recursos.
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Neste sentido os recursos de determinado territorio devem ser protegidos, pois
sao produzidos neste espaco e sio balizadores para a ideia de patriménio. Ainda, a
forga social que expressao uma identidade, é refor¢gado por Coelho (2017) ao defender
o conceito de patrimdnio baseado em uma construg&o social e alegar que “é bastante
natural que tomemos patriménio e identidade como componentes da mesma equagao”
sendo que “institucionalizar o patriménio reforcaria a identidade individual e coletiva”
(p.66).

Visto que, as identidades ancoradas nas dindmicas socioculturais representam
uma determinada cultura, faz-se necessario estabelecer a relacdo entre cultura e
patrimdnio. Segundo o IPHAN (2014), a selegao dos patriménios, a patrimonializagao,
esta sujeita a eleigdo de bens culturais que foram elencados de acordo com critérios
especificos, e, portanto, valores diferentes dos demais. Entende-se desta forma que
a cultura e suas manifestagbes culturais, julgadas pelas comunidades detentoras,
podem ou ndo serem consideradas como patriménio. No entanto, ainda que possa
gerar exclusao de bens culturais, ao patrimonializar um bem, este é preservado e
valoriza o seu contexto sociocultural. Os conflitos sociais podem ser destacados
também neste contexto, demonstrando as relagbes de poder como resultado da
articulagao social (Raffestin, 1993; Sack, 1986).

O Instituto do Patriménio Histdérico e Artistico Nacional (IPHAN) é o 6rgao
responsavel por proteger os bens culturais materiais e imateriais fazendo a gestao,
através dos marcos legais, do Patriménio Cultural Brasileiro e do Patrimbénio da
Humanidade, que s&o reconhecidos pela Organizagdo das Nagbdes Unidas para
Educacao, Ciéncia e Cultura (UNESCO). A Constituicdo Federal de 1988 e o Art. 216
sdo as diretrizes nas questbes legais sobre o Patriménio Cultural Brasileiro, este
constituidos pelos “bens de natureza material ou imaterial, tomados individualmente
ou em conjunto, portadores de referéncia a identidade, a agcdo, a memoria dos
diferentes grupos formadores da sociedade brasileira” (Brasil, 1988). Neste sentido, o
conceito destacado de patriménio para este estudo, representa os bens culturais
resultados das dindmicas socioculturais e suas representacdes materiais e simbdlicas.

O registro dos patrimbnios culturais e sua salvaguarda devem encontrar
respaldo nas comunidades representantes dos contextos patrimonializados. Para que
a nocao atual de Patrimonio Cultural estivesse balizada pela representagao social, foi

necessario alinhamento estratégico entre instituicdes brasileiras como o IPHAN e
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orgaos internacionais como a Unesco. As parcerias para o registro de patrimonios s&o
necessarias no processo de desenvolvimento, apesar que, as politicas publicas para
salvaguarda do Patriménio Cultural sdo deficientes e expressdo desigualdades no
cenario nacional (IPHAN, 2014).

Outra dimensao conceitual determinante para os produtos oriundos das
relagdes socioculturais com o territério € a ideia de patriménio territorial, que é
ancorada pela ideia do desenvolvimento em multiplas formas. Esses produtos
(recursos) quando reconhecidos adquirem certa notoriedade (ativagcédo), e
consequentemente, constituem ativos que devem ser valorizados como patriménios
(Prats, 2005). Para este autor, a ativacdo dos patriménios e seus sistemas de
representacdo € posterior a ideia de patrimonializagdo, processo resultado de
construgcdes sociais distintas, mas complementares e sucessivas. Desta forma a
ativacdo € um processo interno que depende das relagdes sociais e vontades
politicas, e outro fator a ser considerado sao “externalidades culturais” que representa
o ideal de cada sociedade, e, portanto, os valores que devem ser preservados.

Segundo Toribio (2016), o desenvolvimento territorial amparado por vertentes
variadas — social, cultural e ambiental, & sustentavel. Ao integrar territorio e
desenvolvimento, o Patriménio Territorial, este € dimensionado além do crescimento
econdmico, pois é resultado da associagao entre recursos naturais e culturais. Os
recursos sao fatores ainda subutilizados e devem ser ativados pela perspectiva do
territorio, constituindo ativos territoriais (Dallabrida, 2020).

Dessa forma, percebe-se o vinculo entre patriménio e territorio, gerando o

conceito de Patrimbnio Territorial:

Conjunto de ativos e recursos, materiais e imateriais, que se
acumularam ao longo da histéria num determinado territdrio,
representados pelo sistema produtivo e de infraestrutura, o ambiente
natural, a formagéo humana e intelectual, as expressoées culturais e a
cultura empresarial, os valores sociais, as configuragcbes de
associativismo e as redes de relagdes, além das institucionalidades
publicas, sociais e corporativas, presentes num determinado territério
(Dallabrida, 2020, p.26).

O vinculo entre patrimonio e territério possibilita, por uma visdo inovadora que
resulta em uma nova configuragao territorial, que o espago seja analisado além da
visdo econdmica (Dallabrida, 2020). Uma das dimensbdes do patriménio territorial
proposta por este autor € a cultura. Os componentes do patriménio cultural sio:
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valores e codigos de conduta, bens culturais e cultura empresarial. No entanto
Carniello, Santos e Pimenta (2022) apresentam uma proposta metodolégica para
dimensao cultural do territério a partir dos fundamentos de Dallabrida mais completa

conforme o Quadro 1.

Quadro 1: Componentes da dimensao cultural do Patrimdnio Territorial.

Componentes Descrigao

Valores e codigos de | -Promocgao e respeito das diversidades, biodiversidades e diferengas por
conduta meio do fortalecimento da Democracia cultural;

-Institucionalizagdo de politicas locais de atengdao aos grupos e pessoas
mais vulneraveis, de comunicagao social, de conectividade com atencgao a
dimenséao cultural do desenvolvimento, economia dos bens comuns e
sustentado;

-Promocéo e fomento de estratégias multiculturais e interculturais para:
insergcao social, oportunidades e formacao de respeito as alteridades
praticas de associativismo, cooperagdo e coletivismo como formas de
promocdo da dignidade das pessoas (direito a: diferenga, cultura, bem

viver, equidade e exercicio de direitos).

Saberes e fazeres da | -Valorizagdo dos saberes e fazeres locais mediados pela criatividade,
cultura interagado horizontalizada e liberdade de expressao;

-Governanga da cultura de forma participativa por meio de metodologias
abertas, envolvendo comunidade;

-Instituicdo de espacos formativos de transmissdo dos saberes e fazeres
da cultura como estratégias de manutencdo do conhecimento local,;
-Criagdo de modalidades de aprendizagem que explorem a criatividade e
tecnologias locais desperdigadas pela légica do mercado competitivo;
-ldentificagdo das inovagbes presentes na experiéncia local (tradigao,

identidades, oficios, patrimoénio, trocas, estéticas, estilo de vida);

Manifestacoes -Diversidade e respeito as manifestagdes culturais;

Culturais -Politicas publicas de fomento as manifestagdes culturais;

-Organizagbes publicas e da sociedade civil organizada em prol das
manifestacdes culturais.

Economia criativa Geracao de emprego e renda com base na cultura.
Fonte: Adaptado pelo autor do quadro 1 em CARNIELLO, SANTOS e PIMENTA. A abordagem
territorial do desenvolvimento: um olhar metodoldgico sobre a dimenséao cultural e seus componentes,
2022, p.139.

Segundo Carniello, Santos e Pimenta (2022) os componentes do quadro

adaptado para esta dissertagao, foram analisados da seguinte maneira:
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a) Ao identificar o potencial dos valores, cédigos de condutas e tradigdes,
resultado das expressdes culturais, € possivel formatar uma agenda de acdes. Em
consequéncia, as politicas culturais e promoc¢des ao desenvolvimento, sdo adaptadas
as realidades locais e atentas a diversidade bioldgica e cultural. Desta forma, o
desenvolvimento agrega questdes econdmicas, sociais e culturais;

b) A associagdo de cultura com o desenvolvimento permite valorizar as
dindmicas socioculturais e estabelecer pardmetros para uma governanga condizente
com 0s recursos culturais, como o saber fazer, na realidade local. Uma vez que o
patrimdnio territorial pretende ativar os recursos do territorio, reconhecer a dimensao
cultural através dos seus atores, bem como o sistema de valores simbdlicos, valoriza
as potencialidades do territorio.

c) As manifestagdes culturais sdo dinamicas historicamente construidas e
contribuem ao territorio em processo de dupla condigcio: apropriagao e pertencimento.
Neste sentido, as manifestagbes ao mesmo tempo que sédo produtos do territorio,
sustentam as praticas sociais e as relacdes identitarias individuais e coletiva em
determinado territério. E necessario combater o risco da “idealizagdo cultural” ao
incorporar as manifestagcdes culturais nas questbes do patriménio territorial, e,
portanto, identificar que as manifestagdes sao transformadas na trajetéria histérica;

d) A relagdo com a dimensao produtiva do territorio é estabelecida através da
economia criativa. A ativagdo do patriménio cultural por meio deste componente
possibilita uma analise sistémica tendo a cultura como forga-motriz. Ao planejar
estrategicamente cidades criativas, a criatividade gera impacto de valor positivo. Ao
transformar seu patriménio cultural em atividade de cunho econdmico — dimensao
produtiva, os territérios promovem desenvolvimento.

Além das dimensbes contidas no quadro, os autores destacam outras duas
dimensdes: (i) equipamentos culturais (orgamento) acesso as politicas publicas de
cultura e (ii) estrutura de midia. No entanto, visto a proposta da dissertagao que
pretende relacionar a dimenséao cultural com a producgao, distribuicdo e consumo de

um produto alimentar, essas dimensdes nao foram relacionadas.
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3 METODO

Neste capitulo serdo apresentados os procedimentos metodoldgicos para que
0s objetivos propostos nessa dissertagao possam ser alcangados. Ao descrever tais
procedimentos busca-se atingir resultados satisfatérios de acordo com a problematica
da pesquisa.

Assim, o método do projeto podera apresentar as seguintes subsecgoes:

- Tipo de pesquisa

- Area de realizagdo

- Populagao e amostra

- Instrumentos

- Plano para coleta de dados

- Plano para analise de dados

3.1 Tipo de pesquisa

Para o desenvolvimento desta proposta, foi utilizada uma pesquisa qualitativa,
de analise exploratoria, para caracterizar o requeijdo de prato e sua trajetéria
sociocultural do municipio de Lagoinha/SP, apresentando seus componentes culturais
que classificam o produto e seus processos como contributivos para o
desenvolvimento territorial. Um estudo de caso foi realizado sobre o contexto
selecionado. Pretendeu-se identificar a potencialidade de um produto alimentar
tradicional, a partir de uma identidade territorial, para obtencido de certificados de
origem como as Indicagdes Geograficas. Ademais, ao caracterizar o requeijao de
prato, entender sua condi¢ao e registro como patriménio cultural.

Segundo Richardson (2012) a pesquisa qualitativa € uma forma de entender a
natureza de um fendmeno social e para Severino (2017) o estudo exploratdrio levanta
informagdes sobre determinado objeto e as condigbes das manifestagdes sobre o
fendmeno. E, portanto, a abordagem e o nivel da pesquisa sao pertinentes ao estudo
sobre as dindmicas socioculturais de uma sociedade e seus produtos, como 0s
alimentares.

O estudo de caso segundo Yin (2001), ao relacionar temas contemporaneos ao

contexto social selecionado, permite a realizagcdo de investigagdes comparativas em
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uma mesma regido. Para Godoy (1995) o estudo de caso tem por objetivo analisar
profundamente o objeto de estudo e examinar detalhadamente o ambiente a que esta
submetido apresentando, desta forma, as diferentes dimensdes que caracterizam o
requeijao de prato no contexto sociocultural do municipio de Lagoinha.

Para tal, e no intuito de enriquecer os dados, além da pesquisa bibliografica, foi
realizada uma pesquisa documental para enriquecer as informacdes e compreensoes
da pesquisa. Além da caracteristica textual, a pesquisa documental se diferencia da
bibliografica por apresentar elementos nao textuais, como fotos, videos e posteres
(Figueiredo, 2007). A pesquisa documental agrega na forma de carater inovador na
abordagem qualitativa ao propor investigacées para exploragao de novos enfoques
relacionados ao tema (Godoy, 1995).

No segundo momento foi realizada a pesquisa de campo com foco na area de
realizacdo da dissertagdo, o municipio de Lagoinha/SP, e no objeto de estudo, o
requeijdo de prato. O propdsito da pesquisa de campo foi identificar os principais
atores envolvidos no processo de producao, distribuicao e consumo do requeijao de
prato. Além, ao registrar o contexto sociocultural que envolve o produto alimentar
tradicional selecionado, obter os dados primarios para discussdes e analises dentro
da pesquisa. Segundo Severino (2017) na pesquisa de campo o objeto de estudo é
abordado em seu proprio espago permitindo uma analise de interpretacdo das

condicdes naturais que o fenbmeno acontece.

3.2 Area de realizacao

A pesquisa foi realizada no municipio de Lagoinha que esta localizado na regiao
nordeste do estado de Sdo Paulo e configurada na Regido Administrativa de Sdo José
dos Campos (Figura 4). Nesta area, buscou-se identificar as dindmicas socioculturais
atreladas ao universo do objeto de pesquisa e estabelecer um panorama para o
diagnostico da dissertagdo, a partir dos conceitos: signos distintivos territoriais,
patrimdnio cultural e desenvolvimento territorial, com base em um produto alimentar

tradicional.
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Figura 4: Mapa das regides administrativas do estado de Sao Paulo

P S

Fonte: Secretaria de Agricultura e Abastecimento, SP.

O municipio de Lagoinha esta localizado no estado de Sdo Paulo na Regiao
Metropolitana do Vale do Paraiba e Litoral Norte (Figura 5) e foi emancipado do
municipio de Sao Luiz do Paraitinga em 1953. Durante o ciclo do café, a regiao no alto
da Serra do Mar servia de pouso para rota entre o litoral norte de Sdo Paulo e o sul
de Minas Gerais. Em meados do século XIX surgiu o povoado que tem uma populagéo
estimada em 2021 de 4.882 habitantes (IBGE, 2022).
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Figura 5: Mapa da Regido Metropolitana do Vale do Paraiba e Litoral Norte.

Fonte: Empresa Metropolitana de Transportes Urbanos (EMTU), SP

3.2 Populagao e amostra

O universo desta pesquisa sera os agentes sociais — produtores, comerciantes
e consumidores, as instituicdes e organizag¢des publicas ou privadas que estéo ligadas
ao universo do produto alimentar requeijao de prato. A populagdo de interesse é
constituida pelos moradores do municipio de Lagoinha e que estdo diretamente
ligados ao fendbmeno do estudo. Como objeto de estudo, o requeijao de prato é um
produto tipico alimentar lagoinhense conforme a Lei n® 1077, de 23 de fevereiro de
2021.

A populagao total estimada do municipio em 2021 é de 4.882 pessoas sendo
que, a cidade tem 72% de grau de urbanizagao e o setor de servigos corresponde a
quase 80% do PIB municipal (IBGE, 2022; SEADE, 2022). Para a pesquisa de campo,

visto sua acessibilidade, a amostra utilizada foi ndo probabilistica (sujeito escolhidos
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por determinados critérios) que, segundo Richardson (2012) subdivide-se em dois
grandes grupos, sendo o grupo intencional escolhido para esta pesquisa. O numero
de participantes desta pesquisa é 15, sendo 5 individuos em cada grupo selecionado:
produtores, comerciantes e gestores.

A intencionalidade da amostra foi constituida através de um primeiro contato
com o municipio e identificagao (representatividade do universo) dos agentes sociais
(sujeito-tipo) que correspondem ao contexto de produgéo, distribuicdo e consumo do
requeijao de prato (Richardson, 2012). Como amostragem, seu fechamento
aconteceu através de saturacdo tedrica, ou seja, a suspensdo de novos participantes
pelo critério principal de sensibilidade do pesquisador frente a articulacdo dos dados
com a teoria. Uma vez que, os dados obtidos possam apresentar redundancia e pouco
significancia para a pesquisa, considera-se nao relevante persistir na coleta
(Fontanella; Ricas; Turato, 2008).

3.3 Instrumento(s)

Segundo Richardson (2012) os instrumentos séo utilizados para coleta de
dados e obtengao de informagdes sobre determinados grupos sociais. Ao utilizar os
instrumentos adequados, estes sdo fundamentais para o alcance das premissas do
projeto. Na presente dissertacdo pretendeu-se realizar entrevistas com o universo
mencionado na amostra. As entrevistas, ao apresentar um caracter de dialogo, onde
um lado coleta dados e o outro se apresenta como fonte de informacdes, para Gil
(2008) é considerada uma “forma de interacdo social” (p.109) e objetiva coletar dados
interessantes ao fenbmeno estudado.

As entrevistas, como instrumento para coleta de dados, permitem obter
informagdes de interesse na investigagcao desta pesquisa. Conforme o pesquisador,
apresenta perguntas orientadas para um objetivo especifico, € possivel identificar
variaveis e verificar hipéteses (Redefor, 2012). As entrevistas foram semiestruturadas
que, segundo Trivifios (1987), enrique a investigagdo ao propor a valorizagdo da
presenga do investigador junto a liberdade do informante. O formato escolhido
permitiu que, ao partir de questionamentos basicos, novas hipéteses pudessem surgir

a partir da experiéncia e linha de pensamento do entrevistado.
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Os questionamentos basicos que iniciam as entrevistam estdo estruturados nos
anexos desta dissertagao e apresentam perguntas para trés grandes grupos de atores
envolvidos na produgao, distribuicdo e consumo do requeijao de prato: produtores,
comerciantes/vendedores, e agentes publicos e privados das instituicbes ou empresas

que estao inseridas no universo do fenbmeno em estudo.

3.4 Plano para coleta de dados

A pesquisa de campo foi realizada por meio de entrevistas semiestruturadas
com os membros do municipio de Lagoinha no estado de S&o Paulo, que configuram
como atores na cadeia produtiva do requeijdo de prato: produtores,
comerciantes/vendedores e gestores publicos e privados. Para realizagdo das
entrevistas foi informado junto a uma identificagao prévia, de acordo com a populagéo
e amostra mencionadas, sobre os objetivos da pesquisa e solicitado interesse em
futura participagao nas entrevistas.

ApOs elaborar a relagdo dos interessados, os agentes contactados foram
informados sobre possiveis datas para os encontros, que foi agendado sob condigdes
de aceitacao dos entrevistados para colaboragao na dissertagdo. Com o agendamento
realizado, as entrevistas foram realizadas mediante a gravagao e futura transcrigéo
dos dados obtidos.

Para realizagao desta dissertagédo, segundo Trivifios (1987) foram elaboradas
perguntas de naturezas diversas tais como descritivas, explicativas, interrogativas,
consequéncias, avaliativas e hipotéticas, para estruturagado das entrevistas, ou seja,
entrevistas semiestruturadas. Conforme o Termo de Consentimento Livre e
Esclarecido (TCLE) existiu beneficios e riscos decorrentes das participagdes dos
entrevistados nesta dissertacdo. Os beneficios consistiram em, ao colaborar para
enriquecer os dados da pesquisa, esta pretendeu demonstrar a importancia social e
econdbmica da produgdo, distribuicdo e consumo do requeijdo de prato para o
desenvolvimento do municipio. Em relacdo aos riscos, fatores emocionais poderiam
incomodar, visto o carater de caracterizacdo de um produto alimentar tradicional e sua
trajetdria histdrica e cultural, e o desgaste fisico durante a entrevista. Entretanto, para
evitar que ocorressem danos, as entrevistas foram agendadas e com duracgao flexivel.

Além, os entrevistados, se necessario, seriam encaminhados ao posto de saude local.
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O projeto foi enviado para aprovacgéo do Comité de Etica da Universidade de
Taubaté, em 24 de fevereiro de 2023, e aprovado em 15 de margo de 2023 (Anexo
A). Apos aprovacdo do Comité de Etica (CAAE 67516722.1.0000.5501 pelo parecer
5.945.238), os questionarios foram aplicados a amostra — atores na cadeia produtiva
do requeijao de prato: produtores, comerciantes/vendedores e gestores publicos e

privados — por meio de entrevista semiestrutura e pessoal.

3.5 Plano para analise de dados

A partir da proposi¢cao metodoldégica, para identificar potencialidades referentes
ao universo de um produto alimentar tradicional no contexto sociocultural do
municipio, foram analisados os dados juntamente ao referencial tedrico para
estabelecer convergéncias e apontar dimensdes e parametros. De acordo com
Richardson (2012), a analise de conteudo é utilizada com objetivo de analisar um
material qualitativo, abordagem desta dissertagéo, e, para tal, € necessaria uma leitura
ampla com funcédo de organizar as ideias e, posteriormente, efetuar a analise dos
elementos.

As ideias apresentadas no referencial teérico foram elencadas para analise dos
dados conforme a evolugao conceitual da dissertacdo. O primeiro conceito elencado
foi de cultura, visto sua complexidade e a relagdo necessaria com o desenvolvimento.
Apds, analisou o conceito de territério a partir das dindmicas socioculturais com foco
no requeijao de prato e seu processo produtivo. Na sequéncia, evidenciou o conceito
das certificagbes de origem, obtencédo e manutengao, bem como as possibilidades dos
signos distintivos territoriais. Por fim, foram destacadas as ideias sobre patrimdnio
territorial com diretriz da dimenséo cultural.

Para analisar o conteudo a dissertacao foi fundamentada nos estudos de Bardin
(2011) e foi realizada em trés etapas: pré-analise, exploragao do material e tratamento
do material juntamente com a interpretacdo. O método de Bardin (2011) foi
selecionado visto que sua proposta explora discursos diversificados. Para o estudo
em questao, que explora desenvolvimento e cultura sendo estes conceitos complexos
e multidisciplinar, a autora entende que o esfor¢co da interpretacdo, ao analisar

conteudos, pode variar entre questdes objetivas e subjetivas.
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Em relagdo ao método de analise de conteudo proposto por Bardin (2011), os

dados coletados através de entrevistas semiestruturadas desta dissertacdo foram

analisados da seguinte forma:

a)

b)

Pré-analise: na primeira etapa foram organizados os dados obtidos pela
pesquisa documental, tais como legislagbes vigentes e decretos, como
também material fotografico e ilustrativo elaborados pelo autor e terceiros,
respectivamente. Os materiais fotograficos foram registrados em dois
momentos: na primeira visita ao municipio para identificagdo dos agentes e
setores envolvidos na producdo do requeijao de prato foram registradas
fotos das casas que vendem os produtos e estabelecimentos comerciais
que possuem divulgacao; e na segunda visita para ilustrar o processo
produtivo do requeijdo de prato. Além, de acordo com 0s grupos
selecionados dentro da amostra mencionada, apds a transcricdo dos
audios, foram organizadas as respostas obtidas com os questionarios
durante as entrevistas semiestruturadas ao destacar as partes dos
depoimentos que articulavam com os conceitos elencados anteriormente.
ApOs a organizagao, os dados foram sistematizados e relacionados com os
conceitos de cultura, desenvolvimento territorial, certificacbes de origem,
signos distintivos territoriais e patriménio cultural. Essa relagao teve como
objetivo criar pardmetros para ajudar na interpretagdo dos dados juntos aos
conceitos refletidos na fundamentagao teorica.

Exploragdo do material: na segunda etapa o material sistematizado e
relacionado com os conceitos da revisdo foi entdo abordado através de
hipbteses tais como:

- Os materiais apresentam aderéncia com os conceitos levantados?

- As entrevistas e documentos confirmam as possibilidades de diagnostico
do produto com potencial para ser um patriménio cultural?

- Os dados obtidos possuem relevancia na configuragdo de um signo
distintivo territorial?

- O requeijao de prato possui identidade territorial e tem potencial para

obtencao de uma certificagdo de origem?
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- As caracteristicas do contexto sociocultural produzidos pela articulacéo de
um produto alimentar sdo positivas nas estratégias para o
desenvolvimento?

c) Tratamento do material: na terceira e Uultima etapa, por meio da
interpretagdo critica, os conteudos foram tratados visando o diagndstico, a
partir do contexto sociocultural do municipio de Lagoinha/SP, do requeijao
de prato e suas contribuicbes para o desenvolvimento local. A ideia central

do tratamento é dar significado aos resultados, e, portanto, valida-los.
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4 RESULTADOS E DISCUSSAO

Os municipios no alto da Serra do Mar no estado de S&o Paulo, dentre eles
Sao Luiz do Paraitinga, Natividade da Serra, Redencao da Serra e Lagoinha, possuem
por habito o consumo de alimentos derivados do leite, e sdo constituidos como
territorios, devido a formacgéo historica e os habitos culturais da regido (Saquet, 2009).
Segundo Ribeiro (2021), a producgao e distribuicdo — parte da cadeia produtiva - do
leite de vaca possui grande importancia em diversos segmentos como o econdmico,
social e politico, e os pequenos produtores em diversas regides do Brasil possuem
representacéao significativa neste contexto.

A Regiédo Metropolitana do Vale do Paraiba e Litoral Norte tem a maior bacia
leiteira do estado assegurada pelo EDR - Guaratingueta (Figura 6), este com uma
producdo de aproximadamente 145 milhdes litros produzidos em 2021 o que

corresponde a 9,2% da producédo estadual (IBGE, 2022).

Figura 6: Mapa dos Escritérios de Desenvolvimento Rural (EDR) do estado de Sao Paulo
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Nos municipios mencionados somente Lagoinha esta no EDR - Guaratingueta,
sendo que os demais estdo inseridos no EDR — Pindamonhangaba, este com

producao correspondente a 6% da produgao estadual. O municipio de Lagoinha, com
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uma populagéo estimada em 2021 de 4.882 pessoas, registrou em 2019 um PIB per
capita de R$12.643,55 e ocupava o 585° lugar no estado de SP, com um PIB municipal
de R$61.902.000,81. Nas atividades econ6micas do municipio destaca-se a
agropecuaria, que corresponde a maior receita R$7.011.000,01, mais que o dobro,
em comparado com industria R$3.168.000,16, estabelecendo no municipio a
tendéncia histérica e cultural para a produgdo agricola, como a produgao de leite
(IBGE, 2022).

Na producdo agropecuaria (produgéo agricola e pecuaria), de acordo com o
Censo Agropecuario 2017 do IBGE, o municipio de Lagoinha conta com 257
estabelecimento agropecuarios dentre eles: lavoura permanente (destaque para
producao de bananas e bergamotas), lavoura temporaria (destaque para producao de
cana-de-agucar e milho) e pecuaria (destaque para producgao leiteira). Ademais, outra
informacéo relevante, € o que o numero de pessoas ocupadas no campo € com
relagdo de parentesco com o produtor (475 contra 251 sem parentesco), demonstra o
vinculo da comunidade local com o territério em trajetéria histérica e pertencimento.

A trajetoria de ocupagdo nas zonas rurais e espagos com construgdo de
identidades especificas, conforme destacado, é apresentado por Vitrolles (2013) na
expansdo da agricultura e desenvolvimento do Brasil. Os diferentes espacgos
ocupados podem produzir produtos alimentares de vinculo com a origem e, portanto,
possuem potencial para certificagbes como as Indicagbes Geograficas. A ocupagao
de um espacgo geografico € o conceito de territorio apresentado por Santos (2007)
sendo este local fundamento do trabalho e de trocas, portanto, assegurando uma
identidade.

Com foco nesta pesquisa, a caracterizagdo da pecuaria em Lagoinha
compreende a seguinte relagdo do efetivo rebanho por ordem decrescente de cabecgas
animais: bovinos 21.125, galinaceo 14.000, equino 695, suino 600, ovino 180, caprino
80, bubalino 37. Do valor de cabecgas de animais bovinos informados, 5.900 vacas
ordenhadas totalizaram 11 milhdes litros de leite produzidos, com 7,5% da produgéo
da EDR - Guaratingueta. Conforme os dados, maior destaque para a criagdo de
bovinos e na produgdo leiteira, demonstrando a forte contribuicdo do setor nas
atividades econémicas do municipio.

A atividade leiteira na EDR mencionada demonstra a capacidade do setor para

o desenvolvimento regional, pois segundo Pellin (2019), este desenvolvimento parte
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de uma relagdo endogena, onde € necessario a participagao dos diversos atores para
mobilizar os ativos regionais. A importancia econémica no desenvolvimento, o
crescimento econdmico, foi durante muito tempo fator fundamental e considerada a
principal premissa nas discussdes (Prata, 2015). No entanto, o desenvolvimento
atualmente é percebido pelo bem-estar gerado em demais setores, como cultural,
politico e social (Sachs, 2005; Vieira e Santos, 2012).

A producdo leiteira no Brasil segue a regulamentacdo do Ministério da
Agricultura, Pecuaria e Abastecimento - MAPA e, visto o produto alimentar objeto
desta pesquisa, a Instru¢do Normativa n°77/18 estabelece os critérios para producgao,
acondicionamento, conservagao, transporte, selegdo e recepgao do leite cru (Brasil,
2018). O MAPA, através de portarias e instrugbes normativas, regulamenta os
diversos tipos de leites e seus produtos derivados como o doce, a manteiga, o creme
de leite, a nata, os diferentes tipos e queijos e o requeijao, este, regulamentado pela
Portaria n°359/97.

Segundo o MAPA, na portaria mencionada, o requeijao € um produto “obtido
pela fusdo da massa coalhada, cozida ou ndo, dessorada e lavada obtida por
coagulagao acida e/ou enzimatica do leite opcionalmente adicionada de creme de leite
e/ou manteiga e/ou gordura anidra de leite ou butter oil” (Brasil, 1997, p.43). A mesma
portaria traz a diferenciagao entre o requeijdo e o requeijao cremoso, este deve,
necessariamente, ter adicdo de creme de leite e/ou manteiga e/ou gordura anidra de
leite ou butter oil.

O requeijao em pesquisa € classificado como requeijao cremoso e €
considerado um Queijo Artesanal Brasileiro, conforme publicagdo da EMBRAPA em
parceria com o MAPA e o SEBRAE (2021). Devido sua cremosidade, a depender do
produtor (Imagem 1), textura com maior grau de maciez — produto 01, ou menor grau
de maciez — produto 02, o requeijao é servido em recipiente fundo que Ihe confere o
nome especifico, requeijao de prato, e uma identidade estética propria (Imagem 2). O
nome do produto esta diretamente ligado a histdria local e as praticas contidas no
processo e cadeia produtiva. Visto a cremosidade, faz-se necessario um recipiente
que comporte a estrutura do alimento para sua distribuicdo e consequentemente

venda.
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Imagem 1: Texturas do requeijao de prato de Lagoinha/SP

-

¥ Produto01 . Produto 02

Fonte: Autor

Os relatos dos entrevistados nos trechos destacados a seguir informam que o
requeijao, de consumo frequente entre os moradores e enraizado da cultura alimentar
local, eram vendidos no recipiente que Ihe confere o nome. O entrevistado G destaca
que “antigamente o requeijao era vendido em pratos de agata” e além da questao de
acesso ao tipo de prato da época e a reutilizagdo do material, o requeijao considerado
“artesanal era mais consistente”, segundo o entrevistado |, o que demonstra a
necessidade de utilizacido de tal utensilio. Apesar de manter a forma de apresentagao,
atualmente o produto € vendido em pratos descartaveis de baixo custo, que pode ser
devido a grande quantidade vendida, mas que, segundo o entrevistado G, “seria legal
oferecer o prato de agata” para agregar valor e explorar o patriménio como estratégia
de marketing.

As diferentes texturas estdo diretamente ligadas ao tipo de leite utilizado, as

proporgdes da receita e ao modo de preparo do produto. Neste sentido, podemos
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analisar o produto pela perspectiva da relagao entre cultura e territorio, visto que, o
espaco de criacdo do animal interfere na qualidade do leite, e o saber fazer como
manifestagédo cultural interfere no conteudo do produto, ainda que os ingredientes
utilizados sejam os mesmos (Bruch, 2011). No entanto, a forma é parecida, o que
demonstra uma unidade em relagdo ao produto alimentar tradicional. Em relacédo a
forma, o entrevistado G apresenta ser essa uma das diferenciagbes do produto de
Lagoinha ao alegar que por exemplo em Cunha, cidade vizinha, “se utiliza recipiente

mais quadrado”.

Imagem 2: O Requeijao de Prato de Lagoinha/SP

— =

Fonte: Autor

Além da forma, outras questdes relevantes foram atribuidas pelos entrevistados
sobre as caracteristicas exclusivas, e, portanto, excepcionais segundo Vieira (2008)
do requeijdo de prato de Lagoinha. Apesar do produto ser encontrado em outros
municipios da regido, ele pode ser diferenciado e, portanto, auténtico (Jokilehto,
2019). Diferenciado no sentido do processo pois “muitas outras localidades foram

industrializando” conforme informa o entrevistado F, que também alega fatores
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naturais “...questao do clima, ndo esta no extremo da altura e nem na proximidade
com o mar, uma localidade e temperatura muito agradavel para os animais, na
producao de leite...”.

A diferenciag&o do produto também é constatada a partir da formagao historica
e cultural da regido, que configura um fator de identidade ao produto e distingue dos
demais produzidos na regidao. Para o entrevistado G, a importancia reflete na
quantidade produzida em Lagoinha, para o qual “nas cidades vizinhas tem grande
produtores de qualidade, mas n&do tem quantidade, a producdo € muito pouca”. O
entrevistado | reflete sobre a apropriacdo do requeijao de prato, e sua valorizagao ao
identificar que “o povo de Lagoinha nao deixou que outras pessoas abragassem” esse
bem coletivo. Essa relagcao de pertencimento pela apropriagao do requeijao conecta a
comunidade ao territério através da identidade coletiva, que € resultado da cultura
(Geertz, 2008; Santos 2007).

O requeijao de prato € um produto derivado do leite e fortemente ligado a
dinamica sociocultural da cidade de Lagoinha, no estado de S&o Paulo. E um produto
consumido regularmente pela sociedade e pelos turistas que frequentam o local.
Todas os entrevistados nos grupos selecionados citam o consumo do requeijao de
prato comum na familia e recorrem as lembrancgas de infancia quando questionados
sobre o primeiro contato com o produto. Portanto, se o requeijado como alimento
tradicional representa desde a infancia as relagdes socioculturais e o contexto local €
representado pela cultura, esta é essencial e deve ser considerada, segundo Sachs
(2005), nos projetos de desenvolvimento.

E dificil mencionar a data precisa de origem deste produto, pois, conforme
alega o entrevistado G “a parte da cultura € uma tradicdo de antigamente e passa de
pai para filho e vo para neto”. Para fins desta pesquisa, a data mais antiga apresentada
na coleta de dados remete a segunda metade do século XIX, e, portanto, o produto
pode ser considerado de trajetoria centenaria. Neste sentido, o territério ocupado e
transformado durante a historia possui uma identidade — a identidade territorial,
resultado da construgao social marcada pela relagéo espacgo e tempo (Davel e Santos,
2018).

O processo de produgao do requeijao comega na escolha do tipo de gado e na
fonte de alimentacdo dos animais, que vai impactar na qualidade do leite. Conforme

consideragdes dos entrevistados, destaque sobre o gado ao informar que “para girar
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a massa tem que ser gado mestico, se ndo, ndo tem retorno” e outro sobre
alimentacao “depende do que a vaca come, se tiver comendo farelo e capim ruim, ndo
rende”. Vale ressaltar que essa preocupagao vem dos produtores que possuem gado
préprio, enquanto outros, possuem o costume de comprar leite, desde que a fonte seja
confiavel. Neste sentido, a relagdo de confianga entre os agentes da comunidade local
€ constantemente fortalecida.

Uma vez ordenhado o leite, o fluxograma abaixo demostra o processo de

producao do requeijao de prato de acordo com as principais etapas:

Figura 7: Fluxograma das principais etapas de produgao do requeijao de prato

1.Leite Cru

2.Coalhada Coalho
Natural Quimico

3.Desnatamento
|
4.Fervura
I
5.Desoragem

6.Lavagem da
massa
I
7.Cozimento do
requeijao

8.Empratamento

Fonte: Autor

A partir do fluxograma apresentado, o processo de producéo do requeijao de
prato é descrito e ilustrado da seguinte forma:
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1. O leite ap6s a ordenha é reservado em latbes/galdes previamente

higienizados.

Fonte: autor

2. A forma de coalhar o leite pode variar em dois processos: a coalhada
natural (foto) onde o leite € deixado em repouso durante o tempo
necessario a variar conforme a temperatura, podendo durar até 3 ou 4
dias. E a utilizagdo do coalho quimico, onde o leite coagula em poucas
horas.

Fonte: autor
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3. Retirada da nata/gordura do leite, que sobe a superficie durante o

processo de coagulagao da massa.

Fonte: autor

4. A fervura acontece apés a coalhada ser retirada do latdo/ e levada ao
fogo, para estruturar melhor os granulos formados durante a

coagulagao.



Fonte: autor

5. A dessoragem separa o soro da massa, que sera processada até o

produto final.

Fonte: autor

64
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6. A lavagem da massa com leite fresco € necessaria para redugao da

acidez, que acontece durante o processo de coagulagao.

Fonte: autor

7. O processo de cozimento da massa, apos lavada, comecga com adigcao
de sal e leite e finaliza com o ponto desejado.

Fonte: autor
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8. O empratamento é realizado em recipientes descartaveis, que serao

distribuidos para comercializacao.

Fonte: autor

O fluxograma e o processo descrito representam as principais etapas no
processo de produgédo do requeijdo de prato, porém, algumas alteragdes podem
acontecer de acordo com as proporgdes das receitas e modo de fazer de cada
produtor. Por ser um produto historico e cultural realizado em grande parte nas rogas
e zona rural, a variagao torna-se essencial, visto sua relacao direto com o territério, a
lida no campo e as intempéries de cada produtor. A produg¢ao em diversas localidades
€ destacada na fala do entrevistado F “a familia inteira Lagoinha é criada na cidade e
nos campos”. A cultura de produg¢do do requeijao no territorio estudado, a cidade de
Lagoinha, ao ser valorizada € um vetor propulsor do desenvolvimento (Pitombo, 2016;
Vecchiatti, 2004).

A importancia da produgao do requeijao de prato vai além da trajetoria historica
e foi destacada por todos os entrevistados com impacto em outros setores da
sociedade. No setor social a entrevistada E alega que “existem familias que se reinem
para fazer o requeijao, € um momento de convivio social”, e segundo Tilio (2009) a
sociabilidade € um reflexo da cultura, e neste sentido, o entrevistado H informa ser
“‘um costume da roga” e que “todo pessoal antigo produz”. O costume acerca do

requeijao de prato demonstra sua relagdo com o conceito de cultura, visto que nos
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trechos destacados, a memoria coletiva € mantida socialmente desde os antigos
(Morgado, 2014; Laraia, 2001).

Na questdo cultural, além do valor material que exprime no produto como a
relagdo do homem com a terra, na transformacéo do leite em seus derivados e no
modo de fazer especifico local, pode-se destacar o valor simbdlico na fala da
entrevistada E ao admitir que “o requeijao tem ligagdo afetiva com as pessoas’.
Seguindo no sentido do valor imaterial o entrevistado F afirma que na sua familia “era
um momento unico, que tinha todo um ritual para fazer o requeijao” e que “todo
lagoinhense tem isso rico na vivéncia afetiva”. Para Flores (2006), as construgbes
simbdlicas s&do construidas a partir do territorio. Além, o entrevistado | afirma que “tem
um segredo, os mais antigos falavam...quando for fazer o requeijdo nédo pode ter
ninguém ali falando, barulho” e é corroborado pelo entrevistado H que diz “tem mulher
que vai fazer o requeijao que n&o pode falar’ e pela entrevistada C informando sobre
seu processo de produgao ja que “o requeijao € quieto e sem estresse, por isso, eu
faco a noite”.

Durante as entrevistas, os dados coletados demonstram algumas possiveis
diferengas dentro do processo de produg¢ao do requeijao. Ao acompanhar as etapas
de producao descrita e os relatos dos entrevistados, a primeira diferenca aparece na
escolha do gado e sua alimentagdo, conforme ja mencionado. Enquanto o
entrevistado A prefere usar gado mestigco e pasto, visto obter um leite “mais gordo”, o
entrevistado B cria animais de raca selecionada com mais rendimento de leite e o
balanceamento da alimentacdo com racado selecionada. Essa escolha ira impactar
diretamente na qualidade do leite, principalmente, em termos de rendimento durante
o processo. A variagao das ragas bovina pode ser interpretada pelo hibridismo cultural
mencionado por Canclini (2001), que reflete sobre os impactos da globalizagéo e das
misturas culturais. Além, o autor demonstra como a colonizagéo explorou a realidade
local, e neste sentido, reflete na ocupacao do territério estudado, o alto da Serra do
Mar.

Na segunda etapa, aparece a diferenga mais significativa dentro das principais
etapas. A escolha do método de coagulagao esta diretamente ligada a duas questdes
centrais: o gosto e consisténcia do produto, e o tipo de método adotado, que pode ser
caracterizado segundo o entrevistado | entre “tradicional” e “atual”. Para o entrevistado

| o método tradicional ou tipico estd ancorado na produgao artesanal historica e
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vivéncia dos moradores na zona rural: “tem a forma tipica, bem artesanal, que o
pessoal da roca faz pra si, a familia tem vontade de comer e tem leite, e a dona da
casa deixa o queijo coalhar e ela faz o requeijao”.

Nesta colocacgéo percebe-se a importancia da produgao de leite na regido, e o
contraponto com a pecuaria leiteira de maior expressdao e que tem vinculo
mercadoldgico. Ainda, segundo o entrevistado F sobre o histérico da cidade informa
que “é mantida através da agricultura familiar, da pecuaria leiteira, agricultura e
plantio” e na relacdo entre a producido artesanal e pecuaria leiteira adverte que “o
produtor tem pouco leite, e para consumo proprio. Vivem na roga, mas nao da pecuaria
leiteira”. Ou seja, a produgéao de leite pode, ou ndo, estar atrelada a pecuaria leiteira,
e nao necessariamente obedece a uma relacdo mercadologica e de interesse
econdmico exploratério, que sera discutido adiante.

O método considerado atual, em contrapartida com o método tradicional, utiliza
o coalho quimico no processo de coagulagdo da massa. Ao utilizar o coalho quimico,
declara a entrevistada C que “hoje em dia ja faz com o coalho para acelerar o
processo” de produgéo do requeijao e adverte que “o requeijdo ndo tem gosto”. Essa
aceleracado corresponde em primeiro momento as diferengas de caracteristicas de
qualidade, como sabor e textura, entre os produtos. Entretanto, o feitio acelerado do
produto pode ser justificado pela demanda de mercado e a agitagao da vida urbana
contemporanea em contraposicdo aos modos de vidas tradicionais. Conforme os
entrevistados o feito no método tradicional “¢ um pouquinho mais azedo, o gostinho
mais azedo que é do leite azedo” segundo a entrevistada L e ao referir a produgao
artesanal, segundo o entrevistado | “ele era mais consistente”; enquanto feito pelo
meétodo atual “ficava mais suave e era mais mole, mas parecido com o requeijao de
copo tradicional’.

Apesar da diferenga entre os dois métodos, o produto em si € unico e, portanto,
o reconhecimento do que o requeijao de prato abrange os diferentes métodos de
producao e perfis de caracteristicas de qualidade. A discussao pertinente relatada
pelos entrevistados tem fins mercadologico e uma possivel obtengdo de selo que
possa reconhecer métodos e processos especificos, como as Indicagbes Geograficas,
discutidas dentro desta dissertacdo. No entanto, os selos de certificagdes valorizam
também o contexto sociocultural e preservagao das tradigdes (Sobrindo; Guedes;

Castro, 2019). Para os entrevistados | e A, respectivamente, o produto artesanal deve
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“ter preco mais elevado” e visto que no método atual “ele faz na hora”, entdo “ele pode
vender mais barato”. Para a entrevistada L, que possui comércio local com grande
demanda do produto, os dois tipos tém procura, ainda que o mais vendido atualmente
seja do modo tradicional.

Na terceira etapa da producgao, a retirada da nata do leite que, consiste na
separagao da gordura do leite antes do processo de cozimento da massa, pode-se
destacar que a nata sera utilizada para producéo de outro produto de muita estima, a
manteiga. Eventualmente a nata é retirada apds a fervura da coalhada, conforme
relato da entrevistada C e o relato do entrevistado B que “ndo usa a nata, mas tem
gente que usa” no processo de produgado. A manteiga costuma ser vendida juntamente
com outros derivados do leite, como o queijo frescal e o préprio requeijao. Além, o uso
da manteiga é usual em doces e bolos.

A fervura, na quarta etapa, ajuda na estruturagdo dos granulos de coalhada e
garante a cocgao do alimento de forma a garantir a qualidade do produto. Com os
granulos bem formados, a massa pode ser dessorada na quinta etapa com melhor
facilidade e eficiéncia, e ajuda na eliminagdo do soro, visto que 0 mesmo concentra
grande parte da acidez durante o processo. O soro é utilizado na alimentagdo dos
animais, criando um ciclo que ajuda na sustentabilidade e rentabilidade no processo.

Uma parte conveniente no processo € a etapa da lavagem da massa, feito com
leite fresco, o chamado “leite doce” pela entrevistada D. No entanto, em alguns casos,
o produto & lavado com agua conforme exposto em apostilas de orientagéo relatado
e advertido pela entrevistada D: “e vai lavando a coalhada para tirar com 0 azedo com
leite, na apostila que tenho é com agua, e ndo rende com agua”. E confirmado pelo
entrevistado B “minha avo ensinou a lavar com agua, ndo precisa, pois o leite que
coloca ele coalha”. Na fala dos entrevistados € possivel perceber o aprimoramento do
processo via saber popular, pois, ao lavar com leite, contraria a norma técnica exposta
por apostilas e/ou cartilhas.

Na etapa n° 7 onde ocorre o cozimento da massa, € notdrio, além de todas as
outras etapas, como o saber fazer enraizado na cultura alimentar local e passado entre
as geracgoes contribui de forma significativa nas caracteristicas do produto. A fala dos
entrevistados exemplifica a heranga adquirida, conforme Claval (2007), como nos
trechos “aprendi com minha tia, raspando a panela”, “aprendi com méae, que aprendeu

com mae e vai passando” e “desde crianga, minha mée fazia”, falas dos entrevistados
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C, A e B, respectivamente. A quantidade de sal e a dosagem do leite sdo
conhecimentos adquiridos ao longo da trajetéria produtiva do requeijao e habilidade
desenvolvida de acordo com a receita de cada produtor. Além, entrevistados afirmam
que existem produtores que utilizam amido e farinha de trigo dentro da formulagao. O
ponto ideal de cozimento (Imagem 3) € percebido através de diversos sentidos, como
o visual sugerido pela entrevistada D como “esticar a massa”, o sabor, o tato “na

medicado da temperatura correta” conforme relato do entrevistado A e a audigao.

Imagem 3: Processo de cozimento da massa do requeijao de prato

Fonte: Autor

A etapa final consiste no empratamento, onde o requeijao é divido de acordo
com o peso que o produtor pretende vender, e pode variar de produtor mais, que em
média, contém entre 500 e 700 gramas conforme mencionado pelos entrevistados.

Na primeira identificagcdo realizada no municipio, conforme metodologia
apresentada para a pesquisa de campo, pode-se observar que a venda do requeijao
de prato é divulgada de forma categorica nas casas dos moradores locais (Imagem 4)
e nao somente explorado pelo comércio local. As entrevistas realizadas apresentam
a tendéncia historica na venda do requeijao de prato pelos morados diretamente ao
publico. Para o entrevistado H o processo nasce de uma solugdo visto que “toda
cidade que tem zona rural, o leite que sobra coalha e vira requeijao”, somado a
necessidade de renda conforme mencionado pelo entrevistado D “as vezes, quando
a pessoa encomenda, ja cheguei a vender...ai eu vendia assim, nas casas” e a

configuragdo da comunidade rural que beneficia a venda para os vizinhos.
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Imagem 4: Divulgacao da venda do requeijao de prato na casa dos moradores locais.

AQUiTEM[L
 QUENOE
REQUEiJAQ
DE PRATO |
e —

©1299708-8032

Casa 02

Fonte: Autor

Observa-se nas imagens que a divulgagédo da venda do requeijao é elaborada
de forma aleatdria pelos moradores, ndo existindo referéncia padronizada de imagem
ou elemento textual que agregue de forma coletiva uma identificagdo com o produto.
No sentido de prevaléncia para uma identidade visual do produto, ainda que n&o tenha
um padrao verificado, o entrevistado B informa que desenvolveu um logotipo junto ao
Sebrae para seu produto. Entretanto, € possivel notar que junto com a venda do
requeijao de prato outros produtos s&o fornecidos, como a manteiga caseira e o queijo,
demonstrando que a visibilidade de um produto tradicional e reconhecido colabora na
articulagdo mercadoldgica de outros produtos agroalimentares (Pecqueur, 2006).

A perspectiva do desenvolvimento local, a partir do requeijao de prato como um
produto alimentar contributivo, pode ser evidenciada pelo elo estabelecido entre os
diferentes atores inseridos na cadeia produtiva deste alimento. Entre esses atores, os

comerciantes locais tém grande participagdo nas atividades econémicas e usam o
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requeijao para, além de proporcionar fluxo de vendas aos produtores locais, oferecer
o produto como estratégia mercadoldgica e possibilidade de degustagao aos visitantes

— em forma natural ou a partir de outros produtos (Imagem 5).

Imagem 5: Utilizagdo e venda do requeijao de prato pelos comerciantes locais.

I

L0550 cardapio
especfalcom
o REI da cidade:
o 4radicional
Requeijae de

de Lagoinlaa?

Ty

-/

Comerciante 01 ' . Comerciante 02
7/

Fonte: Autor

O comércio local apresenta diferentes tipos de estabelecimentos que vendem
0 requeijao de prato. Na exploragéo foram identificados: padarias, supermercados,
mercearias, lanchonetes e mercadinhos. Além dos comércios fixos, comerciante 01,
o comerciante 02 é feirante e expdes seus produtos na Feira do Produtor Rural e
Artesanatos. Por ser um produto agroalimentar e de vinculo com o campo, a feira livre
€ uma oportunidade para, além de vender o requeijao, os pequenos produtores
exporem os demais produtos cultivados. Segundo a entrevistada D, a possibilidade
de vender na feira € um incentivo, e ajuda de forma significativa nas vendas e para a

entrevistada C, o cadastro dos feirantes possibilitou uma melhor estrutura pois
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“antigamente vinha com a mesinha”. Esses beneficios estendem-se aos
consumidores, que possuem acesso aos alimentos frescos e de melhor qualidade.

Outros produtos que possuem forte ligacdo com o requeijao de prato é o café
e o milho, este na sua forma mais consumida no local, a farinha de monjolo. A forma
mais tradicional de consumir o requeijao é utilizando os dois produtos mencionados
(Imagem 6). A preferéncia comum por esse consumo tipico local, de misturar os
ingredientes de maneira peculiar, representa o conceito de cultura alimentar defendia
por Montanari (2008), para o qual as relagbes humanas balizam as identidades
coletivas. Primeiro coloca-se algumas colheradas do requeijdo no fundo do copo,
depois enche com café deixando um espacgo para completar com a farinha. Entretanto,
outras formas foram relatadas durante as entrevistas, entre elas “eu passo o requeijao
na farinha e tomo o café”, “geralmente gosto de passar no pao”, “sé com leite, a farinha
e o leite”.

Imagem 6: Modo tradicional de consumir o requeijao de prato

A

Fonte: autor

Além da perspectiva histérica, cultural e social mencionada, o setor da
economia é acelerado através do requeijao de prato. Para os entrevistados o produto
‘movimenta a economia” e “serve como renda extra para as familias”. Pode se

considerar alguns fatores pertinente a esse segmento como a geragao de renda aos
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produtores e consequentemente ao comércio local, a possibilidade de atrelar o
produto a cultura ardua e trabalhosa do campo, a alternativa para agregacgéao de valor
na cadeia produtiva do leite, e o desenvolvimento do turismo (Davel e Santos, 2018;
Miguel, 2021).

E constante na fala dos entrevistados que a oportunidade de aumentar a renda
esta presente desde a produgdo dos mais antigos e tem aumentado, visto a
popularidade que o requeijao de prato esta alcangando. Por ter uma bacia leiteira de
forte expressao na regido (IBGE, 2022), os produtores costumam vender o leite para
cooperativas. No entanto, nem sempre é vantajoso esse tipo de mercado, e o
requeijao de prato é uma forma de agregar valor ao leite. Segundo o entrevistado | “as
cooperativas ndo subiam o valor litro do leite, e comegaram a perceber que agregava
valor, faziam a cota e quando sobrava leite fazia o requeijao” e para o entrevistado G
“os produtores que tiravam somente o leite que n&o é valorizado pela cooperativa, ele
passa a ser valorizado no requeijao”. Desta forma, o produtor rural consegue atrelar
sua forga de trabalho a uma remuneragéo mais justa, pois, ao proteger um produto
tradicional, agrega valor ndo somente ao produto, mas assegura a dignidade do
homem no campo. Além, a valorizacdo do produto influencia na venda pelos
comerciantes, que também sao beneficiados dentro da cadeia produtiva.

No ambito econémico, o requeijao tem impacto no setor do turismo e foi
destacado pelos entrevistados essa amplitude. Se o local “faz parte do antigo caminho
do ouro Paulista, Taubaté para Paraty e teoricamente Lagoinha surgiu no inicio, uma
cidade primaria”, conforme aponta o entrevistado | e prevé seu reconhecimento o PL
94/2023 (ALESP, 2023), o turismo surge como possibilidade para uma cidade
caracterizada historicamente pela passagem. Para a entrevistada E “o requeijao de
prato traz bastante movimento para o turismo”, e, portanto, evidenciar este produto
ajuda na propagacéao do turismo e, consequentemente, na perspectiva econémica do
municipio.

Ao explorar os ambitos do turismo, a gastronomia é uma fonte de conhecimento
que ajuda expandir as possibilidades dentro do setor e tem forte potencial para
valorizar produtos alimentares, corroborando a ideia de Carneiro (2003), ao afirmar a
importancia da alimentagao nos processos culturais. Ao tratar do requeijao de prato,
a entrevistada E afirma que “ele é o carro chefe na nossa gastronomia, de extrema

importancia® e o entrevistado G informa que “hoje ndo tem um restaurante que
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trabalha com isso”. No entanto, apesar de poucas, algumas padarias utilizam o
produto de formas variadas, como na imagem 5. A variedade nos tipos de requeijdes
pode ser uma estratégia para fomentar o consumo do produto nos estabelecimentos
gastronémicos, que sdo visados pelos turistas. Ainda segundo o entrevistado G “o
requeijao tem varios tipos, por mais que sejam vizinhos de cerca” e que, ndo basta ter
um bom produto, mas que “que falta capacitagcao aos cozinheiros”.

Outros agentes importantes na analise do requeijdo de prato e sua
contextualizag&o sao os gestores publicos e privados. As estratégias para divulgagéo
e reconhecimento do produto sdo perspectivas para agdes coletivas que estimulem a
valorizagdo da identidade cultural (Bolafio, 2015; Prata, 2016). Ao agregar as
iniciativas publicas e privadas em torno de um bem cultural comum, é possivel
aumentar a eficacia do processo. Em Lagoinha essa interacdo ainda & pouco
valorizada e tem motivos na formacgdo histérica conforme mencionado pelo
entrevistado | que “a cidade surgiu na época do coronelismo, entdo aqui tinham duas
vertentes ou prefeitura e “coronéis” ou os padres” e desta forma “a cultura do
individualismo ainda prevalece, as pessoas tém medo dos outros ocupar seu espago’.
Para a entrevistada C, o motivo esta justificado por outra questdo mais atual e afirma
“nao € que a gente ndo é unido, mas cada um tem seu afazer”. No entanto, espagos
colaborativos surgem como proposta a revisao desse comportamento, como a Feira
do Produtor Rural e a radio comunitaria Nova Vale. Ademais, surgem como proposta
pela entrevistada E o0 mapeamento e “cadastro” dos produtores de requeijao de prato
‘para montar uma associagao” e a entrevistada L sugere organizagado e unidao da
sociedade civil e questiona: “é fazer reunides?”.

Entre os relatos colhidos pelos entrevistados, a divulgacdo do requeijao de
prato teve seu inicio no Festival Revelando Sdo Paulo, que aconteceu em 2007 na
cidade de S&o José dos Campos. Entres outros meios de divulgagdo, podemos citar
as matérias gravadas para canais televisivos como a Vanguarda em 2013 e o Sincovat
em 2014, videos divulgados em canais das plataformas digitais como o Chico Abelha
no Youtube em 2016 e materiais de audiovisual publicados nas redes sociais
atualmente, como o Portal Lagoinha no Instagram. Em 21 de outubro de 2022 foi

realizado o 1° festival (Figura 8) com foco central no requeijao de prato.
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Figura 8: Divulgagéo da Festa do Requeijao de Prato

FESTA DO REQUENAO DE PRATO

DE 21 A 23 DE OUTUBRO DE 2022

- Abertura das Banracas : -Feira do Produtor Rural
- Missa Sertaneja e Arfesanatos
-Felia de Rels e do Divino - Abertura das Bdrracas
- Show: Lia Margues - Conecurso ' Melhor Receita
com Requeijce de Prate’
- Soca Ploo - Cantiga do Brao
- Feiter do Produtor Rural - Aprasentacoes Culturais
e Arfesanatos (Dancas do Sabao, Carangueijo,
- Aberfura das Barracus Sao Geongalo e Catira)
- Grupo Crianca Feliz - Violeiros de Lageinha
- Gilupo Benedita Amorim
- Projeto/GURI
-Show: Paranga

ApoIO

/i Lagoinha

Fonte: Portal Lagoinha

Entretanto, depoimentos dos organizadores e participantes, apesar de
reconheceram a iniciativa como boa proposta para valorizagdo do requeijao de prato
e principalmente uma atividade atrativa para o turismo e a econémica local dentro do
calendario de eventos, apontam algumas dificuldades e pontos de melhorias.
Segundo a entrevistada E o movimento foi grande e além do esperado, demonstrando
a potencialidade deste tipo de acdo. Ja o entrevistado H afirma que “faltou reuniao de
alinhamento” e ndo adianta somente estimular as festividades. Para os entrevistados

o aprendizado que fica da primeira edicdo € a necessidade de apresentar uma

organizagao e planejamento condizente com a participagdo social e popular, e



77

principalmente dos atores diretamente ligados ao requeijdo como os produtores e
comerciantes.

Devido sua importancia historica e cultural, no dia 1° de fevereiro de 2021, o
requeijao de prato foi reconhecido pela Prefeitura Municipal como Patriménio Cultural
Imaterial de Lagoinha (Figura 9). Esta estratégia colabora para a protecdo dos
recursos do territério, sendo que esses recursos/ativos, possuem capacidade para
serem patrimonializados (Prats, 2005). Neste sentido, o requeijao de prato pode ser
considerado um recurso, € uma vez reconhecido, é ativado por sua notoriedade. O
IPHAN ¢é o principal 6rgao responsavel para gestao do patriménio cultural brasileiro,
entretanto, a Lei municipal possibilita o reconhecimento fora da gestdo nacional e
ajuda na protecdo de um bem coletivo. Além, o préprio IPHAN reconhece as
dificuldades na distribuigdo das politicas publicas de salvaguarda em cenario nacional
(IPHAN, 2014).

Figura 9: Divulgacao do requeijao de prato como Patrimdnio Cultural Imaterial de Lagoinha

matenicl de Lagoinha

A% PREFEITURA
MUNICIPAL
DE LAGOINHA

Fonte: Prefeitura Municipal de Lagoinha.
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Os produtos alimentares tradicionais com forte relacdo identitaria podem ser
referenciados na composicdo dos patrimbnios locais e devem ser preservados. O
patriménio estabelece um usufruto coletivo protegido e valoriza as dindmicas
socioculturais. Para os entrevistados, o requeijao de prato possui caracteristicas
condizente com um patrimdnio cultural. A declaragdo da entrevistada C “a gente ta
virando um patriménio” juntamente com a afirmagao do entrevistado | “valorizar o
requeijao € valorizar o que o povo €” demonstra e nogdao de pertencimento e
identidade que o requeijdo como patriménio cultural pode trazer. Além, os patrimoénios
sdo ferramentas de desenvolvimento quando alicergados em estratégias
socioecondémicas.

O requeijao de prato, produto alimentar tradicional de consumo frequente no
municipio de Lagoinha, foi estipulado pela Lei n® 1077/21 (Anexo 1) como Patriménio
Cultural Imaterial da cidade de Lagoinha (Lagoinha, 2021). Ap6s a promulgacao da
referida lei, o municipio articulou nova proposta para valorizar o requeijao de prato em
ambito estadual. Através do Projeto de Lei n° 578/21 (Anexo 2) que declara o
municipio de Lagoinha como a “Capital do Requeijado de Prato” no Estado de Sao
Paulo (ALESP, 2023). O PL esta em analise pela Comissédo de Constituigdo, Justica
e Redacao e apresentou parecer favoravel a aprovagao em 14 de margo de 2023
(ALESP, 2023).

A lei promulgada sobre o requeijao de prato dispde sobre informagdes
essenciais para analise do produto quanto ao seu potencial para certificagdes de

origem e sua articulagdo com as dindmicas socioculturais.

Art. 1° - Fica estipulado o Requeijéo de Prato, alimento que expressa
um modo de preparo alimentar tipicamente lagoinhense, como
patriménio cultural imaterial da cidade de Lagoinha de forma a garantir
e proteger este produto em seu valor cultural e turistico, ensinado de
geragcdo em geracgao, produzido e comercializado por produtores de
leite deste municipio (Lagoinha, 2021).

A Lei, no art. 1° citado, estabelece um conhecimento passado de geragao em
geragao, ou seja, os elementos culturais que s&o construidos nas relagdes sociais
aderem ao conceito moderno de “cultura vivida” apresentado por Williams (1992) e ao
retratar o consumo de leite e sua producgao fazem articulagdo com as culturas hibridas
(Canclini, 2001), visto que o leite € um alimento do velho mundo. Outro ponto
destacavel do artigo € o alinhamento com o conceito de cultura selecionado para esta
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dissertagdo que, segundo Claval (2007), s&o valores e saberes acumulados e
transmitidos em forma de heranca.

O sancionamento da referida Lei, ao estabelecer o requeijao como patriménio
de Lagoinha, delimita o territorio e a sociedade em questdo, contribuindo no
entendimento segundo Miguel (2021) que a articulag&o entre cultura a patriménio &
determinante nos fluxos econémicos. Da mesma forma, ao entender a cultura como
dimensao do patrimbnio territorial, sua ativagcao através da referida Lei constitui
estratégias ao desenvolvimento (Dallabrida, 2020).

Na continuidade da Lei o artigo 2 descreve as finalidades de estabelecer o
requeijao como patriménio imaterial em seus diversos aspectos. Ao analisar o artigo
mencionado percebe-se sua consonancia (incisos e componentes) com a proposta
metodoldgica para mensuragdo do patriménio cultural apresentada por Carniello,
Santos e Pimenta (2021).

Art. 2° - O requeijao de prato como patriménio imaterial de Lagoinha tem por
objetivo:

| — Ser um produto turistico.

Il — Fomentar, promover e divulgar o requeijao de prato como produto
turistico.

Il — Valorizar o requeijao de prato visando sinalizar alternativas de
desenvolvimento para um turismo cultural gastronémico.

IV — Oportunizar a geragao de renda por meio de um produto alimentar.

V — Proteger um modo de fazer alimentar como riqueza cultural.

VI — Incluir a nova geragao nos processos culturais da cidade.

(Lagoinha, 2021)

Quadro 2: Relagéo dos incisos do Art.2 da Lei n°1077/21 com os componentes da dimensé&o cultural
do Patriménio Territorial.

Incisos

Componentes

| — Ser um produto turistico.

Valores codigos e conduta; Economia criativa.

Il — Fomentar, promover e divulgar o requeijao de

prato como produto turistico.

Valores coédigos e conduta; Manifestagdes

Culturais; Economia criativa.

Il — Valorizar o requeijao de prato visando
sinalizar alternativas de desenvolvimento para

um turismo cultural gastronémico.

Valores cédigos e conduta; Saberes e fazeres da

cultura; Manifestagdes Culturais; Economia

criativa.

IV — Oportunizar a geragéo de renda por meio de

um produto alimentar.

Valores coédigos e conduta; Manifestagdes

Culturais; Economia criativa.

V — Proteger um modo de fazer alimentar como

riqueza cultural.

Valores cédigos e conduta; Saberes e fazeres da

cultura; Manifestagées Culturais;

VI — Incluir a nova geragdo nos processos
culturais da cidade.

Valores cédigos e conduta; Saberes e fazeres da

cultura; Manifestagées Culturais;

Fonte: Elaboragéo do autor
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Ao caracterizar o requeijao de prato, visto sua importancia em diversos setores
da sociedade e sua relacdo com o territorio através da cultura, esse produto pode ser
constituido por uma identidade territorial. Os signos, segundo Bruch (2011), s&o
representacbes de objetos que traduzem a identidade de determinado contexto
sociocultural. Desta forma, se os signos interpretam as realidades de determinado
territério e sao diferenciais de mercado, podem ser constituidos como signos
distintivos territoriais (Dallabrida, 2019b). O vinculo com a origem, como os fatores
naturais, 0 uso e apropriagao do territorio e a constru¢gdo de uma identidade, segundo
Vitrolles (2013), sdo caracteristicas unicas de qualidade.

Os conceitos de signos distintivos foram analisados em duas perspectivas
diferentes, porém complementares, visto que a proposta desta dissertacdo é o
alinhamento entro um produto alimentar tradicional com o territorio onde manifestam
seus processos — producao, distribuicdo e consumo. Portanto, as perspectivas sdo: o
conceito analisado de “signos distintivos de origem” (Bruch, 2011) e o conceito final
para as discussdes apresentadas de “signos distintivos territoriais” (Dallabrida,
2019b). Desta forma, o conceito selecionado de signos distintivos territoriais (Figura
10) abrange a ideia de signos distintivos de origem.

Figura 10: Exemplificagdo do signo distintivo territorial para o caso em estudo.

SIGNO
DISTINTIVO
TERRITORIAL

)

. Interpretante
Objeto Produto P

Fonte: Elaborado pelo autor a partir da figura 1 em BRUCH, Kelly Lissandra. Signos distintivos de

origem: entre o velho e o0 novo mundo vitivinicola, 2011, p.22.
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A partir da figura apresentada, os elementos que compde sao caracterizados
da seguinte forma:

a) Objeto: é o municipio de Lagoinha no estado de Sao Paulo, territério que
representa as condi¢cdes humanas e naturais — as manifestagdes culturais,
as tradigdes locais e os elementos da natureza. O produto € condicionado
pelo objeto, pois possuem caracteristicas préprios do territério onde se
manifesta;

b) Produto: é o objeto de estudo desta dissertacado, o Requeijao de Prato. Esta
diretamente ligado ao signo distintivo, visto que o signo é simbdlico e
representa um produto alimentar tradicional, que sera
consumido/degustado;

c) Signo distintivo territorial: interpreta, através do produto, as manifestagdes
socioculturais do objeto. O potencial signo distintivo para o Requeijao de
Prato apresentado nas analises sdo as Indicagbes Geograficas. Desta
forma, uma possivel certificacdo de origem visa distinguir o produto de
Lagoinha de outros semelhantes ao consolidar uma identidade.

d) Interpretante: condicionante para a existéncia do signo, pois interpreta de
maneira significativa o objeto a partir do signo. Pode ser identificado pelos
consumidores do produto alimentar estudado, e na relacdo com o outro, o
produto é caracterizado por questdes emocionais e ndo somente do
alimento em si.

A qualidade atrelada a determinada origem, nesta dissertacdo o municipio de
Lagoinha, diferencia produtos agroalimentares e s&o passiveis de protecdo e
valorizagdo por certificagdes, como as Indicagdes Geograficas. Segundo Cerdan
(2009), as Indicagdes Geograficas sédo estratégicas como dispositivos de qualificagao,
valorizam as identidades e a riqueza cultural dos territorios. O requeijao de prato pode
ser caracterizado através de peculiaridades, naturais, humanas e de determinada
origem, e, portanto, caracteristicas especificas do territério. Essas peculiaridades de
um produto, para Bruch (2008), podem ser protegidas através das Indicagbes
Geogréficas.

Apesar do requeijao de prato apresentar caracteristicas de qualidade, conforme
apresentadas e discutidas até aqui, que atestam seu vinculo de origem com o territério

de Lagoinha, o processo para as Indicagbes Geograficas requer tramites burocraticos
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de ordem praticas e técnicas. Segundo Silva et al. (2022), entre as demandas
necessarias procura-se entendimento entre as instituicbes envolvidas, vencer as
dificuldades de cumprimento das normas técnicas de registro e falta de apoio publico
de promogdes das IGs.

A obtengao e manutengao da Indicagdo Geografica para o requeijao de prato
pode trazer diversos beneficio ao municipio de Lagoinha. No sentido sociocultural,
preservacdo do modo de fazer de um produto alimentar tradicional, promog¢do do
capital social e valorizagdo e protegéo do territorio (Nierdele, 2009; Sautier, 2011). No
sentido econémico pode fomentar o turismo, agregar valor ao produto, expandir o
mercado e fortalecer a cadeia produtiva local (Fernandez, 2012; Pellin e Curadi, 2018).

Considerar o desenvolvimento regional é entender as transformagdes além do
modelo econdmico, mas também social e cultural, e suas dindmicas no desenho do
territério pesquisado. Entender e sistematizar um panorama para construcdo desse
desenvolvimento, através da valorizagdo de produtos e servigos distintivos, sao

propostas estratégicas.
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CONSIDERAGOES FINAIS

O requeijao de prato € um produto tradicional lagoinhense e esta ancorado na
histéria do municipio. Sua produgao centenaria esta enraizada nas praticas rurais e
na trajetéria do homem no campo, bem como na resisténcia de ocupagao e uso do
territério. Ao analisar e descrever as caracteristicas deste produto e suas
contribuigdes para o desenvolvimento local, percebe-se a importancia desse alimento
para a sociedade e seus habitantes. Além, para a valorizagao e protegédo do requeijao
de prato, sdo necessarias estratégias para fundamentar as possibilidades ao
desenvolvimento.

Ao selecionar um produto agroalimentar como objeto de estudo, proposta ndo
comum dentro dos estudos sobre o Desenvolvimento Regional, a dissertacao teve
como alicerce a multidisciplinaridade desta area do conhecimento. Desta forma,
partiu-se de areas distintas e conceitos abrangentes e, portanto, complexos, para
fundamentar a pesquisa e conseguir validar teoricamente os caminhos percorridos.
Entre os conceitos mencionados definir e articular os termos cultura, desenvolvimento
e territorio na proposta desta dissertacéo foi 0 maior desafio na construcéo e execugao
das premissas estipuladas no projeto.

Uma vez que, o produto alimentar em pesquisa possui caracteristicas para ser
definido como um signo distintivo territorial e foi promulgado como Patrimdnio Imaterial
Cultural pelo municipio de Lagoinha no Estado de Sao Paulo, acendeu a luz para as
discussodes sobre suas contribuicdes para o desenvolvimento. Na primeira exploragao
realizada na cidade, e nas conversas aleatérias com os moradores, ficou evidente que
0 requeijao de prato era peculiar e fazia parte diariamente das dinamicas
socioculturais daquele territorio. Neste sentido, esse produto alimentar incialmente
apresentou caracteristicas passiveis de analises dentro dos diversos setores - cultural,
histérico, social e econdmico - colaborando com a visdo multidimensional do
desenvolvimento regional.

A dissertagcdo apresentou como resultado a importancia que um produto
alimentar tradicional pode representar para o desenvolvimento de uma regido. O
impacto do requeijdo de prato como alimento contribuitivo esta diagnosticado em
diversos setores tais como cultural, ambiental, social, econémico e politico. A trajetéria

historica e centenaria demonstra que este produto é simbolo da preservagdo dos
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costumes e tradi¢des, e, culturalmente, guarda saberes e modos de fazer, como
também de vida da comunidade lagoinhense. Ao valorizar e preservar a cultura, uma
identidade coletiva expressa por tradicbes e valores, os seus atores com
protagonismo s&o capazes de influir nos processos de desenvolvimento do territorio.

No setor social, apesar de apresentar o convivio e a interagdo entre os
moradores e a vizinhanga na zona rural, ainda € necessario criar espagos de dialogos
constantes e fomentar a participagao da sociedade civil nas demandas sociais. Além,
a falta de coletividade € um empecilho para articular de forma mais satisfatéria as
demandas dos atores civis ligados ao universo do requeijao de prato. O fortalecimento
do capital social € fundamental para repensar as estratégias do desenvolvimento
regional, pois articula nogbes importantes como governanga e associativismo. O
desenvolvimento deve ser concebido através de uma participagéo social interativa e
nao excludente, com a participacédo ativa dos diferentes atores para impulsionar as
transformacdes em diferentes setores.

As contribuicdes no setor econbmico sdo mais perceptiveis, visto que o
alimento ja teve uma relagéo direta com a subsisténcia e seus meios e modos de
producgao representam a resisténcia do homem as diversidades no campo. O territério
pode ser desenvolvido ao explorar seus recursos como ativos econdmicos, € um
produto alimentar patrimonializado tem potencial contribuicdo nos fluxos econémicos.
Atualmente, com o aumento da visibilidade do produto, primeiramente pelo esforgo e
resiliéncia dos produtores, mas também por meio de estratégias e agdes principiantes
publicas, o requeijao ndo é somente produzido com o excedente do leite, mas, tornou-
se o primeiro produto mercadolégico de muitos produtores. De toda forma, é
necessario que a agenda e o orgamento dos 6rgaos publicos estejam comprometidos
de maneira mais ampla pela dedicag&o na valorizagao do requeijao de prato, uma vez
que, as demandas da coletividade precisam de organizagdes politicas capazes de
atendé-las. Entretanto, a impossibilidade de encontrar dados econdmicos ligados ao
requeijao de prato, diminui a énfase nas tratativas sobre este segmento.

Visto que os estudos sobre o requeijao de prato sdo escassos, ou praticamente
nulos, esta dissertagcao serve como parametro para novos estudos e fornece materiais
e discussdes pertinentes sobre o tema pesquisado. Ademais, os resultados
corroboram para fomentar a pesquisa sobre produtos alimentares, visto que sao

marcadores de identidade, importantes componentes nas dinamicas socioculturais e
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do patrimdnio territorial podendo estabelecer prerrogativas cruciais para as estratégias

sobre o desenvolvimento.
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APENDICE A - ROTEIRO PARA ENTREVISTAS — PRODUTORES

1. Ha quanto tempo produz o requeijao de prato?

2. Com quem aprendeu? Ou qual foi o primeiro contato?

3. Qual processo de producao utiliza?

4, Qual a quantidade produzida por semana?

5. Qual a frequéncia de produgao?

6. Em quais locais/estabelecimentos costuma vender?

7. Vocé conhece politicas ou agdées publicas de apoio aos produtores de

requeijao de prato?
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APENDICE B - ROTEIRO PARA ENTREVISTAS — COMERCIANTES

1. Ha quanto tempo vende o requeijao de prato?

2. Consome o produto diariamente? E de qual forma?

3. Para qual tipo de consumidor o produto é vendido com mais frequéncia?
4, O produto é procurado por turistas e viajantes de passagens pelo
municipio?

5. Qual a quantidade vendida por semana?

6. Qual a frequéncia de pedidos?

7. De quantos produtores diferentes costuma vender?
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APENDICE C - ROTEIRO PARA ENTREVISTAS - GESTORES

1. Qual a importancia do requeijao de prato para o municipio?

2. Em quais setores da sociedade o requeijao tem impacto?

3. Vocé identifica o requeijao como um produto alimentar tradicional?

4. Quais as diferengcas entre o requeijago de Lagoinha e de outros

municipios?

5. Existem politicas publicas para valorizagao da cultura local? Quais sao?

6. Apds a promulgacgao da Lei 1077/21, quais mudangas foram observadas?



ANEXO A — PARECER CONSUBSTANCIADO DO CEP, UNIVERSIDADE DE

TAUBATE

wiszr UNITAU - UNIVERSIDADE DE Platbafor
W |CEP &= TAUBATE g%ﬂaﬂ b

PARECER CONSUBSTANCIADO DO CEP
DADOS DO PROJETO DE PESQUISA

Titulo da Pesquisa: Componentes culturais, identidade territorial e indicagdes geograficas: um estudo de
potencial do requeijdo de prato na cidade de Lagoinha - SP

Pesquisador: DANIEL MARCO BRETZ SALES
Area Temitica:

Versao: 1

CAAE: 67516722.1.0000.5501

Instituicdo Proponente: Universidade de Taubaté

Patrocinador Principal: Financiamento Proprio
SERVICO NACIONAL DE APRENDIZAGEM COMERCIAL SENAC

DADOS DO PARECER

Ndmero do Parecer: 5945238

Apresentacido do Projeto:
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ANEXO B - LEI N° 1077/21 — REQUEIJAO DE PRATO: PATRIMONIO CULTURAL

IMATERIAL DA CIDADE DE LAGOINHA, ESTADO DE SAO PAULO

[ ——
r—
BT Jirefeitura Municipal de Tagoinhe
f‘ﬁ \l.u;\lﬁ;’
R
Praca Pedro Alves Ferreira, 134 - Lagoinha - SP - Cep 12130-000 CNP) - 45.167.111/0001-25
e-mail: contato@iagoinha.sp gov.br TelefFax (12] - jﬂ‘ﬂ—;grﬁ T

LEI N° 1077, DE 23 DE FEVEREIRQO DE 2021

Requeijdo de prato: patrimoénio cultural imaterial da
cidade de Lagoinha, Estado de Sao Paulo

TIAGO MAGNO DE OCLIVEIRA, Prefeito Municipal de Lagoinha,
Estado de Sao Paulo, no uso de suas atribuicdes legais, em especial a facullada pela Lei
Orgénica do Municipio,

Fago saber que a Camara Municipal de Lagoinha, aprovou e eu
sanciono e promulgo a seguinte Lei:

Art.1° - Fica estipulado o Requeijgao de Prato, alimento que

expressa um modo de preparo alimentar tipicamente lagoinhense, como patriménio

cultural imaterial da cidade de Lagoinha de forma a garantir e proteger este pre
em seu valor cultural e turistico, ensinado de geragdo em geracgao, produzido e
comercializado por produtores de leite deste municipio.

Art. 2° - O requeijao de prato como patrimdnio imaterial de
Lagoinha tem por objetivo:
i - Serum produto turistico.
Il - Fomentar, promover e divulgar o requeijac de prato como produto turistico.
Il — Valorizar o requeijao de prato visando sinalizar alternativas de desenvolvimento
para um turismo cultural gastronémico.
IV — Oportunizar a geragao de renda por meio de um produto alimentar.
V — Proteger um modo de fazer alimentar como riqueza cultural.

VI - Incluir a nova geracao nos processos culturais da cidade.

Art. 3°. As despesas decorrentes da execucio desta Lei correrdo
por conta de dotagdes proprias constantes do Orgamento vigente, podendo ser
suplementadas se necessarias.

Art. 3°. Esla Lei entra em vigor na data de sua publicacdo.

Ari. 4°. Revogam-se as dispogicoes em contrario.

ol . .
Préfeitura Municipal de kagoinha, 23 de Fevereiro de 2021.
A

TIAGO MAGN E OLIVEIRA

Municipal
REGISTRADA E PUBLICADA POR EDITAL,
DATA SUPRA.
JOSE GU IE CORREA GOMES

Secretario Municipal de Administracéo




ANEXO C — PL N° 578/21 —- DECLARA O MUNICIPIO DE LAGOINHA COMO A

"CAPITAL DO REQUEIJAO DE PRATO" NO ESTADO DE SAO PAULO

PROJETO DE LEI N° 578, DE 2021

Declara o municipio de Lagoinha como a
"Capital do Requeijéo de Prato" no Estado
de Séo Paulo.

A ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE SAO PAULO DECRETA:

Artigo 12 - Fica declarado o municipio de Lagoinha como “Capital do Requeijdo de

Prato” no Estado de Sdo Paulo.

Artigo 29 - Esta lei entra em vigor na data de sua publicacgao.

JUSTIFICATIVA

O requeijdo de prato é uma iguaria lactea produzida em Lagoinha hd muitas
geracOes, sendo sua producdo completamente artesanal, caseira. Mais de duzentas
familias do municipio vivem da pecuaria leiteira, e o produto ja se tornou a principal

fonte de renda para muitas delas.

A producgdo de requeijdo e outros derivados de leite é uma tradi¢dao do Vale do
Paraiba e do sul de Minas, mas o requeijdo de prato de Lagoinha tem suas caracteristicas
proprias, preservadas por familias que ndo deixaram a tradi¢ao de sua produgao morrer.
Por més, sdo produzidas cerca de 2500 unidades da iguaria, das quais parte é consumida
pelas préprias familias e parte vendida em padarias e outros pontos de venda de

Lagoinha, sobretudo a turistas.

A elaboracdo de cada prato requer cerca de cinco litros de leite. O processo é
lento, trabalhoso e exige cuidado das maos habilidosas das pessoas que herdaram a
técnica de seus ancestrais. Versatil, o requeijdo tanto acompanha um bom p3o como

pode ser empregado noutras combinacgdes culindrias, inclusive com agucar.
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Como nao poderia deixar de ser, o sucesso do requeijao de prato constitui um dos
motores da economia de Lagoinha, tanto pela venda do préprio produto como pelo

turismo por ele incentivado, com mobilizacdo da cadeia de servigos e comércios locais.

Por essas razdes, considero mais que justo o agraciamento de Lagoinha com o
titulo proposto, que ha de conferir maior notoriedade ao seu tradicional e peculiar
requeijao, cuja receita, verdadeiro tesouro do interior paulista, foi tdo bem preservada

por suas familias.

Pelos beneficios que este projeto de lei almeja para a populagdo lagoinhense,

conto com o apoio dos nobres pares a sua aprovacao.

Sala das Sessdes, em 2/9/2021.

a) André do Prado—PL
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