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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo a caracterizacdo dos possiveis impactos
ocasionados pelo desenvolvimento do turismo na paisagem urbana do Centro
Historico de Sao Luiz do Paraitinga, no periodo entre 2002 a 2007. Esta
caracterizagdo implica na identificacdo e andlise de impactos sobre a estrutura urbana
e sobre o conjunto edilicio, componentes essenciais da paisagem urbana em
transformagao neste periodo. O municipio esta localizado no Vale do Paraiba, as
margens da SP 125 — Rodovia Dr. Oswaldo Cruz entre as cidades de Taubaté e
Ubatuba.

Considerando o turismo como as atividades decorrentes da permanéncia de
pessoas em um determinado local, ele ¢ uma atividade que provoca impactos,
positivos € negativos. Atualmente o turismo estd em expansdo em Sao Luiz do
Paraitinga, onde a atividade turistica surgiu de forma nao planejada por volta de
1980, quando a cidade foi descoberta como destino turistico pelos primeiros
viajantes, atraidos principalmente pela sua cultura.

Dois fatos sdo marcantes no desenvolvimento do turismo em Sdo Luiz do
Paraitinga: o resgate do carnaval de rua da cidade em 1981 e o tombamento do
Centro Histérico pelo CONDEPHAAT em 1982. O principal tipo de turismo
praticado na cidade € o cultural, tendo como principal atrativo turistico suas festas
religiosas e profanas, o que faz da paisagem urbana um fator atrativo essencial
devido a importancia de seus edificios e da estrutura urbana histéricos. Como marco
do desenvolvimento do turismo em Sao Luiz do Paraitinga esta a elevagao da cidade

a categoria de Estancia Turistica do Estado de Sao Paulo em 2002, fato que propiciou



a Sao Luiz recursos para a realizagdo de obras para o incremento do turismo. Além
disso, a cidade ¢ descoberta pela midia e passou a ser conhecida e divulgada como a
terra das marchinhas, ou como a cidade do carnaval de marchinhas.

Com relagdo a paisagem urbana do Centro Histérico, nota-se que esta vem
sofrendo com o processo de turistificagdo, através da execucdo de obras de infra-
estrutura urbana ou pelas intervengdes nas edificagdes tombadas, sejam de reforma
ou ampliacdo da area construidas dos imoveis. Essas intervengdes nestes
componentes da paisagem urbana tem como objetivo adequacdo da imagem da
cidade para o consumo turistico. Ou seja, a paisagem do Centro Histérico vem sendo
readequada como recurso turistico, quando o patrimonio adquire um novo uso € um

valor, neste caso economico.

Palavras-chaves: Turismo. Paisagem urbana.Sao Luiz do Paraitinga. Patrimonio

historico.



ABSTRACT

This work aims to characterize the possible impacts caused by the
development of tourism on the urban landscape of the Historical Centre in Sao luiz
do Paraitinga, in the period of 2002 and 2007. This characterization implies in the
identification and analysis of impacts on the urban structure and on the building
group, essential components of the urban landscape in transformation within in this
period. The city is located in the Vale do Paraiba, on road SP 125 — Rodovia Dr.
Oswaldo Cruz between the cities of Taubaté and Ubatuba.

Considering tourism as an activity in which people stay in a certain place, it is
an activity that causes positive and negative impacts. Presently tourism is growing in
Sao Luiz do Paraitinga, where tourist activity started in an unplanned way around the
year of 1980, when the city was discovered as a tourist destination by the first
travelers attracted mainly by the city culture.

Two facts are remarkable in the tourism development of Sdo Luiz do
Paraitinga: the rescue of the street carnival in 1981 and the Historical Centre
Protection Department by CONDEPHAAT in 1982.

The principal type of tourism enjoyed in the city is the cultural one, having
the urban landscape an essential attractive factor owing to the importance of its old
Architecture and the historical urban landscape. As a milestone of the tourism
development in S3o Luiz do Paraitinga is the promotion of the city to a Touristic
Resort in the State of Sao Paulo in 2002, what brought resources to Sao Luiz to help

develop facilities for the improvement of tourism. Furthermore, the city was



discovered by the media and started to be acknowledged and known as the territory
of “carnival songs”, or as the carnival’ songs city.

As to the urban landscape of the Historical Centre, it can be we noticed that is
has been undergoing a tourist process, through the new urban infrastructure
constructions or by the modification in the protected buildings, either due to
remodeling or the enlargement of the buildings constructed area. These changes in
the components of the urban landscape have as an objective the preparation of the
city for the tourist consumption of places, that is, the landscape of the Historic Centre
has been remodeled as a tourist resource, that, at the moment acquires a new

economic use and value.

Key words: Tourism. Urban Landscape. Sao Luiz of Paraitinga. Historical Heritage.
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1. INTRODUCAO

Este trabalho tem por objetivo caracterizar os impactos que o
desenvolvimento do turismo ocasiona na paisagem urbana do Centro Historico de
Sao Luiz do Paraitinga no periodo compreendido entre 2002 até 2007. Para tanto,
além de identificar esses impactos, eles serdo analisados de forma abrangente, de
acordo com critérios estabelecidos, que classifica esses impactos segundo a maneira
pela qual a paisagem urbana ¢ modificada, seja por adigdo, substituicdo ou
transformagdo de seus elementos. Neste contexto, a paisagem urbana ¢,
genericamente entendida como o resultado da agdo do homem no ambiente, tendo
como resultado a estrutura urbana formada pelos edificios, vias, largos, pragas,
marcos, bem como pelos seus limites visuais, que delimitam essa paisagem.

A motivacdo para a definicdo do tema deveu-se, principalmente, a
necessidade de conhecimento sobre o desenvolvimento do turismo no municipio € os
impactos provocados pela atividade no ambiente urbano, neste caso especifico, na
paisagem urbana do Centro Historico de Sao Luiz do Paraitinga. Sendo assim,
identificar e analisar os impactos do turismo na paisagem urbana nesta area ¢ uma
maneira de contribuir para que esses impactos ndo comprometam a ambiéncia atual
do Centro Historico. Se colocado em discussao, o tema, pode também contribuir para
que toda a sociedade possa encontrar uma solugdo para o paradigma da utilizacao do
patrimonio para fins turisticos de forma sustentdvel, embora esta questdo ndo seja
objeto deste trabalho.

O periodo de tempo estudado no trabalho inicia-se no ano de 2002 e termina

em 2007, totalizando 5 anos. A escolha desse periodo foi motivada principalmente
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pelo desenvolvimento da atividade turistica no municipio. O ano de 2002 ¢ um
marco do desenvolvimento do turismo, pois foi em 2002 que a cidade foi elevada a
categoria de Estincia Turistica do Estado de Sdo Paulo. E neste ano ainda que se
verifica a intensificacdo das intervengdes na paisagem urbana do Centro Historico.

E dentro deste contexto que o tema se insere no campo das Ciéncias
Ambientais, pois a identificagdo e analise dos impactos provocados pelo
desenvolvimento do turismo em Sao Luiz do Paraitinga, especificamente na
paisagem urbana do Centro Historico, estd intimamente ligado a sustentabilidade do
turismo em Sao Luiz do Paraitinga e conseqiientemente a sustentabilidade do seu
ambiente, seja ele cultural ou natural.

Neste trabalho entende-se o turismo como uma atividade multidisciplinar,
situada dentro de varias areas do conhecimento. E um fendmeno de interacio entre o
turista e a localidade, adquirindo carater econdmico, social e politico. O turismo se
constitui numa atividade econdmica em expansao, ¢ muitas cidades o vislumbram
como uma possibilidade, sendo a uUnica alternativa, para promover o
desenvolvimento econdmico. Mas, o turismo € uma atividade que provoca impactos,
que podem ser positivos ou negativos.

Considerando o turismo uma atividade geradora de impactos, percebe-se que
a cidade de Sao Luiz do Paraitinga estd passando por um processo de turistificagdo
de sua paisagem urbana. Esse processo ¢ identificado no ambiente urbano pela
implantacdo e adequacdo da infra-estrutura urbana e turistica e, também, pela
melhoria da imagem turistica da localidade, através da adocdo de uma marca para a
cidade, que a identifique e a diferencie no mercado turistico. No caso especifico de

Sao Luiz do Paraitinga, a cidade passou a ser conhecida como um local onde
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acontecem muitas festas e eventos, com uma paisagem urbana antiga, ou seja, com
uma estética historica.

Além disso, ¢ visivel um grande nimero de intervengdes no ambiente urbano,
tanto as de infra-estrutura realizadas pelo poder publico como as de reforma,
ampliacdo ou conservacdo executadas pelos proprietarios dos imoveis. Essas
intervencdes, seja adicionando novos elementos urbanos, substituindo-os ou
transformando-os, indicam que os componentes da paisagem urbana estio em um
processo de readequacdo para o turismo. Além disso, os imoveis localizados dentro
da area do Centro Histérico estdo em uma fase continua de valorizagdo, adquirindo
um novo status, processo conhecido como a transformagao do patrimonio em bem de
consumo do turismo.

Diante de todas as questdes levantadas sobre o turismo em S3o Luiz do
Paraitinga, esse trabalho se propde a caracterizar, através da identificagdo e andlise,
os impactos provocados pela atividade turistica no ambiente urbano, especificamente

na paisagem urbana do Centro Histérico de Sao Luiz do Paraitinga.
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2. REVISAO DA LITERATURA

Neste capitulo, o da revisdo da literatura, os principais conceitos sao 0s
relacionados ao turismo, a paisagem urbana e aos processos de transformacao da

paisagem provocados pela atividade turistica.

2.1 TURISMO

Pode-se dizer que ndo existe uma unica defini¢ao sobre o que € turismo, mas
varios entendimentos sobre o tema. Barretto 2002 diz que “o conceito de turismo, na
linguagem cotidiana, é entendido normalmente como um quase sinénimo de viagem”
(p. 19). O turismo, uma ciéncia nova, vem se tornando, com o passar dos anos, objeto
de estudo e pesquisa de diversas areas do conhecimento. Segundo Magalhaes, deve-
se entender o turismo como um “fenomeno social e espacial, antes de ser uma
atividade economica” (2002, p. 4).

Para a Organizagdo Mundial de Turismo - OMT, a defini¢do formal de
turismo ¢é: “as atividades de pessoas que viajam para lugares afastados de seu
ambiente usual, ou que neles permanegam por menos de um ano consecutivo, a
lazer, a negocios ou por outros motivos” (2003, p. 20).

Segundo Arrilaga, o turismo € o “movimento de pessoas em atendimento as
suas necessidades, fenomeno de interacdo entre o turista e o nucleo receptor e de
todas as atividades decorrentes dessa intera¢do” (in BARRETTO 1998, p. 12). Esse
movimento de pessoas recebe a denominagdo de fluxo turistico.

Atualmente o turismo ¢ considerado uma das principais atividades

econdmicas do mundo. De acordo com dados da OMT, o turismo apresentou um
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indice de expansdo de 4% a 5% ao ano na segunda metade do século XX, além disso
gera de 6 a 8% do total de empregos mundiais (2003, p. 18).

O turismo exerce na economia um efeito multiplicador, gerando empregos,
impostos e originando uma rede de servicos de apoio nas mais variadas areas que
movimentam recursos materiais € humanos. Barretto 2002 diz nao se pode falar em
industria turistica, pois isso € restringir o turismo as atividades relacionadas com a
transformagao do ambiente e da paisagem. Existe entdo uma industria vinculada ao
turismo, assim como servigos a ele ligados. O turismo se utiliza dos trés setores da
economia: “do primario, para alimenta¢do; do secundario, para a construgdo; do
terciario, para todos os servigcos de atendimento ao turismo” (p. 43).

As tendéncias turisticas atuais apontam para uma transformacgdo das
preferéncias dos turistas que, cada vez mais buscam novos destinos e produtos
turisticos, cada vez mais especificos: recreacdo, esportes de aventuras, cultura,
religido, dentre outros.

A definicdo de turista adotada pela a OMT ¢&: ‘“visitante temporario,
proveniente de um pais estrangeiro, que permanece no pais mais de 24 horas e
menos de 3 meses, por qualquer razao, excegdo feita de trabalho” (in BARRETTO
1998, p. 25).

Com relagdo ao tempo de permanéncia do turista no nucleo receptor, a OMT
2006, identifica varios tipos de turistas, mas neste trabalho o foco se dard nos
seguintes tipos: visitante de pernoite: qualquer visitante que permaneca, no minimo,
uma noite em acomodacdes coletivas ou privativas no local visitado; visitante de um
dia: qualquer visitante que ndo pernoite em acomodagdes coletivas ou privativas no

local visitado.
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Barretto 1998 elenca varias classificacoes de turistas. Uma delas foi
formulada por MclIntosh e Grupta em 1989, baseada no modelo cognitivo-normativo
elaborado por Plog, classificando os turistas em:

e alocéntricos: buscam cultura, educacao, divertimentos;

e quase alocéntricos: motivados por eventos desportivos, religiosos,

profissionais e culturais;

¢ mediocéntricos: buscam descanso, quebra da rotina, sexo, gastronomia;

® quase psicocéntricos: buscam status social;

e psicocéntricos: motivados por fatores externos, patrocinio ou propaganda de

um destino.

Como o turismo acontece por diversas motivagdes, existem varios tipos de
turismo. Visando uma melhor compreensdo sobre os diversos tipos de turismo, segue
abaixo a definicdo de cada um dos tipos (turismo sustentavel, turismo cultural,
turismo religioso, turismo de massa, ecoturismo, turismo de aventura) que serao
abordados no presente trabalho:

e TURISMO SUSTENTAVEL: De acordo com Swarbrooke, a palavra
sustentavel quer dizer: “desenvolvimento que satisfaz nossas necessidades hoje, sem
comprometer a capacidade das pessoas satisfazerem as suas no futuro” (2002, p. 3).
O conceito de sustentabilidade engloba claramente o meio ambiente, as pessoas € 0s
sistemas econOmicos.

Swarbrooke diz que ndo hd uma definicdo completamente aceita de turismo
sustentavel. Baseado nos conceitos do Relatorio Brundtland, o autor diz que turismo
sustentavel é: “formas de turismo que satisfacam hoje as necessidades dos turistas,

da industria do turismo e das comunidades locais, sem comprometer a capacidade
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das futuras geragoes de satisfazerem suas proprias necessidades” (2002, p. 19).
Segundo a OMT o termo turismo sustentavel significa que “os recursos naturais,
historicos e culturais para o turismo sejam preservados para o uso continuo no
futuro, bem como no presente” (2003, p. 17).

Os principios para o desenvolvimento do turismo sustentavel, de acordo com
a OMT sao: os recursos devem ser conservados para que continuem a ser utilizados
no futuro, sem deixar de trazer beneficios para a sociedade atual, deve haver
planejamento de modo a ndo gerar sérios problemas ambientais ou socioculturais
para a area turistica; além disso, a qualidade ambiental geral da area turistica deve ser
mantida e melhorada quando necessario; e, por fim, deve ser mantido um alto nivel
de satisfacdo dos turistas para que os destinos turisticos conservem seu valor de
mercado e sua popularidade (2003, p. 24).

e TURISMO CULTURAL: “compreende as atividades turisticas
relacionadas a vivencia do conjunto de elementos significativos do patrimonio
historico e cultural e dos eventos culturais, valorizando e promovendo os bens
materiais e imateriais da cultura” (MINISTERIO DO TURISMO, sem data, p. 13).
As coisas feitas pelo homem constituem oferta cultural, portanto turismo cultural
seria “aquele que tem como objetivo conhecer os bens materiais e imateriais
produzidos pelo homem” (BARRETTO 1998, p. 21).

e TURISMO RELIGIOSO: “¢ aquele que configura-se pelas atividades
turisticas decorrentes da busca espiritual e da pratica religiosa em espagos e
eventos relacionados ds religides institucionalizadas” (MINISTERIO DO

TURISMO, sem data, p. 15).
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e TURISMO DE MASSA: De acordo com Ruschmann, o turismo de massa ¢
“caracterizado pelo grande volume de pessoas que viajam em grupos ou
individualmente para os mesmos lugares, geralmente nas mesmas épocas do ano”
(2004, p. 110). Segundo o Ministério do Turismo, o turismo de massa “é aquele que
apresenta expressiva quantidade de turistas, geralmente de classe média” (sem data,
p. 15).

e ECOTURISMO: Segundo o Ministério do Turismo o ecoturismo ¢ um
segmento da atividade turistica que “utiliza, de forma sustentavel, o patrimoénio
natural e cultural, incentiva sua conservag¢do e busca a formag¢do de uma
consciéncia ambientalista através da interpreta¢do do ambiente, promovendo o bem-
estar das populacoes” (sem data, p. 9). O ecoturismo pode ser entendido como as
atividades turisticas baseadas na relacdo sustentavel com a natureza, comprometidas
com a conservagao e a educagdo ambiental, praticada em areas naturais conservadas.

e TURISMO DE AVENTURA: “compreende os movimentos turisticos
decorrentes da pratica de atividades de aventura de cardter recreativo e ndo
competitivo” (MINISTERIO DO TURISMO, sem data, p. 39). Pode ocorrer em
quaisquer espagos: natural, construido, rural, traduzidos em atividades como
caminhadas (trekking), canoagem, ciclismo, mergulho, rafting (descida de rios com

botes inflaveis), escaladas, arborismo, etc..

2.2 O SISTEMA TURISTICO

De acordo com a metodologia adotada pela OMT, o turismo deve ser
examinado como um sistema integrado e um setor socioeconomico. O sistema

turistico funcional tem por base os fatores de oferta e de demanda.
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O lado da oferta turistica ¢ denominado produto turistico, seus componentes
sdo os atrativos e as atividades turisticas: hospedagem, instalacdes e servicos
turisticos, transportes. O conjunto dos atrativos turisticos sera o responsavel pela
atracdo de turistas, induzindo-os a visitarem especialmente determinada localidade.

O fator de demanda compreende os mercados turisticos existentes e
potenciais. Para Boullon a demanda turistica ¢ definida como “o total de pessoas que
visita uma regido, pais ou atrativo e os recursos financeiros que gera’ (in
RUSCHMANN 2004, p. 145).

Segundo a OMT os fatores de demanda sdo representados pelos turistas.
Existem dois tipos de demanda: a efetiva que ¢ a quantidade de bens e servigos
turisticos realmente consumidos e a potencial que ¢ a quantidade de bens e servigos

turisticos que poderao ser consumidos com a instalagao da infra-estrutura.

2.2.1 RECURSOS TURISTICOS

De acordo com Barretto recurso turistico ¢ “a matéria-prima com a qual se
pode planejar turismo num determinado local” (1998, p. 33). A expressdo atrativo
turistico significa aquilo que atrai o turista. Ou seja, do ponto de vista do nucleo
receptor, o atrativo € o recurso. Atrativo e recurso sao, portanto, sinénimos. Cerro diz
que atrativo turistico ¢ “todo elemento material que tem capacidade propria, ou em
combinagdo com outros, para atrair visitantes de uma determinada localidade ou
zona” (in RUSCHMANN 2004, p. 142).

Segundo Barretto 2002, os recursos turisticos dividem-se em dois grandes
grupos: os naturais (que ja existiam na natureza antes da interven¢do do homem) e
os culturais (criados pelo homem, seja a partir da natureza, seja de qualquer outra

atividade humana).
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2.2.2 INFRA-ESTRUTURA TURISTICA

Por infra-estrutura entende-se a base material, o conjunto de edificagdes,
obras e servicos publicos que garantem o minimo conforto da vida urbana atual, ou
seja, “o conmjunto de obras e instalagoes de estrutura fisica bdsicas que criam
condigoes para o desenvolvimento de uma unidade turistica, tais como sistema de
transportes, comunicagoes e servigos urbanos”. (BARRETTO 1998, p. 39)

O turismo necessita, além da existéncia dos recursos turisticos, que a
localidade disponha de infra-estrutura para que a atividade turistica possa ser
implementada e, principalmente, desenvolvida. A infra-estrutura turistica de um
nucleo abrange a infra-estrutura de acesso, a infra-estrutura urbana basica, os
equipamentos € servigos turisticos, os equipamentos € servigos de apoio e os recursos
turisticos. A soma e o inter-relacionamento desses elementos sera a infra-estrutura
que a cidade possui para o turismo. Ainda segundo Barretto esses termos sdo assim
definidos (2002, P. 48):

e equipamentos turisticos sdo os hotéis, alojamentos extra-hoteleiros,
transportadoras maritimas, aéreas ou terrestres, agéncias de viagens e de
transportes;

e servigos turisticos sdo os guias, hospedagem, transporte, recreacao;

e equipamentos de apoio sdo os postos de gasolina, rede gastrondmica, rede
de diversdes, hospitais, farmécias, bancos, casas de cambio, lojas de
suvenires, etc.;

e servicos de apoio ¢ a alimentacdo, assisténcia média, servigos mecanicos e

de socorro, bombeiros, telefones, radio, etc.;
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¢ infra-estrutura de acesso sdo as estradas, os aeroportos ou portos, que
permitem o acesso ao nucleo;

¢ infra-estrutura urbana basica sdo as ruas, as guias, as sarjetas, agua,
esgoto, luz, pavimentacao, limpeza publica, etc..

Sobre a viabilizagdo econdmica da instalagdo da infra-estrutura turistica,
Ruschamann diz que ela pode ser estimulada pela adogao de trés medidas: inducao a
um tempo de permanéncia maior dos turistas nas localidades; criagdo de programas
especificos para a baixa estagdo; estimulo para o aumento do consumo dos turistas

nas localidades receptoras.

2.3 CONCEITO DE CICLO VITAL DO TURISMO

A evolugdo dos movimentos turisticos internacionais e domésticos bem como
o desenvolvimento das estruturas turisticas estdo sujeitas a varios processos e foram
estudados por diversos pesquisadores.

Thurot estudando a realidade do turismo no Caribe, propés um modelo de
estudo e analise da evolugdo do turismo, baseado na sucessao das classes sociais. No
seu entender, as destinagdes turisticas passam por trés fases (in RUSCHMANN
2004, p. 93-94): 1* fase: Descoberta por turistas ricos e constru¢do de um hotel de
classe internacional; 2 fase: Desenvolvimento de hotéis para a classe média-alta; 3*
fase: Perda da originalidade e advento da classe média e do turismo de massa. A
duracdo de cada fase, depende do tempo que a classe média leva para chegar ao local
e arapidez com que as classes ociosas tradicionais encontram novas destinagdes

Um outro autor, Pierre Eugene, analisando a situagdo de algumas localidades

européias frente a invasdo de turistas diz que esses lugares passaram por quatro fases:
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1? fase: o turismo revela os recursos naturais, valorizando-os; 2* fase: o numero de
visitantes vai aumentando, constituindo o turismo de massa, e verifica-se uma
degradacao ambiental; 3* fase: recuperacdo, mediante regulamentagdo ou através de
obras de reposi¢do, embora haja muitas perdas irreparaveis; 4* fase: reconciliagao,
incorporando estudos que possam subsidiar planos turisticos, incluindo-se o
componente ambiental (in FONTELES 2004, p. 96).

Uma outra teoria, formulada por Plog, ndo enfatiza as classes, mas a
personalidade dos diferentes tipos de turistas. Assim, “uma nova destinagdo turistica
sera descoberta pelos turistas alocéntricos e, quando se torna mais conhecida e com
maior e melhor infra-estrutura turistica em geral, passa a ser freqiientada pelos
mesocéntricos, que correspondem ao segmento quantitativo mais numeroso: o0
turismo de massa” (in RUSCHMANN 2004, p. 94-95).

Nesse estagio, o do turismo de massa, pode-se visualizar a transformacao da
localidade, que constitui o inicio de sua extingdo como atrativo turistico, pois a
massificacdo de um recurso faz com este perca suas qualidades e caracteristicas,
motivadoras da vinda de turistas e portadoras da sementes da propria extingao.
Krippendorf manifestou-se contrario ao grande afluxo de pessoas aos recursos,
alegando que “o turismo destruira o turismo”, denominando a atividade de
“devoradora de paisagens” (in RUSCHMANN 2004, p. 95), pois o fluxo de grande
quantidade de pessoas destrdi aquilo que a faz viver: a beleza e a originalidade das
atracoes.

Fuster diz que, quando existem nicleos arqueogénicos, ou seja, “quando a
cidade ja existia anteriormente a seu desenvolvimento como nucleo turistico”, ela

passa pelo chamado ciclo turistico (in BARRETTO 2002, p. 63.). A cidade existe
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sem turismo e, por alguma razao, por iniciativa publica ou privada, em virtude de um
recurso natural ou cultural, ¢ descoberta como p6lo ou ntcleo turistico.

O conceito de ciclo de vida das destinagdes turisticas foi criado por R. W.
Butler em 1980 (ver figura 01), baseado na teoria desenvolvida pelo marketing de
produtos, e aplicou-o para estudar o crescimento e o declinio dos equipamentos
turisticos e das regides nas quais estes se localizavam. Resumidamente o ciclo vital
de um nucleo ¢ composto pelas seguintes fases: exploracdo, investimento,
desenvolvimento, consolidacdo, estagnacdo e declinio ou rejuvenescimento (in

RUSCHMANN 2004, p. 102).

Rejuvenescimento

.............................................................

Deelinio

Dexenvolvimento

Exploraghin

luvealimentn

U i 1 [ | 1 ke A e

it i i i

Tempo

Figura 01: Ciclo de vida das destinagdes turisticas.
Fonte: Butler 1980, in RUSCHMANN 2004, p. 103.

Segundo Butler, a primeira fase do ciclo turistico ¢ a da exploracio, quando a
localidade apresenta algumas facilidades para os primeiros visitantes, que sao
ampliadas rapidamente pela populagdo local na fase do investimento, com o objetivo
de auferir lucros na criagdo de um mercado forte e¢ fiel. Nas fases iniciais do
desenvolvimento, as destinagdes turisticas sdo visitadas pelos turistas exploradores

ou pelos turistas alocéntricos (pessoas que buscam novidades e aventuras).
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Em seguida, na fase do desenvolvimento, a participacdo e¢ o controle dos
equipamentos pela populacdo local caem rapidamente e dao lugar as facilidades
criadas por organizagdes externas, que estimulam o crescimento do nimero de
visitantes.

A fase da consolidacio se caracteriza pelo dominio de empresas e servigos
multinacionais, cuja participagdo ajuda a controlar os custos € a manter a
competitividade do local diante de outras destinagdes. Os turistas psicocéntricos,
caracterizados pela exigéncia de conforto e seguranga nas localidades turisticas, sdo
sua clientela no periodo do apogeu.

O apogeu quantitativo da demanda ¢ alcancado na fase da saturagio
(estagnacgao) e, a partir dai, a destinagdo comeca a decair na preferéncia dos turistas,
ou seja, quando a localidade passa a receber o turismo de massa, que lotam os
equipamentos para viabiliza-los economicamente, os pregos baixam e passam a atrair
uma demanda de menor poder aquisitivo. A localidade passa por um desgaste
econdmico, social e ambiental. Nesse ponto, a localidade entra em declinio ou
passara por um processo de rejuvenescimento.

Geralmente, estabelece-se em 20 anos o periodo de apogeu de destinagdes
turisticas, porém o declinio ndo ¢ inevitdvel, uma vez que elas poderdo ser
revitalizadas ou rejuvenescidas pelo planejamento, modificando o produto e/ou
buscando novos mercados.

Segundo Ruschmann, a elaboracao de um estudo de ciclo de vida turistico de
um equipamento, localidade ou regidao, tem como objetivo auxiliar no planejamento
turistico, uma vez que ele tem a finalidade de determinar em que fase o objeto de

estudo esta inserido, analisando as medidas cabiveis pra direcionar seu
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desenvolvimento, visando a sustentabilidade da atividade. A utilizagao do conceito
de ciclo de vida apresenta-se como um instrumento importante para avaliar a
evolugdo de destinagdes e produtos turisticos. As medidas para reverter situacdes de
desgaste dependem do interesse dos governos em financiar e do interesse da
iniciativa privada em investir num turismo de qualidade

Para a elaboragado do ciclo de vida de uma dada localidade, Michael Haymond
propoe a consideragdo de varios aspectos, que sdo fundamentais na realizagdao desse
estudo: avaliacdo dos mercados, considerando diversos segmentos da demanda que
visitam a destina¢ao/produto nas suas diferentes fases; elaboracao de um grafico do
ciclo de vida, para permitir a visdo da duracdo de cada fase e o tempo de passagem
de uma fase para outra; determinar a unidade de mensurag¢ao para a determinacgao
do nivel de saturagdo de uma localidade ou produto (in RUSCHMANN 2004, p.

106).

2.4 TURISMO E PAISAGEM URBANA

2.4.1 A PAISAGEM URBANA

A 1idéia de paisagem como cenario €, a primeira vista, a forma mais comum
de se conceber esse termo. Segundo Sauer, no ambito da geografia, o termo
paisagem ¢ “apresentado para definir o conceito de unidade da geografia, para
caracterizar a associag¢do peculiarmente geogrdfica de fatos” (p. 23). Tem uma
identidade que ¢ baseada na constituicdo reconhecivel, limites e relacdes genéricas
com outras paisagens, que constituem um sistema geral. Sua estrutura e fungdo sdo

determinadas por forma integrantes e dependentes.
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Segundo definicdes contidas na Recomendacdo da Europa de 1995, o
conceito de paisagem ¢: “expressdo formal dos relacionamentos entre uma
sociedade e o territério num determinado periodo. E definida pela maneira pela qual
o territorio é percebido por um individuo ou comunidade” (artigo 1°).

Segundo Pellegrino 2000, a paisagem ¢ a combinagao dos aspectos naturais e
culturais, ou seja, uma escala perceptivel entre os processos humanos e naturais. Dias
diz que a paisagem ¢ a “manifesta¢do formal das multiplas relagoes que existem
entre o individuo ou uma sociedade e um espaco geogrdfico definido em um periodo
determinado, cujo aspecto é resultado da ag¢do, no tempo, de fatores naturais e
humanos, bem como da combina¢do de ambos”. (2006, p. 250). De acordo com
Zukin, em artigo sobre Paisagens urbanas pos-modernas, o conceito de paisagem
ampliou seu significado para incluir uma avaliagdo da cultura material, do texto e do
processo social.

Segundo Dias (2007, p. 250), existem trés tipos de paisagens: a natural, a
cultural e a urbana.

A natural seria um mosaico composto de ecossistemas interativos, resultado
da influéncia de interagcdes geologicas, topograficas, edaficas (solo), climadticas,
bidticas e humanas em uma dada érea.

O conceito de paisagem cultural ¢ mais amplo, e significa: “partes
especificas, topograficamente delimitadas da paisagem, formadas por varias
combinagoes naturais e humanas, que ilustram a evolugdo da sociedade” (artigo 1°
da Recomendagdo da Europa, 1995). Segundo Sauer, a paisagem cultural ¢ modelada
a partir de uma paisagem natural por um grupo cultural. A cultura ¢ o agente, a area

natural ¢ o meio, a paisagem cultural o resultado.
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Ja a paisagem urbana seria aquela “caracterizada pela alta densidade e pela
grande dimensdo das construgoes, assim como pela concentra¢do de vias de
comunicag¢do”. (DIAS 2006, p. 250).

Na visao de Zukin a “paisagem é claramente uma ordem espacial imposta ao
ambiente, construido ou natural” (2000, p. 84). A observagdo da paisagem permite
visualizar a realidade, através de uma analise que identifica o processo historico
geografico e as transformagdes que acompanham intrinsecamente a sociedade ao
longo do tempo. As paisagens mudam por processos naturais ou pela agdo das
pessoas.

De acordo com Pellegrino 2000, a paisagem ¢ como um sistema em evolucao
e apresenta trés caracteristicas principais: estrutura, fun¢do ¢ mudanga. A estrutura
da paisagem ¢ “o padrdo espacial ou o arranjo dos elementos paisagisticos”. A
funcio ¢ “o movimento e o fluxo de pessoas, animais, plantas, agua, vento, matéria e
energia”’. A mudanca ¢ “a dinamica ou alteragdo no padrdo espacial e na fun¢do
através do tempo” (p. 168).

Castrovanni, diz que a paisagem urbana apresenta-se em seis componentes
basicos: forma (aspectos visiveis dos elementos que compdem as cidades);
identidade (o diferencial, ou seja, as singularidades da cidade); funcao (o papel
desempenhado pelos espacgos); estrutura (ligada a formacao da cidade); processo
(acdes ao longo do tempo) e significado.

Segundo Boullon, existem seis focos urbanos na composicdo da paisagem
urbana. Sao eles: nodos (pragas, passeios, parques, mercados, galerias, shopping,

igrejas, etc); mojones (marcos divisérios que se destacam na paisagem); bairros;
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setores (areas especificas de bairros); bordos (franjas urbanas, ou limites) e os
caminhos (in CASTROVANNI 2000, p. 29).

O carater de uma paisagem urbana ¢ marcada pelos arranjos espaciais dos
elementos que a constituem no ambiente. Dentro do meio ambiente urbanizado
predominam as formas dos elementos artificiais que as constituem (principalmente
edificacdes) interligados por redes e corredores, na forma de ruas, linhas férreas,
viadutos, pontes, rios e canais retificados, dentre outros. Geralmente encontramos na
composi¢ao da paisagem urbana areas verdes, que podem ser as naturais ou as
introduzidas pelo homem como parques, pragas, jardins, bosques, etc.

A relagdo entre o meio ambiente ¢ o homem ¢ chamada de percepcao
ambiental, teoria esta estudada por varios pesquisadores. Segundo Kohlsdorf, aceita-
se a “percep¢do como um instrumento mediador importante entre o homem e o meio
ambiente urbano” (in DEL RIO 1990, p. 92). Segundo Pellegrino, “a interagdo entre
individuo e seu ambiente ... estabelece um contato de duplo sentido ... entre o sujeito
interpretante e o signo objeto da interpretacdo ... caracterizando um processo de
percepgdo ambiental” (1989, p. 72).

Kevin Lynch desenvolveu um procedimento metodolégico, baseado na
psicologia, através da aplicagao de questionarios em habitantes de uma cidade, com
objetivo de se verificar qual a percepgao que esses moradores tinham do local onde
viviam. Com base nos resultados dessa pesquisa, Lynch desenvolveu uma teoria
sobre a percep¢cao do meio ambiente. Para ele, o significado de uma cidade para as
pessoas ¢ baseado em qualidades urbanas como: legibilidade, estrutura, identidade,

significado e imageabilidade.
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A legibilidade, segundo Lynch, ¢ “a facilidade com que partes podem ser
reconhecidas e organizadas em um padrdo coerente” (in DEL RIO 1990, p. 93).

Ainda de acordo com as teorias de Lynch, uma imagem ambiental pode ser
vista contendo trés componentes: identidade, estrutura e significado. A
identificacdo de uma drea, sua diferenciagdo de outra, sua personalidade e
individualidade sdao a identidade. A estrutura ¢ a coeréncia e as relagdes. Apds
identificado a identidade e a estrutura, essas imagens ambientais adquirem um
significado.

Ja o conceito de imageabilidade foi definido por Lynch como sendo “aquela
qualidade de um objeto fisico que lhe da uma alta probabilidade de evocar uma forte
imagem em qualquer observador” (in DEL RIO 1990, p. 93).

O autor também identifica alguns elementos urbanos que se destacam em seu
papel para a imageabilidade, gerando coeréncia as estruturas, identidade as partes e
legibilidade geral e parcial. Esses elementos sdo (in DEL RIO 1990, p. 94-95):

e Percursos (paths): Os canais ao longo dos quais o observador

normalmente se movimenta;

¢ Limites (edges): elementos lineares ndo utilizados como percursos e que
geralmente demarcam o limite de uma area ou de uma zona;

e Setores (districts): areas da cidade de certa extensdao e que o observador
identifica de dentro da drea como possuindo uma identidade propria, ou
de fora da érea, se realmente puderem ser vistos de longe; normalmente
possuem limites precisos e sdo interligados por percursos.

e Nos (nodes): locais estratégicos e que se destacam na cidade; locais de

concentracao de atividades ou convergéncia fisica do tecido urbano;
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e Marcos (landmarks): ¢ um referencial externo e se destaca na paisagem,;

sdo geralmente um objeto fisico.

2.4.2 IMPACTOS DO TURISMO

O termo impacto, de modo geral significa, efeito positivo ou negativo que
uma determinada atuagdo produz no ambiente. Segundo o Glossario de Turismo
elaborado pelo Ministério do Turismo, impacto quer dizer: “qualquer alteragdo,
positiva ou negativa, de uma dada situagdo” (fonte: Glossario de Turismo,
disponivel em: www.institucional.turismo.gov.br), ou seja, o impacto turistico ¢é
constituido pela “gama de modificagoes ou pela seqiiéncia de eventos provocados
pelo processo de desenvolvimento turistico nas localidades receptoras”
(RUSCHMANN 2004, p. 34). Esses impactos sdo a conseqiiéncia de um processo
complexo de interagdo entre os turistas, as comunidades e os meios receptores.

Como toda atividade humana, o turismo provoca impactos no ambiente, seja
ele natural ou construido. Segundo a OMT o turismo pode trazer tanto beneficios
quanto problemas para um municipio. “Se bem planejado, desenvolvido e
gerenciado, o turismo gera empregos e renda para o local, além de reverter em
impostos ao poder publico” (2003, p.29). Com a expansdo do turismo, a
comunidade cientifica comega a se interessar pelos impactos que a atividade turistica

provoca no ambiente, seja ele natural ou construido:

... biologos e ecologistas, tém-se preocupado com os
impactos do turismo na natureza;, sociologos e
antropologos tém-se preocupado com os impactos nas
populagdes receptoras, ao passo que historiadores e
arquitetos tém prestado atengdo nas dreas da cultura
material, verificando os efeitos do turismo em bens
culturais, tais como o patriménio  historico”

(BARRETTO 2006, p. 7).
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Segundo a OMT 1994, os principais impactos provocados pelo turismo

podem ser divididos em: econdmicos, socio-culturais e ambientais.

¢ Impactos econémicos:
POSITIVOS: geracdo de empregos; diversificagdo da economia (efeito
multiplicador); criacdo de novos mercados para produtos locais (agricultura, artes,
artesanato e artigos manufaturados); incremento no setor da construgdo civil local,
desenvolvimento regional; aumento da renda tributéria; desenvolvimento da infra-
estrutura,
NEGATIVOS: transformagdes nas ocupagdes profissionais; impacto sobre a
estrutura e distribuicdo da populagdo; especulagdo imobilidria; desvio dos beneficios
econdmicos.

¢ Impactos sdcio-culturais:
POSITIVOS: conservagdao do patrimdnio; renovacao e conservacao da identidade
cultural; intercambio cultural; criagdao de instalacdes recreacionais e culturais novas e
melhoradas;
NEGATIVOS: comercializacdo excessiva e perda de autenticidade das
manifestagdes culturais; perda da identidade cultural através da influéncia no estilo
de vida tradicional; modificagdo dos padroes de consumo através do efeito
demonstragdo; super populacao e perda das comodidades dos habitantes; aumento de
problemas sociais como: drogas, crime e prostituicao.

e Impactos ambientais:
POSITIVOS: conservagdo de areas naturais importantes; conservacdo de lugares
historicos e arqueoldgicos; melhora da qualidade do meio ambiente; melhora da

infra-estrutura; aumento da consciéncia sobre o meio ambiente;
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NEGATIVOS: poluicao da agua; poluicao do ar; poluicao sonora; polui¢do visual;
problemas de saneamento basico; degradacao ecologica; riscos ecologicos; danos aos
lugares historicos e arqueologicos; problemas sobre uso do solo.

Para que o turismo seja uma atividade sustentavel ao longo do tempo, a OMT
propdoe que seja adotada uma abordagem visando: “a manutencdo da
sustentabilidade do turismo, através do gerenciamento dos impactos, do
estabelecimento dos indicadores ambientais e da conservacdo da qualidade do
produto e dos mercados turisticos, através do planejamento” (2003, p. 104).

Segundo definicdes obtidas no Glossario de Turismo elaborado pelo
Ministério do Turismo (disponivel no site: institucional.turismo.gov.br),

planejamento turistico significa:

“processo pelo qual se analisa a atividade turistica de
um pais ou regido, diagnosticando seu desenvolvimento
e fixando um modelo de atuagdo, mediante
estabelecimento de objetivos, metas e instrumentos, com
os quais se pretende impulsiond-la, coordena-la e
integrd-la ao conjunto macroeconémico em que se
encontra inserida”.

O meio ambiente ¢ a base econdmica da atividade turistica e apresenta
oportunidades e limitagcdes. Na visdo de Ruschmann o planejamento do turismo
surge como ‘“‘a forma de evitar a ocorréncia de danos irreversiveis nos meios
turisticos, para minimizar os custos sociais que afetam os moradores das localidades
e para otimizar os beneficios do desenvolvimento turistico, ou seja, tem como
principal objetivo a sustentabilidade” (2004, p. 111).

De acordo com a OMT o principio para a elaboragdo de planejamento
turistico ¢ a sustentabilidade: ecologica (assegura que o desenvolvimento seja
compativel com a manutencdo do processo ecologico essencial, a diversidade

biologica e os recursos bioldgicos); sécio-cultural (assegura que o desenvolvimento
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aumenta o controle das pessoas sobre suas proprias vidas, ¢ compativel com a
cultural e os valores da comunidade, mantém e reforca a identidade comunitaria) e
economica (assegura que o desenvolvimento ¢ economicamente eficiente e que os
recursos sao geridos de maneira que possam manter geragoes futuras).

No caso especifico do planejamento com base no patrimonio, o que Pearce
denomina como legado cultural, ele dever obedecer trés pontos bdsicos:
“preserva¢do do bem, adog¢do de politicas de administra¢do do bem e restri¢do ao
numero de visitantes” (BARRETTO 2006, p. ).

Um outro instrumento criado para minimizar os impactos do turismo € o
conceito de capacidade de carga, ou seja, a capacidade de uma area para suportar
um nivel ou intensidade de uso. Segundo Boo, o conceito de capacidade de carga ¢ a
tradugdo da expressao inglesa carryng capacity que, no contexto turistico-recreativo
¢ definido como: “o numero mdximo de visitantes (por dia/més/ano) que uma drea
pode suportar, antes que ocorram alteragoes nos meios fisico e social” (in
RUSCHMANN 2004, p. 116), ou seja, a extensdao em que o meio ambiente pode
tolerar a atividade humana sem sofrer danos inaceitaveis. De acordo com
Ruschmann, essa no¢do reconhece que tantos o0s recursos naturais como oOs
construidos pelo homem tém um limite para absorver visitantes; esse limite, quando

ultrapassado, provoca sua deterioracao.

2.4.3 IMPACTOS DO TURISMO NA PAISAGEM URBANA
A partir da aceleracdo do processo de industrializagdo das cidades européias
no inicio do século XX, as questdes patrimoniais comecam a ser mais divulgadas e

discutidas, notadamente pela influéncia do movimento internacional de arquitetura
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moderna, com a publicagdo pelo Congresso Internacional de Arquitetura Moderna —
CIAM, da Carta de Atenas. Esses debates iniciam a discussdo sobre a importancia e
os critérios de preservacao do patrimonio e do ambiente.

No Brasil, foi criado em 1937 o Servico do Patrimo6nio Historico e Artistico
Nacional — SPHAN (atual [IPHAN), instituido pelo Decreto-Lei n® 25/37, 6rgao este
incumbido da prote¢dao do patrimonio histérico e artistico brasileiro que ¢ constituido
pelo conjunto dos bens moveis e imoveis existentes no pais € cuja conservagao seja
de interesse publico, quer por sua vinculagdo a fatos memoraveis da historia do
Brasil, quer por seu excepcional valor arqueologico ou etnografico, bibliografico ou
artistico. De acordo com a Constituicdo Federal de 1988, o patrimdnio cultural
brasileiro ¢ constituido (artigo 216), pelos bens de natureza material e imaterial,
tomados individualmente ou em conjunto, portadores de referéncia a identidade, a
acdo, a memoria dos diferentes grupos formadores da sociedade brasileira, nas quais
incluem: as formas de expressdo; os modos de criar, fazer e viver; as criacdes
cientificas, artisticas, tecnoldgicas; as obras, objetos, documentos, edificagdes e
demais espacgos destinados as manifestagdes artistico-culturais; os conjuntos urbanos
e sitios de valor histérico, paisagisticos, artistico, arqueoldgico, paleontologico,
ecologico e cientifico.

De acordo com Choay, o conceito de patrimonio historico inicia-se com a
idéia de monumento, surgido com a Revolug¢do Francesa, evoluindo para a sua
concepgao atual acerca do patrimonio historico:

“bem destinado ao usufruto de uma comunidade,
constituido  pela acumulagdo continua de uma
diversidade de objetos que se congregam por seu
passado comum: obras e obras-primas das belas-artes e
das artes aplicadas, trabalhos e produtos de todos os

saberes e savoir-faire dos seres humanos.” (2001, p.11)
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No ano de 1964 foi aprovado pelo II Congresso Internacional de Arquitetos e
Técnicos dos Monumentos Histdricos a Carta de Veneza. No seu artigo 1°, a nogao
de monumento histérico compreende a criacdo arquitetonica isolada, bem como o
sitio urbano ou rural. Além disso, no seu artigo 7°, a carta consolida o fato que o
monumento ¢ inseparavel do meio onde se encontra situado.

Na corrente da Carta de Veneza, foi aprovado em 1967, pela Organizagao dos
Estados Americanos — OEA, as Normas de Quito, onde sdo discutidos conceitos
sobre as relagdes entre patrimonio e valor econOmico, além da questdo da
incorporagdo da atividade turistica no contexto da América Latina. Aponta-se a
necessidade de incentivar o uso compativel e a conservacdo dos monumentos como
estratégia de desenvolvimento econdmico das regides, desde que integrados em
planos de desenvolvimento. Com relacdo ao turismo, a norma diz que os valores
propriamente culturais nao se desnaturalizam nem comprometem ao vincular-se com
interesses turisticos e, longe disso, a maior atragdo exercida pelos monumentos € a
fluéncia crescente de visitantes contribuem para afirmar a consciéncia de sua
importancia e valorizagao.

De acordo com as pesquisas de Choay, o patriménio vem adquirindo novas
implicagdes e valores. No caso especifico do patrimdnio historico arquitetdnico, os
processos de  valorizacdo do patrimonio e a nocao de mais-valia, foram
incorporados ao conceito de patriménio. A Declaragdo de Amsterda publicada em
1975, ja previa que as agdes de reabilitacdo levariam por inserir o patrimonio na
economia de mercado. Segundo Choay, atualmente, duas tendéncias antagdnicas de
preservagao do patriménio se destacam:

¢ Continuidade, ou seja, utilizagao das novas tecnologias para a conservacao;
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e Valorizacdo, ou seja, inven¢do de novas modalidades: restauragao,
reutilizacdo, mise en scene (espetaculo, iluminagdo, som), animagdo cultural e
conversdao em dinheiro do patriménio histdrico.

Na pos modernidade, Harvey enfatiza que o patrimdnio passa por dois
processos distintos: o primeiro ¢ o da acumulacio flexivel, “onde o patriménio
adquire a nog¢do de mais valia com a apropria¢do cultural do bem aumentando
assim o seu valor”; o segundo processo refere-se a renovacdo desse patrimonio,
através “de acoes de restauragdo e/ou revitalizag¢do transformando a cidade antiga
em um espa¢o limiar pos-moderno, fazendo a media¢do entre o passado e o
presente’” (in ZUKIN 2000, p. 87).

Em 1976, com a publicacdo pelo ICOMOS, da Carta de Turismo Cultural
surge um novo paradigma, pois a questdo ¢ como compatibilizar o uso do patriménio
com a sua preservacdo. Esse documento aponta o turismo como uma das alternativas
para promover o uso de forma sustentavel, através do turismo cultural.

Mas a expansdo do turismo cultural pode gerar conflitos e efeitos perversos,
segundo Choay, podendo até comprometer a autenticidade do patrimbnio, ou
esgotamento do mesmo. A Carta de Nairdbi, aprovada pela UNESCO em 1976,
aponta os riscos de estagnacdo das areas de interesse histdrico se tratadas apenas por
seu aspecto museal, a0 mesmo tempo em que chama aten¢do para a exploracdo do
patrimdnio pelos mecanismos de especulacdo imobilidria e da industria turistica.

Assim como o patrimonio individual, a cidade histérica também foi
transformada em produto de turismo cultural. Segundo as idéias de Choay, esse

consumo cultural tende a excluir das cidades ou centros historicos “as populagoes
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locais ou ndo privilegiadas e, com elas, suas atividades tradicionais e modestamente
cotidianas” (2001, p. 226).

Zukin diz que esse processo surgiu a partir de 1960 e ¢ chamado de

enobrecimento, expressao traduzida do termo inglés, gentrification, que significa:

“processo pelo qual uma darea que, antes habitada por
pessoas pobres, é alterada pela populagdo mais
abastada que passa a viver ali, o que resulta em um
aumento do valor imobiliario e na mudanca da
populagado original” (2000, p. 83).

Ainda de acordo com Zukin, a apropriacdo cultural (enobrecimento) se da em
duas etapas. Primeiramente, um grupo social ndo nativo assume a paisagem € 0
vernacular de um local. Em segundo lugar, a imposi¢do de sua visdo converte o
vernacular em paisagem, conduzindo “a um processo material de apropria¢do
espacial” (2000, p. 89). Com o enobrecimento, o patrimdnio arquitetonico adquire o
carater de vernacular; revisto como paisagem e investido de poder cultural. Nas
palavras de Zukin, “o enobrecimento redefine o significado social de um lugar
especificamente historico para um segmento do mercado ...” (2000, p. 87). Choay
tem uma visdao semelhante, dizendo que o turismo cria uma embalagem para o
patrimonio, visando seu consumo como produto cultural.

Segundo Choay, o aumento dos processos de reutilizacao do patrimonio com
fins turisticos poderdo auto-destruir o patrimdnio, pois o turismo desgasta os
monumentos, que vao precisar cada vez mais de conservacao e manutengao, exigindo
cada vez mais visitantes e dinheiro, podendo comprometer a autenticidade da
arquitetura. Nas palavras da autora, a exploracdo do patrimoénio histérico
arquitetonico esta “fadada ao esgotamento, a menos que se reduzam os custos de

manutengdo e se regule o fluxo de seus consumidores” (2001, p. 228).
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Segundo Motta essas intervenc¢des nas areas mais antigas das cidades, tém
como resultado a “apropria¢do cenogrdfica dos espagos sem a preocupagdo de
considerar as cidades como objeto socialmente construido e seu patrimonio como
fonte de conhecimento” (2000, p. 258). Essas intervengdes envolvem trabalhos nas
fachadas, a instalagdo de focos de iluminagdao nos monumentos, a demolicdo de
prédios novos ou feios e o incentivo ao uso comercial ligado ao turismo,
apropriando-se dos sitios urbanos como matéria-prima para a atracao ¢ consumo do
turismo.

Com o enobrecimento, o patrimonio historico adquire um novo status através
da valorizacdo dos imoveis ¢ a mudanca de seu uso. Silva 2004, descreve esse
fendmeno no Bairro do Pelourinho (area tombada pela UNESCO em 1985 como
patrimoénio mundial), em Salvador, capital do Estado da Bahia, que passou por uma
intervencao urbana com foco no turismo, com agdes de restauracdo de imoveis e
instalagdo de infra-estrutura.

Essa intervencao transformou a area em um setor comercial e de servigos,
expulsando os moradores locais. Além disso, a restauracdo dos imoéveis foi
standartizada, realizada, segundo a autora, a toque de caixa, de forma radical e
incisiva, gerando muita polémica. O Pelourinho foi transformado em um cartdo de
visitas, apresentado para turistas do mundo inteiro. Segundo recomendagdes da Carta
de Nairobi, os conjuntos historicos e sua ambiéncia constituem um patrimoénio
universal insubstituivel; devem ser salvaguardados e integrados na vida cotidiana,
considerados em sua globalidade, como um todo coerente e equilibrado.

Esse processo de enobrecimento do Pelourinho coloca em discussao duas

problematicas: uma relacionada ao patrimonio (o que preservar e para quem
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preservar?) e outra referente a questdo da identidade cultural, quando a adoc¢do de
modelos estereotipados nada tem a ver com a histéria e a cultura locais.

A cidade de Paraty, no litoral sul fluminense também ¢ outro exemplo de
apropriacao do patrimonio historico pelo turismo. Silva analisa que a descoberta da
cidade pelo turismo provocou ao mesmo tempo a manutencao do patrimonio € uma
revitalizagdo do mesmo, com a transformacdo dos imoveis em restaurantes,
pousadas, lojas. Com o incremento do turismo, a cidade vem sofrendo também uma
intensa ocupacao dos arredores, através da especulagao imobiliaria.

Na visao de Dias 2006, o turismo apresenta uma relagdo particular com o
territorio no qual € praticado, pois os lugares escolhidos para a pratica da atividade

turistica sdo modificados em um processo denominado turistificacao:

“o conjunto de mudangas provocadas pelo turismo com
vistas a adequagdo do espaco fisico da regido visitada
para a recepgdo e manutengdo de visitantes, com a
constru¢do  de  infra-estrutura,  instalagdo  de
equipamentos e implantagdo de servicos turisticos”
(2006, p. 253).

Dentro deste processo de turistificacdo, o turismo atribui um novo valor aos
espacos, tornando-os lugares turisticos. Ou seja, “uma cidade turistica deve,
primordialmente, parecer turistica” (SILVA 2004, p. 23). Segundo um outro autor,
Anderson Portuguez, ocorre turistificagdo quando se observam, no local receptor, os
seguintes fenomenos (in DIAS 2006, p. 16):

e existéncia efetiva de visitantes que afluem para a area a fim de utilizar seus
recursos socioespaciais;
* maior freqiiéncia de visitagdo de determinadas areas, de modo a tornar

elementos sociais e naturais do lugar em pontos ou em atrativos turisticos;



44

¢ introducao de equipamentos ou servigos especializados em fungao e para uso
do visitante;

e utilizagdo, mesmo que ocasional, do equipamento urbano por parte dos
visitantes;

e progressiva substituicdo do comércio tradicional pelo especializado, com o
surgimento de lojas de artesanato, restaurantes de comidas tipicas, etc.;

e oferta pelo mercado informal de produtos de interesse aos visitantes;

¢ mudanca na estrutura urbana com a introducdo de residéncias secundarias e
de residéncias para temporadas.

Essa turistificacdo dos espacos, segundo Knafou, pode ser desencadeada por
trés agentes (in FRATUCCI): os turistas, o mercado e os planejadores. No primeiro
caso, ¢ o turista que, na busca de novas paisagens se apropria de alguns trechos
privilegiados do espago. O segundo agente ¢ o mercado, que, com suas agdes €, nao
mais a partir das praticas turisticas em si, que 0s espacos atualmente, sdo
turistificados. Completando os agentes, o autor inclui os planejadores e promotores
territoriais, através da criagdo de planos estratégicos para atrair turistas e
empreendedores buscando o desenvolvimento do local.

Dentro deste contexto de turistificagdo, Silva diz que a paisagem ¢ um
componente essencial para o desenvolvimento do turismo e ¢ transformada segundo
critérios formais e estéticos direcionados a compor cendrios. O desafio, observa, ¢
manter a identidade, pois “as cidades turisticas brasileiras enfrentam o paradoxo de
conservarem belas paisagens e verem esse mesmo recurso dilapidado pela atividade
turistica” (2004, p. 17). A cenarizagao passa a ser um elemento de camuflagem, mais

que de pura fantasia e embelezamento.
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Uma critica comum sobre o processo de turistificacdo da paisagem ¢
relacionado com a apropriacdo do espaco pelo turismo, criando, de acordo com
Fonteles, territorios eminentemente turisticos com pouca ou nenhuma integracao das
populagdes nativas; lugares e populagdes sdo comercializados como atrativos para
serem consumidos. Magalhdes aponta que esse processo transforma o espaco em
ambientes artificializados e hierarquizados, restritos a camada mais abastada da
populagdo.

Em um estudo de caso sobre a cidade de Porto Seguro, Rodrigues aponta que
a urbanizacdo gerada pelo incremento do turismo transformou e provocou uma
descaracterizagcdo geral da paisagem do local, causando grandes impactos ao meio
ambiente e aos usos e costumes da populagdo. Ou seja, “ocorrem grandes
transformagoes com a vida cotidiana dos moradores locais, destruindo suas
atividades e transformando-os em trabalhadores para o turismo” (in MAGALHAES
2002, p. 52.).

Um outro exemplo de cidade dotada de patrimdnio historico que passou por
um processo de turistificagdo e valorizagao ¢ Tiradentes, cidade histérica de Minas
Gerais. De acordo com Magalhaes, a cidade foi remodelada a partir da década de
1990, com investimentos em equipamentos € servigos feitos por empresarios vindos
de fora. Esses investimentos possibilitaram a reabilitacdo do patrimdnio historico,
que se nao fosse pelo turismo estaria em condigdes precarias ou descaracterizado.
Por outro lado, o patrimdnio historico adquiriu um novo valor, neste caso econdmico,
quando uma casa no centro histérico de Tiradentes passou a valer R$ 100.000,00.

No caso das cidades historicas de Minas, Barretto (2006) pergunta o que teria

sido dessas cidades se ndo tivessem sido transformadas em atrativo turistico. A
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critica ndo ¢ pela utilizagdo do patrimdnio, mas sim quanto a transformagdao do
patriménio em bem de consumo. O patrimonio deixa de ser valioso por sua
significacao da histéria ou da identidade local e passa a ser valioso porque pode ser
vendido como atrativo turistico. Wall afirma que “o patriménio deve ser conservado,
melhorado e até usado” (in BARRETTO 2006, p. 32.). Deve ser visto como um
recurso que deve ser gerenciado e compartilhado.

Por outro lado, a revitalizagdo do patrimdnio através do turismo também
contribuiu para a conservagao de prédios e monumentos, principalmente nas cidades
mineiras e nas capitais do Nordeste. Dentro deste contexto de pros e contras da
utilizacao do legado cultural pelo turismo, Barretto tem uma visao favoravel, pois em
alguns locais, ele ¢ o responsavel pela manutengao do bem. Mas acredita que “o
planejamento do turismo ¢ imprescindivel para fazer o processo de concilia¢do entre
turismo e legado cultural de forma correta, visando a sustentabilidade” (2006, p.
51).

Uma constatacao a ser feita ¢ que as politicas de preservacao e de utilizagao
do patrimonio devem ser integradas na politica geral de desenvolvimento econdmico
e social, bem como no processo de planejamento urbano. Segundo recomendagdes da
Carta de Washington, publicada em 1987, os valores a preservar sdo o carater
histérico da cidade e o conjunto de elementos que compdem sua imagem, em
especial: a forma urbana; a relagao entre os edificios, espacos verdes e livres; a forma
e 0 aspecto dos edificios: estrutura, volume, estilo, escala, materiais, cor e decoragao;
as relagdes da cidade com o seu ambiente natural ou criado pelo homem; as vocagdes

das cidades.
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Dentro deste contexto, a questao da turistificagdo das cidades historicas ¢ um
paradigma, pois, a0 mesmo tempo que o turismo proporciona a preservagao e
conservagao do patrimonio, ele também ocasiona a sua valorizagao, cenarizagao e
enobrecimento, processos que poderdo ocasionar a descaracterizacdo do mesmo,
além da perda do significado historico e memorial do bem tombado, transformando-o

simplesmente em objeto de consumo.
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7. CONCLUSOES

Como ja foi abordado neste trabalho o turismo ¢ uma atividade em
desenvolvimento em Sao Luiz do Paraitinga e se constitui, atualmente, em uma das
principais atividades econdmicas do municipio. Considerando que o tipo de turismo
que vem sendo implementado na cidade € o cultural, sendo que o principal atrativo
turistico local € a cultura luizense, tendo como foco suas festas e eventos, o Centro
Historico desempenha um papel importante neste processo, pois ¢ neste local que
acontecem as principais manifestacdes artisticas, festivas ou religiosas da cidade.
Considerando ainda que o turismo ¢ uma atividade que provoca impactos, sendo que
0s mais perceptiveis sdo os causados pelo processo de turistificagdo da paisagem
para se adequar a demanda turistica, percebe-se que a cidade de Sao Luiz do
Paraitinga esta se turistificando, pois os dados levantados neste trabalho demonstram
que a estrutura urbana e o conjunto arquitetonico vem sofrendo intervengoes,
motivadas principalmente pela expansdao da atividade turistica. Além disso, os
imoveis do Centro Historico estdo em um processo de valorizagdo econOmica,
quando o patrimonio adquire um novo uso € o valor economico.

As intervengdes na paisagem urbana no periodo entre 2002 a 2007 denotam
que o turismo provocou impactos nesta paisagem. Pode-se dizer que a elevagao da
cidade a categoria de Estancia Turistica ¢ um marco do desenvolvimento da
atividade turistica em Sao Luiz do Paraitinga, pois a cidade passou a receber recursos
para a execugdo de obras de incremento do turismo. Um outro fato a se destacar ¢
que a cidade, a cada dia, ganha mais destaque da midia, contribuindo para o aumento

do fluxo turistico e para a criagdo de uma imagem turistica para Sao Luiz: uma



145

cidade festiva com um cenario historico, ou a terra das marchinhas. Dentro deste
contexto a paisagem do Centro Historico contribui para a criagdo desta imagem, pois
esta area ¢ um diferencial da cidade no mercado turistico.

Especificamente com relagdo a paisagem urbana do Centro Historico percebe-
se que a atividade turistica € o principal agente motivador das intervengdes realizadas
neste periodo. Nota-se que o turismo causou impactos positivos € negativos nesta
paisagem, pois anteriormente ao desenvolvimento do turismo e a transformacao de
Sdao Luiz em Estancia Turistica, o Centro Historico estava imobilizado, motivado
pelo tombamento da area pelo CONDEPHAAT e, devido também a decadéncia
econdmica do municipio e escassez de recursos publicos para a realizagdo de
investimentos.

O processo de turistificacao da paisagem urbana que vem ocorrendo em Sao
Luiz do Paraitinga levanta duas questdes. A primeira ¢ que o turismo contribui para
conservagao dessa paisagem e conseqiientemente do patrimonio, pois ele ¢ um dos
principais atrativos da cidade e, tanto o poder publico quanto a populacdo tem
realizado investimentos para essa manuten¢do. A segunda questdo ¢ que a adequagao
da paisagem para o turismo provoca impactos negativos neste ambiente, pois o
patrimonio adquire, portando, um novo uso para atender a demanda turistica, fato
que podera comprometer a qualidade ambiental do Centro Historico.

Uma outra questdo levantada ¢ que a cidade ndo dispoe de instrumentos, nem
de um planejamento para que o desenvolvimento do turismo ocorra de forma
sustentavel, garantindo que os beneficios gerados pelo turismo alcancem toda a
populacdo e que os impactos negativos gerados pela atividade turistica sejam

controlados € minimizados. Sendo assim, a implantacio de uma politica de
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planejamento municipal ¢ fundamental para a sustentabilidade de Sao Luiz do
Paraitinga. Ademais o turismo ndo pode ser a unica alternativa econdmica do
municipio, deve-se buscar outras alternativas para que o desenvolvimento seja

ecologicamente, ambientalmente e economicamente sustentavel.
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